MarketingNatives

Marketing Natives

Janner bis Marz 2018
Pressespiegel, Stand 05.04.2017



Marketing Natives
DMVO Newsletter, 19.02.2018 ...uuiuiririiniinieietiiie e eeettete i ens e eseeaeenseaaaaenns 4
cash.at, Startseite Terming, 02.03.2018 . .iiiiiiiiiiiiiiii i i rarnaes 5
CaSh.At, 02.03. 2008 .ottt ii i e 6
diepresse.com, Startseite Events, 03.03.2018.....c.ciiiiiiiiiiiiiiiiii i e 7
diepresse.com, 03.03.2018 ..riiiiiiiii i i 8
events.at, Startseite Termine, 03.03.2018....ccciiiiiiiiiiiiiiii i as 10
events.at, 03.03.20018 ..ot i 11
falter.at, Startseite Termine, 03.03.2018 .. ittt e 12
falter.at, 03.03.2018 ..o 13
extradienst.at, 03.03.2018 ..o it e 14
AdMVoe.at, 07.03. 2018 1ttt 15
updatedigital.at, Startseite, 07.03.2018 ....eiiiiiiiiiii i 17
updatedigital.at, 07.03.2018 . ...ttt 18
updatedigital.at Newsletter, 07.03.2018.....cciiiiiiiiiiiii e 20
updatedigital.at Newsletter, 08.03.2018.....c.cciiiiiiiiiiiiii e 21
Medianet, 09.03. 2018 . .uiiiiiiiiii it it 22
medianet, 09.03.20 18 .oiiiiiiiiiiiii i e 23
medianet.at, Startseite media & marketing, 09.03.2018 .......ccciiiiiiiiiiiiiieenns 24
medianet.at, 09.03.2018 . ...ttt e 25
medianet ePaper, 09.03.2018 ... ciiiiiiiii i e 26
trend, 09.03.2008 .. i 27
goodnight.at, 11.03.2018 ... e 28
DMVO Newsletter, 15.03.2018 ...iuuiiuuiiiiiiiiieeieeiieeeteeeteeetaertaeetaeeteeseerneesnees 29
leadersnet.at, Startseite Fotogalerie, 15.03.2018 ......ciiiiiiiiiiiiiiiii e 30
leadersnet.at, 15.03. 208 ..ottt aaaeaas 31
wirtschaftszeit.at, Startseite, 16.03.2018 .....cciiiiiiiiiii e 35



Marketing Natives
wirtschaftszeit.at, 16.03.20 18 . ... ittt i i 36
wien.wirtschaftszeit.at, Startseite, 16.03.2018......ccciiiiiiiiiiiiiiiiii e eaes 39
wien.wirtschaftszeit.at, 16.03.2018 ..ot 40
wirtschaftszeit.at Newsletter, 19.03.2018...c.cciiiiiiiiiiiiiii i e 43
graphischerevue.at, Startseite Design & Paper, 20.03.2018.......cccccevviinvvinnenn. 44
graphischerevue.at, 20.03.2018. ... 45
DMVO Newsletter, 22.03.2018 ...iuuiiuuiiiuieinieiieeeieeeieeeteeetnertreetnestneeaeeaneranees 47
Kurier, 22.03.2008 ..ot 48



Marketing Natives

DMVO Newsletter, 19.02.2018

Diese Eventz dirfen Sie nicht verpassen!

Dialog Marketing VYerband Osterreich

Marketing Natives
Die Marketing Natives sind Experten in Sachen Community & Networking und setzen die neuesten

Trends auf die Marketingagenda. Als Teil der Community kann man nicht nur von den jungen
Talenten profitieren, sondern auch das Netzwerk als Experte nutzen.
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cash.at, Startseite Termine, 02.03.2018

CAS'H ﬂ" Liden 2017/18 ilwirtschaft (Hrsg!

OAS HANDELSMAGSALZIN

Kopfe Handel - Neue Laden - ecommerce - Industrie Produkte - Eigenmarken - Marktreports

Do, 15. Mar. 2018 Fyent #1 der Marketing Natives: Go Brand

Einlass 18:00 Uhr | Y If
Beginn 18:45 Uhr ourse )
Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplsttform

fir junge Marketing-Experten, laden zum Jshresauftakt un...
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cash.at, 02.03.2018
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Kopfe Handel - Neue Laden - ecommerce - Industrie Produkte - Eigenmarken - Marktreports

Termine Temin eintragen >

Do, 15. Mar 2018 Fyent #1 der Marketing Natives:

Einlass 18:00 Uhr |
Beginn 18:45 Uhr Go Brand Yourself

Die Marketing Natives {powered by DMVQ), die Nachwuchsplattform
fir junge Marketing-Experten, laden zum Jshresauftakt unter dem
Motto .Go Brand Yourself” am Donnerstag, den 15. Mérz 2018, ab
18.00 Uhr zu Event #1 in den A1 Saal. Nuriel Molcho (NENI,
Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony Music Entertainment) und
Laurs Karasinski {Atelier Karasinski) sind drei der vier Keynote-
Speaker, die daruber sprechen wie man aus Menschen eine Marke
macht.

Die |dee hinter Personal Branding ist nichts Neues. Aufgrund der
Digitalisierung kommen jedcoch neue Herausforderungen suf die
Selbstvermarktung zu: Individualitat ist zum Massenphdnomen
geworden, gegen den Strom zu schwimmen zu einer Challenge. Wie
bleibt die Perscnal Brand jedcch coriginell? Wie kann man die
eigene Story erzdhlen und wird von anderen such gehort?

In vier Keynotes werden unter anderem Nuriel Molcho {NENI,
Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony Music Entertainment) und
Laura Karssinski (Atelier Karasinski) am Donnerstag, dem 15. Marz
2018 Uber den Schlussel zu erfolgreichem Personal Branding
sprechen. Das Event startet um 18:45 Uhr und findet im A1 Saal im
zweiten Bezirk statt.

Ort

A1l Sasl

Veranstalter

Marketing Natives (powered by DMVO),

URL

http:/fwerer. marketingnatives. st/
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diepresse.com, Startseite Events, 03.03.2018

E-Paper Apps Abo Club Shop Immobillen Jobs & Karrlere  Schaufenster Spectrum  premium Anmelden O\

Die Presse

HOME INNENFOLITIK AUSLAND ECONOMIST GELD CHROMIK KULTUR MEINUNG TECH SPORT MOTOR LEBEM BILDUNG KARRIERE RECHT ZEITREISE WISSEN IMMOBILIEN MEHR »

Home © Veranetatiumgen

»Presse‘-Veranstaltungen, die Sie nicht versaumen sollten.

0b Diskussion, Kinopremiere, Gala oder Messe: ,,Die Presse“ veranstaltet zahlreiche Events oder ist als Medienpartner vor Ort. Hier finden Sie die jeweils aktuellen Veranstaltungen, fiir
die Sie sich anmelden oder Karten gewinnen konnen.

02.03.2018
Event #1 der Marketing Natives: Go Brand
Yourself!

15.03.18
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diepresse.com, 03.03.2018

Event #1 der Marketing Natives: Go Brand
Yourself!

MarketingNatives

Event #I1

GO BRAND
YOURSELF

15.03.18 | 18 UNr

Al Telekom Austria HQ

= e =

0203.2018 um 13:21

Die Art und Weise wie wir sprechen, schreiben, arbeiten und kommunizieren
beeinflusst wie wir von anderen wahrgenommen werden. Noch viel mehr, sie sorgt
dafiir, dass wir uns von anderen unterscheiden. Mit anderen Worten: Wir kreieren
damit taglich - ohne es wirklich zu bemerken — unsere eigene Marke.

Die Idee hinter der Selbstvermarkrung ist nicht neu, dennoch ist Personal Branding
heute so aktuell wie nie zuvor. Egal ob Fiihrungskraft, Freiberufler oder Mitarbeiter —
Ziel ist fiir Individualitdt und ein verlassliches Auftreten zu stehen und damit die eigene
Person aufzuwerten.



Marketing Natives

Doch wir haben die Rechnung, wie so oft, ohne der Digitalisierung gemacht. Denn Dank
dem Internet und den sozialen Netzwerken ist Personal Branding quasi zum
Massenphanomen geworden.

Wie schafft man es also heute aus der Masse herauszustechen? Seine eigene Story zu
erziahlen und von anderen gehdrt zu werden? Am 15.03 gehen die Marketing Natives
dem Thema in vier spannenden Key Notes auf den Grund und zeigen euch, wie ihr der
Fruitloop in einer Welt voller Cheerios werdet.

Speaker
Nuriel Molcho (Geschaftsfithrer | NENI & Hat Maker | Nomade Moderne)

Laura Karasinski (Art Direction & Design | Atelier Karasinski)
Nurl Nurbachsch (Senior Manager Artist & Repertoire | Sony Music Entertainment)

Zeit und Ort

Donnerstag, 15. Méarz 2018

Einlass: Ab 18.00 Uhr, Beginn der Vortrage um 18.45 Uhr
A1 Telekom Austria HQ

LassallestraBe 9

1020 Wien

Food + Drinks & Rahmenprogramm inklusive!

Tickets sind hier erhaltlich
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events.at, Startseite Termine, 03.03.2018

O events.at Hier Event eintragen

Diverses Meine Events  Gewinnspiele  Locations

Musik  Biihne  Ausstellung  Kabarett  Party

Event #1 der Marketing Natives: Go Brand Yourself

Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform
fur junge Marketing-Experten, laden zum Jahresauftakt unter dem

Motto ,,Go Brand Yourself” am Donnerstag, den 15. Marz 2018, ab...
» MEHR

Q@ 1020 wien - @ Do, 15.03.2018
Leopoldstadt
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events.at, 03.03.2018

-
O events.at N\ Hier Event eintragen

Musik Bihne  Ausstellung Kabarett Party Diverses Meine Events  Gewinnspiele  Locations

VORTRAG

Event #1 der Marketing Natives:
Go Brand Yourself

Q 1020 Wien - Leopoldstadt

1020 Wien - Leopoldstadt

@ Do., 15.03.2018

18:00

Q@ Al Headquarter, LassallestraBe 9

IN KALENDER

Die Marketing Natives (powered by DMVOQ), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten, laden zum Jahresauftakt unter dem Motto ,Go Brand Yourself” am Donnerstag,
den 15. Marz 2018, ab 18.00 Uhr zu Event #1 in den Al Saal. Nuriel Molcho (NENI, Nomade
Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony Music Entertainment) und Laura Karasinski (Atelier
Karasinski) sind drei der vier Keynote-Speaker, die dariiber sprechen wie man aus
Menschen eine Marke macht.

Die Idee hinter Personal Branding ist nichts Neues. Aufgrund der Digitalisierung kommen
jedoch neue Herausforderungen auf die Selbstvermarktung zu: Individualitat ist zum
Massenph3anomen geworden, gegen den Strom zu schwimmen zu einer Challenge. Wie
bleibt die Personal Brand jedoch originell? Wie kann man die eigene Story erzahlen und
wird von anderen auch gehort?

In vier Keynotes werden unter anderem Nuriel Molcho (NENI, Nomade Moderne), Nuri
Nurbachsch (Sony Music Entertainment) und Laura Karasinski (Atelier Karasinski) am
Donnerstag, dem 15. Marz 2018 iiber den Schliissel zu erfolgreichem Personal Branding
sprechen. Das Event startet um 18:45 Uhr und findet im Al Saal im zweiten Bezirk statt.

® marketingnatives.at

11
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falter.at, Startseite Termine, 03.03.2018

falter.at vt terat suchen..___ |}

FALTER WAS LAUFT WIEN, WIEES ISST

RATGEBER ONLINE BUCHER & MAGAZINE SHOP SERVICE UBER UNS BLOGS B2B Y] Partytimer

EVENTS KINO FESTIVALS LOCATIONS FALTER:WOCHE PARTYTIMER PARTY-BLOG EVENTS-APP TERMINANKUNDIGEN GRATISINWIEN TICKETS  KINDIN WIEN

Die Nachwuchsplattform fur junge Marketing-Experten ladt zum
Jahresauftakt in den A1 Saal. Nuriel Molcho (NENI, Nomade Moderne), ...

Q Telekom Austria Unternehmenszentrale, 1020 Wien
& Do., 15. Mar. 18:00 Uhr

12
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falter.at, 03.03.2018

falter.at vt terat suchen..___ |}

FALTER WAS LAUFT WIEN, WIEES ISST RATGEBER ONLINE BUCHER & MAGAZINE SHOP SERVICE UBER UNS BLOGS B2B Y] Partytimer

EVENTS KINO FESTIVALS LOCATIONS FALTER:WOCHE PARTYTIMER PARTY-BLOG EVENTS-APP TERMINANKUNDIGEN GRATISINWIEN TICKETS  KINDIN WIEN

© jollyschwarz.com

Die Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten ladt zum Jahresauftakt in den A1 Saal. Nuriel
Molcho (NENI, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony Music Entertainment) und Laura Karasinski
(Atelier Karasinski) sind drei der vier Keynote-Speaker, die dariber sprechen wie man aus Menschen
eine Marke macht. Wie bleibt die Personal Brand originell? Wie kann man die eigene Story erzahlen

und wird von anderen auch gehort?

Termine

WIEN

Telekom Austria Do., 15. Mar. 18:00 Uhr

Unternehmenszentrale
1020 Wien

13
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extradienst.at, 03.03.2018

@exmradienst com—

EDAKTUELL- EDDASHEFT- EDVOTINGS- ED RANKINGS- EDWARD EDARCHIV EDNEWSLETTER

SIE SIND HIER: STARTSEITE (ED AKTUELL) » ED AKTUELL » TERMINE

Donnerstag. 15. Marz, 18:45 Uhr

Go Brand Yourself: Wie der Mensch zur Marke wird
Veranstalter: Marketing Natives
Ort A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, LassallestraBe 9, 1020 Wien

Tickets: Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-
Mitgliedschaft kostet 69,- Euro. Derzeit ist es noch moglich, den Early-Bird-Preis von 49.- Euro in
Anspruch zu nehmen. Einzeltickets fur das Event kénnen tber um 20,- Euro gekauft werden

Weitere Informafionen: hitp//marketingnatives at

14
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dmvoe.at, 07.03.2018

]
D M VQ & office@dmvoe.at 4 +43 1911 43-00 Suche

Winman, Sarvicon. Impulss.

Home  Themen Mews & Events  Uberuns  Mitglied werden!  Service & Kontakt oo o @

A1 verlangert Kooperation mit Marketing Natives

A1 veriangert die Kooperation mit den Marketing Natives (powered by
DMVO) fur das Jahr 2018. Nach funf erfoigreich im A1 Headquarter
veranstaiteten Events im Jahr 2017, gibt es auch in diesem Jahr eine

Zusammenarbeit zwischen A1 und der jungen Marketing Community.

L bereit

yarum freut mich die Kooperation mit d

A1 als Marketing Natives Homebase

15
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A1 als Marketing Natives Homebase

LMit dem A1 Headquarter haben wir eine Homebase gefunden, die fir technische Innovationen und zukunftsorientiertes
Denken steht, genau wie unsere Community. Mit AT haben wir Erfahrung und Know-how an unserer 5eite, von dem unsere
Marketeers von morgen profitieren kdnnen.”, freut sich Benedikt Secker, Head of Marketing Natives. Startschuss fur die
Kooperation war das Projekt (A1 Start-up Campus”®, bei dem Al zukinftige Entscheider der Branche unterstitt und 5tart-
ups bei der Entwicklung neuer Businessmodelle supportet. Hier fand sich der erste Schnittpunkt mit den Marketing Natives,
denn, ,wir verstehen uns als die erste Anlaufstelle fir Menschen, die in der Kommunikationsbranche FulE fassen wollen. Mit
dem A1 Headquarter als Homebase haben wir ROckenstarkung fur die Eventorganisation gefunden, aber auch eine weitere

Zielgruppe durch das neue Netzwerk angesprochen.”, erklart Christoph Brenner, Head of Marketing Matives.
Event #1 am 15. Marz 2018

Mach dem erfolgreichen 5aisonausklang im Dezember 2017 mit dber 360 Gasten laden die Marketing Natives zum
Jahresauftakt am 15. Marz ins A1 Headgquarter zum Event #1 unter dem Motto ,Go Brand Yourself* Einlass ist ab 18:00 Uhr.

Tickets gibt es unter hitp/fwww.marketingnatives.atfevents/event-2018-1-personal-branding/

Uber Marketing Natives

Marketing Matives (Wien) ist eine Bewegung, die internationale Marketing-Experten & -5tudenten in einer lebendigen,
dynamischen Community vereint. Seit der Griindung im Januar 2011 haben sich Marketing Natives (powered by DMVE) in
nur wenigen Monaten zur grokren Community junger Marketing-Enthusiasten im deutschsprachigen Raum entwickelt, mit
rund 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die Community kommuniziert laufend dber Facebook und Social
Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden Marketing-Events mit Vortragen von internationalen Marketing-5peakern
aufeinander und gilt als richtungsweisend fir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017 sargen Christoph Brenner und
Benedikt Secker als Heads of Marketing MNatives fir interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche. ,Die
Presse” ist offizieller Medienpartner der Marketing Natives. Die Community wird von A1, dem 5tudiengang Media- und
Kommunikationsberatung der FH 5t. Polten, INFOSCREEN, Goldbach Austria, der Osterreichischen Post und der FH Wiener

Meustadt Campus Wieselburg unterstitzt.

16
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updatedigital.at, Startseite, 07.03.2018

Jobs Summit Events Q

| DAS DIGITALPORTAL VON HORIZONT

Agenturen

Division 4 holt sich Granny " s-Etat
‘! o

Marketing Advertorial Agenturen

A1 und Marketing Natives Google Analytics Konferenz: 3~ Neue E-Business Agentur
bleiben ein Team Tage Insights & Know-How Tirbiz in Oberdsterreich

A1 verlangert die Kooperation mit den Internationale Experten bieten beim gegrundet

Marketing Natives um ein weiteres groRten Fachevent in DACH Trainings, Die Welser E-Commerce Entwickler
Jahr. Workshops und Seminare. syreta und Branchenprofi Daniel

Friesenecker grinden gemeinsam die
E-Business Agentur Tribiz.

17
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updatedigital.at, 07.03.2018

te

DAS DIGITALPFORTAL VON

jobs Summit Events

07.03.2018

A1 und Marketing Natives bleiben
ein Team

A1 verlangert die Kooperation mit den Marketing Natives um ein weiteres
Jahr.

Seit 2016 gehen die Marketing Natives und A1 gemeinsame Wege: Im A1

Headquarter haben die Marketing Natives zu insgesamt bereits sechs Events
geladen. Nun wird die Kooperation fUr ein weiteres Jahr verlangert. ,A1 hat immer
groRen Wert auf exzellentes Marketing gelegt. Darum freut mich die Kooperation
mit den Marketing Natives ganz besonders. Einer neuen Generation von
Marketing-Enthusiasten eine Blhne zu bieten und auch von ihnen zu lernen ist die
Basis dafir, uns als Company noch néher an das digitale Leben unserer Kunden
heranzufihren®, so Marco Harfmann, A1 Director Transformation & Marketing

Communications.

18
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Marketing Natlves Homebase

~Mit dem A1 Headquarter haben wir eine Homebase gefunden, die fUr technische
Innovationen und zukunftsorientiertes Denken steht, genau wie unsere
Community. Mit A1 haben wir Erfahrung und Know-how an unserer Seite, von dem
unsere Marketeers von morgen profitieren konnen®, freut sich Benedikt Secker,

Head of Marketing Natives.

Startschuss fur die Kooperation war das Projekt ,A1 Start-up Campus", bei dem A1
zukOnftige Entscheider der Branche unterstitzt und Start-ups bei der Entwickiung
neuer Businessmodelle supportet. Hier fand sich der erste Schnittpunkt mit den
Marketing Natives, denn, ,wir verstehen uns als die erste Anlaufstelle fur
Menschen, die in der Kommunikationsbranche Ful fassen wollen. Mit dem A1
Headquarter als Homebase haben wir Rickenstarkung fGr die Eventorganisation
gefunden, aber auch eine weitere Zielgruppe durch das neue Netzwerk
angesprochen®, erklart Christoph Brenner, Head of Marketing Natives.

Nachster Eventist am 15. M&rz zum Thema .Go Brand Yourself!”.

19
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updatedigital.at Newsletter, 07.03.2018

Division 4 holt Granny's Etat / Tribiz geht an den Start Online-Version lesen

DAS DIGITALPORTAL VON HORIZONT

Newsletter / 7.3.2018

MARKETING

A1 verlangert die Kooperation mit den Marketing Natives um
§ ein weiteres Jahr.

20
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updatedigital.at Newsletter, 08.03.2018

Wird Amazon zur Bank? / willhaben at an der Spitze / Neues Maggi-

£ e Online-Version lesen
Kommunikationsrezept

DAS DIGITALPORTAL VON HORIZONT

Newsletter / 8.3.2018

A1 verlangert die Kooperation mit den Marketing Natives um
i ein weiteres Jahr.

21



Marketing Natives

medianet, 09.03.2018

Kooperation mit A1

Die Marketing Natives (powered by DMVO)

gehen mit A1 weiter gemeinsame Wege.

WIEN. Al verldngert die Koope-
ration mit den Marketing Nati-
ves (powered by DMVO) fiir das
Jahr 2018. Nach fiinf erfolgreich
im Al Headquarter veranstalte-
ten Events im Jahr 2017 gibt es
auch in diesem Jahr eine Zusam-
menarbeit zwischen Al und der
Jjungen Marketing Community.
Seit 2016 gehen die Marketing
Natives und Al gemeinsame
Wege: Im Al Headquarter haben
die Marketing Natives zu insge-
samt bereits sechs erfolgrei-
chen Events geladen. Nun wird
die Kooperation fir ein weiteres
Jahr verldangert. ,Al hat immer
groffen Wert auf exzellentes
Marketing gelegt. Darum freut
mich die Kooperation mit den

Marketing Natives ganz beson-
ders. Finer neuen Generation
von Marketing-Enthusiasten
eine Bithne zu bieten und auch
von ihnen zulernen, ist die Basis
dafiir, uns als Company noch né-
her an das digitale Leben unse-
rer Kunden heranzufthren”®, so
Marco Harfmann, Al Director
Transformation & Marketing
Communications.

,Mit dem Al Headquarter
haben wir eine Homebase ge-
funden, die fiir technische In-
novationen und zukunftsori-
entiertes Denken steht, genau
wie unsere Community. Mit Al
haben wir Erfahrung und Know-
how an unserer Seite, von dem
unsere Marketeers von morgen

Head of ...
Benedikt Secker
leitet das Team
der Marketing
Natives.

profitieren kénnen”, freut sich
Benedikt Secker, Head of Mar-
keting Natives. Startschuss fir
die Kooperation war das Projekt
LAl Start-up Campus”, bei dem
Al zuktinftige Entscheider der
Branche unterstiitzt und Start-

7 plgselmanzoon

ups bei der Entwicklung neuer
Businessmodelle supportet.

Termin Motto: ,Go Brand Your-
self!”; 15. Mdrz, 18 [Thr, A1 Head-
quarter, Lassallestrafie 9, 1020
Wien.

22
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medianet, 09.03.2018

a
L
o

G Rl iFer ) 6> ai) i ) 6> k) g

il

WIE MACHT MAN AUS EINEM
MENSCHEN EINE MARKE?

.lg 0“@ " W

15.03.2018 | 18:00 Uhr | Al Headquarter

Mit

Laura Karasinski | Atelier Karasinski

Nuriel Molcho | NENI & Nomade Moderne
Nuri Nurbachsch | Sony Music Entertainment
Pedram Parsaian | Holmes Place & TrueYou

Tickets sind um 20€ erhaltlich! marketingnatives.at

R

(S EIN PS>

v
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medianet.at, Startseite Marketing & Media, 09.03.2018

2 Anmelden | Registrieren

tories to tell Al Q Nach Datum filtern

Printabo Mediadaten Projekte ~  Dossiers Guides Kontakt

Kooperation mit A1

|

WIEN. Al verldngert die
Kooperation mit den Marketing
Natives (powered by D...

24
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KATEGORIEN

Marketing Natives

Kooperation mit A1

Die Marketing Natives (powered by DMVO) gehen mit A1

weiter gemeinsame Wege.

WIEN. Al verldngert die Kooperation mit den Marketing
Natives (powered by DMVO) fiir das Jahr 2018. Nach fiinf
erfolgreich im A1 Headquarter veranstalteten Events im Jahr
2017 gibt es auch in diesem Jahr eine Zusammenarbeit
zwischen Al und der jungen Marketing Community.

Seit 2016 gehen die Marketing Natives und Al gemeinsame
Wege: Im Al Headquarter haben die Marketing Natives zu
insgesamt bereits sechs erfolgreichen Events geladen. Nun wird
die Kooperation fiir ein weiteres Jahr verldngert. ,A1 hat immer
grofien Wert auf exzellentes Marketing gelegt. Darum freut
mich die Kooperation mit den Marketing Natives ganz
besonders. Einer neuen Generation von Marketing-
Enthusiasten eine Biihne zu bieten und auch von ihnen zu
lernen, ist die Basis dafiir, uns als Company noch néher an das
digitale Leben unserer Kunden heranzufiihren”, so Marco

MARKETING & MEDIA

Head of ... Benedikt Secker ist gemeinsam mit Christoph Brenner Head of Marketing

Natives.

Harfmann, Al Director Transformation & Marketing
Communications.

»Mit dem Al Headquarter haben wir eine Homebase gefunden,
die fiir technische Innovationen und zukunftsorientiertes
Denken steht, genau wie unsere Community. Mit A1 haben wir
Erfahrung und Know-how an unserer Seite, von dem unsere
Marketeers von morgen profitieren kdnnen”, freut sich
Benedikt Secker, Head of Marketing Natives. Startschuss fiir die
Kooperation war das Projekt ,Al Start-up Campus”, bei dem A1l
zukiinftige Entscheider der Branche unterstiitzt und Start-ups
bei der Entwicklung neuer Businessmodelle supportet.

Termin Motto: ,,Go Brand Yourself!”; 15. Mdrz, 18 Uhr, A1
Headquarter, Lassallestrafe 9, 1020 Wien.

25
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medianet ePaper, 09.03.2018

medianet.at | Freitag, 9. Mdrz 2018 DIREKT- & DIALOGMARKETING 43

Kooperation mit A1

Die Marketing Natives (powered by DMVO)
gehen mit A1 weiter gemeinsame Wege.

WIEN. Al verléngert die Koope-
ration mit den Marketing Nati-
ves (powered by DMVO) fiir das
Jahr 2018. Nach fiinf erfolgreich
im Al Headquarter veranstalte-
ten Events im Jahr 2017 gibt es
auch in diesem Jahr eine Zusam-
menarbeit zwischen Al und der
jungen Marketing Community.
Seit 2016 gehen die Marketing
Natives und Al gemeinsame
Wege: Im A1 Headquarter haben
die Marketing Natives zu insge-
samt bereits sechs erfolgrei-
chen Events geladen. Nun wird
die Kooperation fiir ein weiteres
Jahr verlangert. ,Al hat immer
groBen Wert auf exzellentes
Marketing gelegt. Darum freut
mich die Kooperation mit den

Marketing Natives ganz beson-
ders. Einer neuen Generation
von Marketing-Enthusiasten
eine Bithne zu bieten und auch
von ihnen zu lernen, ist die Basis
dafiir, uns als Company noch néa-
her an das digitale Leben unse-
rer Kunden heranzufithren”, so
Marco Harfmann, Al Director
Transformation & Marketing
Communications.

.Mit dem Al Headquarter
haben wir eine Homebase ge-
funden, die fiir technische In-
novationen und zukunftsori-
entiertes Denken steht, genau
wie unsere Community. Mit Al
haben wir Erfahrung und Know-
how an unserer Seite, von dem
unsere Marketeers von morgen

Head of ...
Benedikt Secker
leitet das Team
der Marketing
Natives.

profitieren kénnen”, freut sich
Benedikt Secker, Head of Mar-
keting Natives. Startschuss fir
die Kooperation war das Projekt
»Al Start-up Campus”, bei dem
Al zukinftige Entscheider der
Branche unterstiitzt und Start-

|

ups bei der Entwicklung neuer
Businessmodelle supportet.

Termin Motto: ,Go Brand Your-
self!”; 15. Mdrz, 18 Uhr, Al Head-
quarter, LassallestrafSe 9, 1020
Wien.

© [oltyscrwarz.com
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Marketing Natives

trend, 09.03.2018

b

TICKER

+++ BRANDING. Pie Vereinigung Markeling Watives lddt zum Event ,Go Brand Yourself“ am 15. Marz in
die Al-Zentrale in Wien ein. +++ DATENJOURNALISMUS. Die FH St. P3lten l&dt Berufseinsteiger zum
kostenlosen wWerkshop ,Datenjournalismus” am 13. ¥irz in den Linzer Presseclub ein. +++ WERBUNG. Der
wifo-Werbeklimaindex mit Riickschau auf das Werbejahr 2017 wird am 14. Mérz in der WKO présentiert.
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goodnight.at, 11.03.2018

-4

Das digitale Stadtmagazin fiir Wien

Good
Night
.at

Magazin Eventkalender Lokalfiihrer Sturzflug

Donnerstag

Al Telekom Austria HQ

Event #1 Go brand yourself

Die Marketing Natives haben wieder
keine Mithen gescheut, ein Top-Speaker
Line Up auf die Beine zu stellen, um das
Thema Self Branding genauer zu
beleuchten!

Marketing Natives

Suche Q
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Marketing Natives
DMVO Newsletter, 15.03.2018

Save the Date: Business Breakfast Marketing Automation

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

-

Liebe Frau Medved,

der heutige Abend steht ganz im Zeichen von Personal Branding, denn die Marketing Natives
(powered by DMVO) laden zum ersten Event der Saison unter dem Motto ,Go Brand Yourself* ins
A1 Headquarter ab 18:00 Uhr ein.

Bis spater beim Event #1 der Marketing Natives,

ihr

Michael Straberger
DMVO Vorstand und DMVO Ehrenprasident
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Marketing Natives

leadersnet.at, Startseite Fotogalerie, 15.03.2018

HOME FOTO-GALERIE EVENTKALENDER LEADERSNET.TV LUXURY NEWS UBER UNS JOBSUCHE

Marketing Natives - Go Brand
Yourself

15. Marz 2018
Al Telekom Austria AG
© leadersnet.at / K. Schiffl
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Marketing Natives

leadersnet.at, 15.03.208

Marketing Natives - Go Brand Yourself
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Marketing Natives

wirtschaftszeit.at, Startseite, 16.03.2018

WIRTSCHAFTS|Zeit

Hier informiert sich die Wirtschaft!

@ VORARLBERG TIROL SALZBURG OBEROSTERREICH NIEDEROSTERREICH WIEN BURGENLAND STEIERMARK KARNTEN SCHWEIZ LIECHTENSTEIN DEUTSCHLAND

Q 1

Wirtschaftsnews  Untenehmen AusderRegion Finanzen Gastronomie & Tourismus Karriere & Jobs Bau & Immobilien  Startups [[] Region als Startseite festlegen
Wirtschaftsnachrichten und Business News aus Osterreich EMAIL NEWSLETTER ANMELDUNG
Hier finden Sie die aktuellsten Business News und Wirtschaftsnachrichten aus Osterreich von heute. Lesen Sie alles rund um E-Mail
die Themen Finanzen, Startups, Gastronomie, Tourismus, Bau, Immobilien, Karriere und mehr. Mit den Online-Nachrichten des

Wirtschaftszeit Magazins sind Sie Dank neuester Meldungen immer bestens informiert.

Ihre Events auf www.wirtschaftszeit.at '

< Q » Verkaufs-Intensiv-Training 15. Mar
2 mit Peter Reiter 2018

.- IS 8 6433 Otz

Event #1 der Marketing Natives: Go Brand

Yourself - Thr seid die Hauptfigur in eurer Lehrgang "Ausbildung zur 19. Mar
eigenen Story Fiihrungspersénlichkeit"” 2018
6971 Hard

Wien (A) Die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu
Event #1 zum Thema .Go Brand Yourself". Uber 450
Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fir junge

Marketing-Experten in das A1 Headquarter. Nuriel Molcho FuckUp Nights Vorarlberg 21. Mar

(NENI,... // VOL. V: Female 2018
Founders Edition!
16.03.2018 11:59 | Wien | Aus der Region | & 6850 Dornbirn
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Marketing Natives

wirtschaftszeit.at, 16.03.2018

WIRTSCHAFTSKALENDER UNTERNEHMENSVERZEICHNIS NEWSLETTER MEDIADATEN UBER UNS

WIRTSCHAFTS|Zeit

Hier informiert sich die Wirtschaft!

@ vomamemG  TROL  SAIZBURG  OBEROSTERREICH  NIEDEROSTERREICH |-\l BURGENLAND  STEERMARK  KARNTEN | SCHWEZ ~ ULECHTENSTEN  oeutschuano | Q

Wirtschaftsnews  Unternehmen Finanzen Gastronomie & Tourismus  Karriere & Jobs  Bau & Immobsilien  Startups [ ] Region als Startssite festlegen

Die Speaker des Abends: Laura Karasinski (Art Direction und Design, Atelier Karasinski), Pedram Parsaian (Geschaftsfuhrer,
Holmes Place, Co-Founder TrueYou), Nuriel Molcho (Geschaftsfihrer, Neni & Hat Maker, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch
(Senior Manager Artist & Repertoire, Sony Music Entertainment)

EVENT #1 DER MARKETING NATIVES: GO BRAND YOURSELF - IHR SEID DIE
HAUPTFIGUR IN EURER EIGENEN STORY

® 16. M

rz2018 | 11:59 & Autor: Himmelhoch [ Osterreich, Wien
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Marketing Natives

EVENT #1 DER MARKETING NATIVES: GO BRAND YOURSELF - IHR SEID DIE
HAUPTFIGUR IN EURER EIGENEN STORY

Marz 2018 | 11:59 & Autor: Himmelhoch [ Osterreich

@

01 & Autor: Him 0C !

Wien (A) Die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu Event #1 zum Thema ,,Go Brand
Yourself®. Uber 450 Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten in das A1 Headquarter. Nuriel Molcho (NENI, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony
Music Entertainment), Laura Karasinski (Atelier Karasinski) sowie Pedram Parsaian (Holmes Place,
TrueYou) sprachen dariiber, wie man aus Menschen eine Marke macht. Das Fazit: Fehler zu machen
ist wesentlich fiir Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und neue Wege.

Die Marketing Natives konnten bei ihrem Auftaktevent, bei dem auch ihr neues Loge prasentiert wurde, mit der
Oraanisation von vier auergewshnlichen Speakern den Al-Saal bis auf den letzten Platz fillen und damit einen
neuen Besucherrekord aufstellen. Moderaterin Maggie Childs (CEO & Editor in Chief, Metropole Magazine)
animierte gleich zu Beginn das Publikum mit ihrem Aufruf, das Event als Gelegenheit wahrzunehmen, sich selbst
anders zu sehen und sich von den Speakern inspirieren zu lassen.

~Es gibt keinen richtigen Weg"

Nuriel Molcho (Geschaftsfihrer, Neni & Hat Maker, Nomade Moderne) eréffnete die Keynote-Serie mit der Frage
nach der perfekten Formel fir Selbstvermarktung. Man misse Berufe fir sich selbst erfinden, um seine eigene
Marke kreieren zu kénnen. Ein heutiges Problem sei dabei, dass viele junge Leute gute Ideen hatten, jedoch
wirde soviel Uber die Strategie nachgedacht werden, dass sie aufgrund von selbst gemachter Angst stecken
blieben. ,Es gibt keinen richtigen Weg. Durch Fehler bekommt man Selbstbewusstsein und aufgrund der Fehler
gelangt man womaéglich in eine neue Richtung, in die man noch nicht gedacht hat", so Molcho. Dabei sei zu
beachten, dass jedes Konzept ein gutes Team dahinter brauche. Dabei misse man gar nicht selbst die grofe
~Breakthrough-Idee™ haben. Wichtig sei, Leuten zu folgen, die Leidenschaft haben und von guten Leuten zu
lernen. Das Budget sei dabei egal, denn mit wenig kénne man viel schaffen, jedoch benstige es an Kreativitat.
~Probiert mit wenig, viel zu schaffen. Nichts ist zu schwer.”

»Du bist wer du sein willst™

Pedram Parsaian (Geschaftsfithrer, Holmes Place, Co-Founder TrueYou) begann seine Keynote mit dem
Statement, dass jeder bereits seine eigene Brand sei. Branding wiirde als starker interner Prozess jedoch
zumeist hoffnungslos vernachlassigt. Nur indem man die Marke ,Ich” innerhalb eines Unternehmens etabliert,
kénne man weiterkommen. Dafir misse man uber seine Fehler genauso herzlich sprechen, wie lber seine
Starken. Fur die Arbeitswelt propagierte Parsaian ,values” und ,attitudes”, die bei den Teammembers passen
mussten, sowie das Arbeiten nach dem Motto SABVA (Selbstsicheres Auftreten bei vélliger Ahnungslosigkeit).
Sobald man seinen eigenen USP (Unique strength potential) kennt, kénne man machen, was man will. Parsaian
gab dem Saal als Challenge mit, am Ende des Jahres, tber sich selbst sagen zu kénnen, dass man als Brand
starker sei, als das Unternehmen, fir das man arbeite. Dafiir misse man kontinuierlich Aktionen setzen, ein
Image aufbauen und standig daran arbeiten. ,Sucht euch ein Image aus, was ihr machen wollt - und Go!"

~Wenn ihr was tut, was sich gut anfiihlt, ist es authentisch™

Nuri Nurbachsch (Senior Manager Artist & Repertoire, Sony Music Entertainment) startete seine Keynote aus der
Perspektive der Menschen, die Gber den Erfolg von Brands entscheiden. Authentizitat sei ein Trugschluss: Die
Frage nach Authentizitat durfe sich fir eine Brand nie stellen, denn sobald man tue, was sich richtig anfihlt, dann
sei es chnehin authentisch. Ein zweiter wichtiger Punkt sei zu wissen, was man nicht will. Genau dies misse man
dann machen, um sich selbst weiter zu bringen. Man misse seine personliche Marke in sein berufliches Netzwerk
einflieBen lassen. Die personliche Brand sei dabei das wichtigste - weil man nur so in die Richtung arbeiten
kénne, in die man will - und zugleich das unwichtigste - weil die Brand die tatsdchliche Aktion nicht Uberstrahlen
sollte. Strahlkraft bedeute dabei nicht immer in erster Reihe zu stehen.
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~Don’t forget to breathe on the way™

Laura Karasinski (Art Direction und Design, Atelier Karasinski) beschrieb in der letzten Keynote des Abends 10
Punkte, die sie hilfreich fand, um ihre Brand zu grinden, auch wenn diese keine allgemeinglltige Formeln waren.
Der erste Rat sei sich selbst zu lieben. Man kénne seine Brand nicht vermarkten, wenn man nicht komplett davon
uberzeugt sei. Als weiteren Rat gab sie mit, dass man seine Arbeit so lieben misse, dass sie sich nicht mehr
nach Arbeit anfuhle. Man solle ebenfalls beachten, dass man immer so wahrgenommen wiirde, wie man mit
Menschen Dinge austauscht. AuBerdem miisse man seiner Linie treu bleiben, auch wenn sie vielleicht Fehler
beinhaltet: .Find your shtick (and stick to it), denn aus Fehlern entspringen gute Sachen, die es wert sind
geshared zu werden”, so Karasinski. AuBerdem solle man seine Brand auf jedem Kanal und bei jeder
Gelegenheit in jeder Art erwdhnen. Da sich eine Brand nicht von alleine baue, dirfe man sich auch nicht scheuen
um Hilfe zu fragen, wenn man sie braucht. Ein weiterer Rat, den Karasinski den 450 Besuchern mitgab war, auf
das Bauchgefiihl zu héren. Zum Schluss schickte sie ihre Zuhérer mit dem Tipp .be honest - no one is you and
that is your power” in den entspannten Ausklang des Abends.

Uber Marketing Natives

Marketing Natives (Wien) ist eine Bewegunag, die internationale Marketing-Experten & -Studenten in einer
lebendigen, dynamischen Community vereint. Seit der Grindung im Januar 2011 haben sich Marketing Natives
(powered by DMVO) in nur wenigen Monaten zur gréften Community junger Marketing-Enthusiasten im
deutschsprachigen Raum entwickelt, mit rund 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die
Community kommuniziert laufend Uber Facebook und Social Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden
Marketing-Events mit Vortragen von internationalen Marketing-Speakern aufeinander und gilt als
richtungsweisend fiir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017 sorgen Christoph Brenner und Benedikt Secker
als Heads of Marketing Natives fir interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche. ,Die
Presse” ist offizieller Medienpartner der Marketing Natives. Die Community wird von Al, dem Studiengang Media-
und Kemmunikationsberatung der FH St. Polten, INFOSCREEN, Goldbach Austria, der Osterreichischen Post und
der FH Wiener Neustadt Campus Wieselburg unterstitzt.

U\
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wien.wirtschaftszeit.at, Startseite, 16.03.2018

WIRTSCHAFTS|Zeit

Hier informiert sich die Wirtschaft!

@ VORARLBERG TIROL SALZBURG OBEROSTERREICH NIEDEROSTERREICH N BURGENLAND STEIERMARK KARNTEN SCHWEIZ LIECHTENSTEIN DEUTSCHLAND

Q

Wirtschaftsnews  Untenehmen  Ausder Region Finanzen Gastronomie & Tourismus ~ Karriere & Jobs Bau & Immobilien  Startups [] Region als Startseite festlegen
Wirtschaftsnachrichten und Business News aus Wien EMAIL NEWSLETTER ANMELDUNG
Hier finden Sie die aktuellsten Business News und Wirtschaftsnachrichten aus Wien von heute. Lesen Sie alles rund um die E-Mail*
Themen Finanzen, Startups, Gastronomie, Tourismus, Bau, Immobilien, Karriere und mehr. Mit den Online-Nachrichten des

Wirtschaftszeit Magazins sind Sie Dank neuester Meldungen immer bestens informiert.

: - > Y
Ihre Events auf www.wirtschaftszeit.at ’

AVl ¢ .7 Handelskolloquium 2018: 17. Apr
= . connecting the dots 2018

- Qa 1080 Wien

Event #1 der Marketing Natives: Go Brand

Yourself - Ihr seid die Hauptfigur in eurer Influencer Marketing 25. Apr
eigenen Story Conference 2018
5 ., 1030 wien
Wien (A) Die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu
Event #1 zum Thema .Go Brand Yourself". Uber 450
Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten in das A1 Headquarter. Nuriel Molcho Tool Box - Agile Learning &  13. Jun
(NENL... Moderation 2018
1070 Wien

16.03.2018 11:59 | Osterreich, Wien | Aus derRegion | (&)
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Marketing Natives

wien.wirtschaftszeit.at, 16.03.2018

WIRTSCHAFTSKALENDER ~ UNTERNEHMENSVERZEICHNIS NEWSLETTER  MEDIADATEN UBER UNS

WIRTSCHAFTS|Zeit

Hier informiert sich die Wirtschaft!

@ VORARLBERG ~ TIROL  SALZBURG ~ OBEROSTERREICH  NIEDEROSTERREICH | - BURGENLAND  STEIERMARK  KARNTEN SCHWEZ  LECHTENSTEIN  DEUTSCHLAND Q

Wirtschaftenews  Unternehmen Finanzen Gastronomie & Tourismus ~ Karriere & Jobs  Bau & Immobilien  Startups [[] Region als Startseite festlegen

Die Speaker des Abends: Laura Karasinski (Art Direction und Design, Atelier Karasinski), Pedram Parsaian (Geschaftsfihrer,
Holmes Place, Co-Founder TrueYou), Nuriel Molcho (Geschaftsfihrer, Neni & Hat Maker, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch
(Senior Manager Artist & Repertoire, Sony Music Entertainment)

EVENT #1 DER MARKETING NATIVES: GO BRAND YOURSELF - IHR SEID DIE

& Autor: Himmelhoch

40
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EVENT #1 DER MARKETING NATIVES: GO BRAND YOURSELF - IHR SEID DIE
HAUPTFIGUR IN EURER EIGENEN STORY

Marz 2018 | 11:59 utor: Hin noch ] Osterreich, Wien

© 16 0 & Autor: His 0C Oste =

Wien (A) Die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu Event #1 zum Thema ,,Go Brand
Yourself®. Uber 450 Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten in das A1 Headquarter. Nuriel Molcho (NENI, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony
Music Entertainment), Laura Karasinski (Atelier Karasinski) sowie Pedram Parsaian (Holmes Place,
TrueYou) sprachen dariiber, wie man aus Menschen eine Marke macht. Das Fazit: Fehler zu machen
ist wesentlich fiir Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und neue Wege.

Die Marketing Natives konnten bei ihrem Auftaktevent, bei dem auch ihr neues Logo prasentiert wurde, mit der
Organisation von vier auergewshnlichen Speakern den A1l-Saal bis auf den letzten Platz fullen und damit einen
neuen Besucherrekord aufstellen. Moderatorin Maggie Childs (CEO & Editor in Chief, Metropole Magazine)
animierte gleich zu Beginn das Publikum mit ihrem Aufruf, das Event als Gelegenheit wahrzunehmen, sich selbst
anders zu sehen und sich von den Speakern inspirieren zu lassen.

~Es gibt keinen richtigen Weg™

Nuriel Molcho (Geschaftsfihrer, Neni & Hat Maker, Nomade Moderne) erdffnete die Keynote-Serie mit der Frage
nach der perfekten Formel fir Selbstvermarktung. Man musse Berufe fir sich selbst erfinden, um seine eigene
Marke kreieren zu kénnen. Ein heutiges Problem sei dabei, dass viele junge Leute gute Ideen hatten, jedoch
wirde soviel (ber die Strategie nachgedacht werden, dass sie aufgrund von selbst gemachter Angst stecken
blieben. ,Es gibt keinen richtigen Weg. Durch Fehler bekemmt man Selbstbewusstsein und aufgrund der Fehler
gelangt man womaéglich in eine neue Richtung, in die man noch nicht gedacht hat", so Molcho. Dabei sei zu
beachten, dass jedes Konzept ein gutes Team dahinter brauche. Dabei musse man gar nicht selbst die grofe
»~Breakthrough-Idee” haben. Wichtig sei, Leuten zu folgen, die Leidenschaft haben und von guten Leuten zu
lernen. Das Budget sei dabei egal, denn mit wenig kénne man viel schaffen, jedoch bendtige es an Kreativitat.
»~Probiert mit wenig, viel zu schaffen. Nichts ist zu schwer"

~Du bist wer du sein willst™

Pedram Parsaian (Geschaftsfithrer, Holmes Place, Co-Founder TrueYou) begann seine Keynote mit dem
Statement, dass jeder bereits seine eigene Brand sei. Branding wiirde als starker interner Prozess jedoch
zumeist hoffnungslos vernachlassigt. Nur indem man die Marke .Ich” innerhalb eines Unternehmens etabliert,
kénne man weiterkommen. Dafiir misse man uber seine Fehler genauso herzlich sprechen, wie Uber seine
Starken. Fur die Arbeitswelt propagierte Parsaian ,values” und ,attitudes”, die bei den Teammembers passen
miussten, sowie das Arbeiten nach dem Motto SABVA (Selbstsicheres Auftreten bei vélliger Ahnungslosigkeit).
Sobald man seinen eigenen USP (Unique strength potential) kennt, kénne man machen, was man will. Parsaian
gab dem Saal als Challenge mit, am Ende des Jahres, tber sich selbst sagen zu kénnen, dass man als Brand
starker sei, als das Unternehmen, fir das man arbeite. Dafiir misse man kontinuierlich Aktionen setzen, ein
Image aufbauen und standig daran arbeiten. ,Sucht euch ein Image aus, was ihr machen wollt - und Go!"

~Wenn ihr was tut, was sich gut anfiihlt, ist es authentisch™

Nuri Nurbachsch (Senior Manager Artist & Repertoire, Sony Music Entertainment) startete seine Keynote aus der
Perspektive der Menschen, die iber den Erfolg von Brands entscheiden. Authentizitat sei ein Trugschluss: Die
Frage nach Authentizitat dirfe sich fir eine Brand nie stellen, denn sobald man tue, was sich richtig anfihlt, dann
sei es ochnehin authentisch. Ein zweiter wichtiger Punkt sei zu wissen, was man nicht will. Genau dies miisse man
dann machen, um sich selbst weiter zu bringen. Man miisse seine personliche Marke in sein berufliches Netzwerk
einflieBen lassen. Die personliche Brand sei dabei das wichtigste - weil man nur so in die Richtung arbeiten
kénne, in die man will - und zugleich das unwichtigste - weil die Brand die tatsachliche Aktion nicht Gberstrahlen
sollte. Strahlkraft bedeute dabei nicht immer in erster Reihe zu stehen.
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~Don’t forget to breathe on the way"

Laura Karasinski (Art Direction und Design, Atelier Karasinski) beschrieb in der letzten Keynote des Abends 10
Punkte, die sie hilfreich fand, um ihre Brand zu grinden, auch wenn diese keine allgemeinglltige Formeln waren.
Der erste Rat sei sich selbst zu lieben. Man kénne seine Brand nicht vermarkten, wenn man nicht komplett daven
Uberzeugt sei. Als weiteren Rat gab sie mit, dass man seine Arbeit so lieben misse, dass sie sich nicht mehr
nach Arbeit anfuhle. Man solle ebenfalls beachten, dass man immer so wahrgenommen wiirde, wie man mit
Menschen Dinge austauscht. AuBerdem misse man seiner Linie treu bleiben, auch wenn sie vielleicht Fehler
beinhaltet: .Find your shtick (and stick to it), denn aus Fehlern entspringen gute Sachen, die es wert sind
geshared zu werden”, so Karasinski. AuBerdem solle man seine Brand auf jedem Kanal und bei jeder
Gelegenheit in jeder Art erwdhnen. Da sich eine Brand nicht von alleine baue, dirfe man sich auch nicht scheuen
um Hilfe zu fragen, wenn man sie braucht. Ein weiterer Rat, den Karasinski den 450 Besuchern mitgab war, auf
das Bauchgefiihl zu héren. Zum Schluss schickte sie ihre Zuhérer mit dem Tipp .be honest - no one is you and
that is your power” in den entspannten Ausklang des Abends.

Uber Marketing Natives

Marketing Natives (Wien) ist eine Bewegunag, die internationale Marketing-Experten & -Studenten in einer
lebendigen, dynamischen Community vereint. Seit der Grindung im Januar 2011 haben sich Marketing Natives
(powered by DMVG) in nur wenigen Monaten zur gréten Community junger Marketing-Enthusiasten im
deutschsprachigen Raum entwickelt, mit rund 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die
Community kommuniziert laufend Gber Facebook und Social Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden
Marketing-Events mit Vortragen von internationalen Marketing-Speakern aufeinander und gilt als
richtungsweisend fir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017 sorgen Christoph Brenner und Benedikt Secker
als Heads of Marketing Natives fir interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche. ,.Die
Presse" ist offizieller Medienpartner der Marketing Natives. Die Community wird von Al, dem Studiengang Media-
und Kommunikationsberatung der FH St. Polten, INFOSCREEN, Goldbach Austria, der Osterreichischen Post und
der FH Wiener Neustadt Campus Wieselburg unterstitzt.

U\
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Marketing Natives
wirtschaftszeit.at Newsletter, 19.03.2018

Wird diese Nachricht nicht richtig dargestellt, klicken Sie bitte hier.

Hier informiert
sich die Wirtschaft. WIRTSCHAFTS|zeit

Sehr geehrte Wirtschaftszeitleser/-innen,

im Anhang erhalten Sie den aktuellen Newsletter von www.wirtschaftszeit.at. Der Newsletter
enthalt aktuelle Informationen und Eventtipps rund um das Geschehen der regionalen Wirtschaft
in Osterreich, Liechtenstein, der Ostschweiz und der Bodenseeregion.

Event #1 der Marketing Natives: Go Brand Yourself - Thr seid die Hauptfigur in eurer
eigenen Story

Wien (A) Die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu Event #1 zum Thema ,.Go Brand
Yourself*. Uber 450 Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten in das A1 Headquarter. Nuriel Molcho (NENI, Nomade Moderne), Nuri Nurbachsch (Sony
Music Entertainment), Laura Karasinski (Atelier Karasinski) sowie Pedram Parsaian (Holmes Place,
TrueYou) sprachen dariiber, wie man aus Menschen eine Marke macht. Das Fazit: Fehler zu
machen ist wesentlich fiir Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und neue Wege.

mehr...
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graphischerevue.at, Startseite Design & Paper,
20.03.2018

. G ra p h iSC h e MEDIADATEN | I HEFT/ABO BESTELLEN |
Revue .

Das Portal fiir Mediendesign und -produktion Markt = Technik = =

Design & Paper =  Archiv

Druck gibt auf

AKTUELL . Marketing Natives erzahlen ihre eigene Story o Agfa-Graphics launcht umweltfi I .

Marketing Natives erzahlen ihre eigene Story

Am 15. Mérz luden die Marketing Natives (powered by DMVG) zum Event #1 zum
Thema ,Go Brand Yourself”. Uber 450 Besucher folgten dem Ruf der
Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten in das A1 Headquarter. Das Fazit:
Fehler zu machen ist wesentlich fiir Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und
neue Wege.

® MEHR DESIGN & PAPER

44



Marketing Natives

graphischerevue.at, 20.03.2018

Marketing Natives erzahlen ihre eigene Story

Am 15. Marz luden die Marketing Natives (powered by DMVO) zum Event #1 zum Thema ,Go Brand Yourself". Uber 450
Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten in das A1 Headquarter. Das Fazit: Fehler zu
machen ist wesentlich fir Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und neue Wege.

19. Mz 2018 Teilen: B

& © Mila Zytka
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Die Marketing Natives konnten bei ihrem Auftaktevent, mit der Organisation von vier aulergewohnlichen Speakern einen
neuen Besucherrekord aufstellen. Moderatorin Maggie Childs (CEO & Editor in Chief, Metropole Magazine) animierte gleich
zu Beginn die Marketing Natives mit ihrem Aufruf, das Event als Gelegenheit wahrzunehmen, sich selbst anders zu sehen
und sich von den Speakern inspirieren zu lassen.

+Es gibt keinen richtigen Weg"”

Nuriel Moicho (Geschaftsflhrer, Neni & Hat Maker, Nomade Moderne) erdffnete die Keynote-Serie mit der Frage nach der
perfekten Formel fir Selbstvermarktung. Man misse Berufe fur sich selbst erfinden, um seine eigene Marke kreieren zu
kénnen. Ein heutiges Problem sei dabei, dass viele junge Leute gute Ideen hatten, jedoch wiirde soviel lber die Strategie
nachgedacht werden, dass sie aufgrund von selbst gemachter Angst stecken blieben. ,Es gibt keinen richtigen Weg. Durch
Fehler bekommt man Selbstbewusstsein und aufgrund der Fehler gelangt man woméglich in eine neue Richtung, in die
man noch nicht gedacht hat”, so Molcho. Dabei sei zu beachten, dass jedes Konzept ein gutes Team dahinter brauche.
Dabei mUsse man gar nicht selbst die grolle ,Breakthrough-Idee” haben. Wichtig sei, Leuten zu folgen, die Leidenschaft
haben und von guten Leuten zu lernen. Das Budget sei dabei egal, denn mit wenig kénne man viel schaffen, jedoch
bendtige es an Kreativitat. ,Probiert mit wenig, viel zu schaffen. Nichts ist zu schwer”

»Du bist wer du sein willst”

Pedram Parsaian (Geschaftsfihrer, Holmes Place, Co-Founder TrueYou) begann seine Keynote mit dem Statement, dass
jeder bereits seine eigene Brand sei. Branding wurde als starker interner Prozess jedoch zumeist hoffnungslos
vernachlassigt. Nur indem man die Marke .Ich” innerhalb eines Unternehmens etabliert, kénne man weiterkommen. Dafur
miisse man Uber seine Fehler genauso herzlich sprechen, wie tber seine Starken. Fur die Arbeitswelt propagierte Parsaian
values” und ,attitudes”, die bei den Teammembers passen mussten, sowie das Arbeiten nach dem Motto SABVA
(Selbstsicheres Auftreten bei vélliger Ahnungslosigkeit). Sobald man seinen eigenen USP (Unique strength potential) kennt,
konne man machen, was man will. Parsaian gab dem Saal als Challenge mit, am Ende des Jahres, Uber sich selbst sagen
zu konnen, dass man als Brand starker sei, als das Unternehmen, flir das man arbeite. Dafir misse man kontinuierlich
Aktionen setzen, ein Image aufbauen und standig daran arbeiten. ,Sucht euch ein Image aus, was ihr machen wollt — und
Go!*

»Wenn ihr was tut, was sich gut anfiihlt, ist es authentisch”

Nuri Nurbachsch (Senior Manager Artist & Repertoire, Sony Music Entertainment) startete seine Keynote aus der
Perspektive der Menschen, die Uber den Erfolg von Brands entscheiden. Authentizitat sei ein Trugschluss: Die Frage nach
Authentizitat dirfe sich fiir eine Brand nie stellen, denn sobald man tue, was sich richtig anfiihlt, dann sei es ohnehin
authentisch. Ein zweiter wichtiger Punkt sei zu wissen, was man nicht will. Genau dies misse man dann machen, um sich
selbst weiter zu bringen. Man musse seine personliche Marke in sein berufliches Netzwerk einflieflen lassen. Die
personliche Brand sei dabei das wichtigste — weil man nur so in die Richtung arbeiten kénne, in die man will — und zugleich
das unwichtigste — weil die Brand die tatsachliche Aktion nicht Gberstrahien sollte. Strahlkraft bedeute dabei nicht immer in
erster Reihe zu stehen.

»Don’t forget to breathe on the way”

Laura Karasinski (Art Direction und Design, Atelier Karasinski) beschrieb in der letzten 10 Punkte, die sie hilfreich fand, um
ihre Brand zu griinden, auch wenn diese keine allgemeingliltige Formeln waren. Der erste Rat sei sich selbst zu lieben. Man
kénne seine Brand nicht vermarkten, wenn man nicht komplett davon Uberzeugt sei. Als weiteren Rat gab sie mit, dass
man seine Arbeit so lieben miisse, dass sie sich nicht mehr nach Arbeit anfiihle. Man solle ebenfalls beachten, dass man
immer so wahrgenommen wirde, wie man mit Menschen Dinge austauscht. AuRerdem miisse man seiner Linie treu
bleiben, auch wenn sie vielleicht Fehler beinhaltet. Auerdem sclle man seine Brand auf jedem Kanal und bei jeder
Gelegenheit in jeder Art erwdhnen. Da sich eine Brand nicht von alleine baue, durfe man sich auch nicht scheuen um Hilfe
zu fragen, wenn man sie braucht. Ein weiterer Rat, den Karasinski den 450 Besuchem mitgab war, auf das Bauchgefihl zu
horen. Zum Schluss schickte sie ihre Zuhorer mit dem Tipp .be honest — no one is you and that is your power” in den
entspannten Ausklang des Abends.
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DMVO Newsletter, 22.03.2018

Besucherrekord bei Marketing Natives Event

DMV

Dialog Marketing Verband Osterreich

-

Liebe Frau Medved,

im heutigen Newsletter gibt es gleich drei branchenrelevante Veranstaltungen far Sie: Vom DMVO
Business Breakfast zum Thema Marketing Automation, dem Best of Content Marketing Kongress
bis hin zum Handelskolloquium ist thematische Vielfalt garantiert. AuBerdem konnen Sie erfahren,
wieso es so wichtig ist, auch mal Fehler zu machen.

Viel Vergnugen bei der Lekture,

Ihre
Mag. (FH) Alexandra Vetrovsky-Brychta
DMVO Vorstand

Nachlese: Ihr seid die Hauptfigur in eurer eigenen Story

Am 15. Marz folgten mehr als 450 Besucher dem Ruf der Marketing Natives (powered by DMVO) in
das A1 Headquarter zum Event #1, damit konnte ein neuer Besucherrekord aufgestellt werden. Das
Fazit: Fehler zu machen ist wesentlich fur Erfolg, denn aus ihnen entstehen Kreativitat und neue
Wege.

Hier geht's zu den Fotos @
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Kurier, 22.03.2018

BUS BUSINESS PEOPLE Donnerstag | Z2. MArz 2018

Was ist los in Osterreich?

Diskussionen, Veranstaltungen, Feste. Eine Nachlese der Business-Events der Woche

Mach dich zur Marke

Marketing Natives. Was es braucht, um in Erinnerung zu bleiben

Vergangenen Donnerstagabend
luden die Marketing Natives
zum ,Event #1“ das sich dem
Thema ,,Go Brand Yourself*, al-
so ,Mach dir zur Marke®, wid-
mete. Uber 450 Besucher folg-
ten dem Ruf der Nachwuchs-
plattform fiir junge Marketing-
ExpertenindasAl Headquarter
in Wien. Das Podium war hoch-
karatig: Nuriel Molcho (Ge-
schaftsflihrer, Neni & Hat Ma-
ker, Nomade Moderne), Nuri
Nurbachsch (Senior Manager
Artist & Repertoire, Sony Music
Entertainment), Laura Kara-
sinski (ArtDirection und Design '
beiAtelier Karasinski) sowie Pe- § soxv MU
dram Parsaian (Chef von Hol- '
mes Place, Co-Founder True-
You) sprachendartiber,wieman
aus Menschen Marken macht.
Denn nicht zuletzt ist das heute
eines der wertvollsten Business-
Modelle. Ihr Fazit: Fehler zu ma-
chen ist wesentlich fiir Erfolg,
denn aus ihnen entstehen Krea-
tivitat und neue Wege.

Die Speaker des Abends, v. li.: Laura Karasinski,
Pedram Parsaian, Nuriel Molcho und Nuri Nurbachsch
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