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swotee.at, Terminanklndigung, Januar 2015

swotee

0 Marketing Natives #05:SHOW METHEMONEY // T-CENTER // 22.01. // 18:3(
a Vo -

MARKETING ODER

KOSTEN- KOSTBARER
FAKTOR FAKTOR?

Marketing Natives, T-Center Rennweg g7-89. 1030 Vienna, Austria X Gmaps

Fvent #5 | Show Me the Money B*tch

Thursday 22 January von 1830 bis 2130

©* Jetzt erst mal Weihnachten geniefien ™ Event #5 findet am 22. Januar 2015 im T-Center
statt. Anfahrt und Uhrzeit findet ihr in den Event-Details.

Tickets gibt's hier: hitp.//marketingnatives.at/mitglied-werden/

Spatestens wenn Unternehmen tiefer in den Sparstrumpf greifen, kommt Marketing in die
Werlegenheit seine Existenz zu rechtfertigen. Wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor
zum erfolgreichen Investment?
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whereevent.com, Terminanklndigung, Januar 2015

e ent

22
Event #5 | Show Me the Money B*tch

MARKETING: ODER

KOSTEN- KOSTBARER
FAKTOR FAKTOR?

): ‘NN
OV l“( Qg

Activities Vienna / Description

= Jetzt erst mal Weihnachten genieBen ** Event #5 findet am 22. Januar 2015 im T-Center statt.
Anfahrt und Uhrzeit findet ihr in den Event-Details.

Tickets gibt's hier: http://marketingnatives.at/mitglied-werden/

Spétestens wenn Unternehmen tiefer in den Sparstrumpf greifen, kommt Marketing in die
Verlegenheit seine Existenz zu rechtfertigen. Wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor zum
erfolgreichen Investment?

Event in Vienna

{p T-Center Rennweg 97-99 Vienna
() Thursday 22 January 2015, 18:30
1 Organized by : Marketing Natives

EVENTS 2012 (fur alle Mitglieder 2012) 03.02.2012 =
"Marketing 2020" mit Afterpartaaaayyy 11.04.2012 =
Experiential Branding 19.04.2012 = European Advertising
Certificate (Prifung) 25.06.2012 = Storytelling & Publicity
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allevents.in, Terminankindigung, Januar 2015

e %”%“u%‘[ﬂr‘;”ﬁ VIENNA

#05:SHOW ME THEMONEY // T-C

Event #5 | Show Me the Money

TIME ® Thujan222015at06:30 pm  + Add tocalendar

VENUE ¥ Marketing Natives, T-Center Rennweg 97-99, Vienna, Austria

CREATED BY & Marketing Natives | + Follow

Event #5 findet am 22. Januar 2015 im T-Center statt. Anfahrt und Uhrzeit findet ihr obenstehend in
den Event-Details.

Spdtestens wenn Unternehmen tiefer in den Sparstrumpf greifen, kommt Marketing in die Verlegenheit
seine Existenz zu rechtfertigen. Wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor zum erfalgreichen
Investment?

Speaker:
1) Stefan Hackel, Herausgeber Vice CEE hitp/fwww.vice.com/falps/

2) Christoph Richter, Co-Founder zoomsguare.com
httpa/iwww.zoomsguare.com/team

3) Monika Kanokova, digital marketer & book author
http/Awww.mkanokova.com/about/

Book: https/fwww . kickstarter.com/projects/mkanokovasthis-year-will-be-different
4) Robert Weller, Blogger & Buchautor http:/fwww.toushenne.de/

EVENT FPHOTOS

You need to be logged in to see event photos. Click here to login.

MAP @ Marketing Natives, T-Center Rennweg 97-99, Vienna, Austria

Mauerbach 7 iy’ 4, N & [ F .

b
Gablitzl BRIGITTENAU SnaNAUSTADT ' Leopaoldsdorf
7 d b EENZING ALSE Ll 1 im Marchfelde
urkersda n Grofi-Enzersdorf
; 7] wilDEN
(ichyageily Pressbaum HIETZING 5
= f Whallzarahan FAUNRITEN Wlapids 'mﬁmuﬂaahﬂ.ﬂﬁﬁ (E2008), Google
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extradienst.at, Terminankindigung, Januar 2015

extradienst

ED AKTUELL EDDASHEFT EDVOTINGS ED RANKINGS ED WARD ED ARCHIV

SIE SIND HIER: STARTSEITE (ED AKTUELL) » ED AKTUELL » TERMINE

Die wichtigsten Termine der nachsten Tage

22.01./18:30 (Einlass), 19:00 (Beginn)

Event #5 der Marekting Natives: Show me the money
Veranstalter: Marketing Natives
Ort: T-Center,

Rennweg 97-99, 1030 Wien



MarketingNatives

stadtkinder.com, Terminanklndigung, Januar 2015

Event #5 | Show Me the Money B*tch
Thursday, 22.1. 18:30 /¢

Tweet [ g+1| g ‘EI

o Jerzt erst mal Weihnachten geniefen *** Event #5 findet am 22. Januar 2015 im T-
Center statt. Anfahrt und Uhrzeit findet ihr in den Event-Details.

Tickets gibt's hier: http://marketingnatives.at/mitglied-werden/

Spatestens wenn Unternehmen tiefer in den Sparstrumpf greifen, kommt Marketing in die
Yerlegenheit seine Existenz zu rechtfertigen. Wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor
zum erfolgreichen Investment?
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hejevent.se, Terminanklndigung, Januar 2015

15 — — CRb 2 ller event Se personliga evenmangs-tips?
m@\]_jevento &,\/Q; S6k pa stad eller event s

D MarketingNatives ~ #05:SHOW ME THEMONEY // T-CEN

MARKETING ODER
KOSTEN- KOSTBARER
FAKTOR FAKTOR?

Event #5 | @ e Money

”“‘ Torsdag, 22 Januari, 18:30 9 Marketing Natives, Vienna

Event #5 | Show Me the Money

Event #5 findet am 22. Januar 2015 im T-Center statt. Anfahrt
und Uhrzeit findet ihr obenstehend in den Event-Details.

Spatestens wenn Unternehmen tiefer in den Sparstrumpf
greifen, kommt Marketing in die Verlegenheit seine Existenz
zu rechtfertigen. Wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor
zum erfolgreichen Investment?

Speaker:
1) Stefan Hackel, Herausgeber Vice CEE
http://www.vice.com/alps/

2) Christoph Richter, Co-Founder zoomsguare.com
http://www.zoomsquare.com/team

3) Monika Kanokova, digital marketer & book author
http://www.mkanokova.com/about/
Book: https://www.kickstarter.com/projects/...

4) Robert Weller, Blogger & Buchautor
http://www.toushenne.de/
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werbeplanung.at, Terminankindigung, 12.01.2015

Werbeplanung.at Print-Abo

DIGITAL-MARKETING IN OSTERREICH

News Meinung Kamiere Dossiers Termine ePapers Uber Uns In eigener Sache

the diamond dogs group holt
sich Onlinezone ins Boot

Der Onlinemarketing-Anbieter aus
Salzburg ist ab sofort Teil der
Unternehmensgruppe

Polen: 38 Prozent sind
Hntermet-Ablehner

Eine weitere Folge der
Werbeplanung. at-Serie ,Europaische
Onlinemarkte”

Marketing Natives: "Show me
the money"”

Am 22_Janner wird Gber den Wert von
MarketingmaRnahmen diskutiert

11
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werbeplanung.at Newsletter, 12.01.2015

Marketing

Marketing Natives: "Show me the money"

Autor Katha

In vielen Unternehmen ist Sparen angesagt und besonders beim Marketingbudget wird haufig der
Gurtel enger geschnallt. Daher geht es beim kommenden Event der Markeling Natives um den
Wert, beziehungsweise Mehrwert, von Marketingmalinahmen. Sind diese nur ein hoher
Budgetfaktor oder ein erfolgreiches Investment?

Unter dem Titel "Show me the money” wird am 22. Janner 2015 im T-Center in Wien diskutiert. Als
Speaker sind Stefan Hackel, Herausgeber , der auch eine Keynote halten wird, Christoph
Richter, Co-Founder von . Monika Kanokova, Digital Marketer und Buchautorin, sowie
Robert Weller, Blogger und Buchautor, eingeladen.

Die Veranstaltung im Uberblick:

Datum: Donnerstag, 22. Janner 2015
Uhrzeit: Einlass ab 18:30 Uhr, Beginn 19:00 Uhr
Ort: T-Center, Rennweg 97-89, 1030 Wien

Anmeldung:

Fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder ist der Eintritt gratis. Die Jahresmitgliedschaft kostet
59 Euro.

Einzeltickets kénnen um 15 Euro gekauft werden.

12
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werbeplanung.at Newsletter, 12.01.2015
MARKETING

Show me the money"”

Welchen Wert, beziehungsweise Mehrwert, haben
W Marketingmanahmen? Daruber wird bei Event #5 der

~ ¢antCampnes Warkeh A’ Lo gt e
(\.,CflﬁxLeZ:L’\,a?x“.Q;(S‘ YWOrKSNops ur jene, die von
e

M1t | - 144> - §
guten Inhalten lel

‘ ’ Salzburg hat eine neue Plattform fur Weiterbildung im Bereich
“ Content, Marketing und Kommunikation. Der Auftakt-
Workshop ist am 26. Februar 2015

13
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horizont.at, Terminanklindigung, 12.01.2015

HORIZONT online

WERBUNG - MEDIEN + UNTERNEHMEN - DIGITAL + EVENT - MEINUNGEN

TOP-NEWS

Marketing Natives Community bei Event #2 im T-Center
© K. Schiffl

12.01.2015

Mehr zum Mehrwert von
MarketingmalBnahmen

Die Marketing Natives (powered by DMV0), die
Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten,
laden zum Event #5 mit dem Titel ,,Show me the
money" und erdrtern den (Mehr-)wert von
MarketingmaBnahmen.

Sind MarketingmaBnahmen lediglich ein hoher Budgetfaktor oder
tatsachlich ein erfolgreiches Investment? Dazu ist Stefan Hackel
(Herausgeber Vice CEE) als Keynote Speaker geladen. Weitere
Biihnengaste des Abends sind Christoph Richter (CO-Founder des
Immoportal-Startups Zoomsquare), Monika Kanokova (Digital
Marketer & Buchautorin) und Robert Weller (Marketing-Blogger &
Buchautor).

Spatestens seit der europaischen Wirtschaftskrise sind heimische und
internationale Unternehmen dazu gezwungen, den Sparstift
anzusetzen. Eingespart werden muss in allen Geschaftsbereichen und
gerade beim Marketingbudget schnallen viele Unternehmen den
Gurtel enger. Marketingleiter stehen vor der Herausforderung, die
Existenz von Kampagnen zu rechtfertigen. Doch wie wird
Markenbudget vom Kostenfaktor zum erfolgreichen Investment?

Der vier Speaker sprechen am Donnerstag, 22. Janner ab 19:00 im
T-Center (Rennweg 97-99, 1030 Wien) Uber den Kostenfaktor von
gelungenen MarketingmaBnahmen und die Notwendigkeit von guter
Selbstvermarktung.

Anmeldung via www.facebook.com/marketingnatives/events, der
Eintritt ist fur Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis.

[Harald Klsckl]

14
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horizont.at, Newsletter, 12.01.2015

HORIZONT online

NEWSLETTER 12. JANUAR 2015

Unternehmen

Mehr zum Mehrwert von MarketingmaRnahmen

15
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ad-hoc-news.de, 12.01.2015

"Die Marketing Natives (powered by DMVQ), die
Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten, ..."

12.01.15 | 15:12 Uhr | 3 mal gelesen | So gefunden auf horizont.at

Mehr zum Mehrwert von MarketingmaBRnahmen

Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten, laden... weiterlesen ...

16



dmvoe.at, 12.01.2015

Event #5 der Marketing

Natives: Show me the
money

Marketing: Kostenfaktor oder
kostbarer Faktor? Die Marketing
Natives (powered by DMVO),
die Nachwuchsplattform fir
junge Marketing-Experte...

12.01.2015

MarketingNatives

17



MarketingNatives

dmvoe.at, 12.01.2015

OMVO)

| HOME | NEWS | EVENTS | MITGLIEDER : MARKTPLATZ | RESSORTS . VERBAND ;| PRESSE |

Event #5 der Marketing Natives: Show me the money

12, JANUAR 2015

Marketing: Kostenfaktor oder kostbarer Faktor?

Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten, laden am Donnerstag, 22. Janner, zu Event #5 mit dem Titel ,Show me the money”
und ergrtern den (Mehr-)wert wvon MarketingmaBnahmen. Sind diese lediglich ein hoher
Budgetfaktor oder tatséchlich ein erfolgreiches Investment? Dazu ist Stefan Hackel (Herausgeber
Vice CEE) als Keynote Speaker geladen. Weitere Blhnengaste des Abends: Christoph Richter
(CO-Founder des Immoportal-Startups Zoomsquare), Monika Kanokeva (Digital Marketer &
Buchautorin) und Robert Weller (Marketing-Blogger & Buchautor).

Spatestens seit der europdischen Wirtschaftskrise sind heimische und internationale
Unternehmen dazu gezwungen, den Sparstift anzusetzen. Eingespart werden muss in allen
Geschaftsbereichen und gerade beim Marketingbudget schnallen viele Unternehmen den Gulrtel
enger. Marketingleiter stehen vor der Herausforderung, die Existenz von Kampagnen zu
rechtfertigen. Doch wie wird Markenbudget vom Kostenfaktor zum erfolgreichen Investment?
Diese Fragestellung machen die Marketing Natives bei Event #5 zum aktuellen Thema und
beleuchten diesen Aspekt von unterschiedlichen Blickwinkeln.

Der vier Speaker der Veranstaltung, Stefan Hadckel (Herausgeber VICE CEE,
www.vice.com/alps), Christoph Richter (Co-Founder Zoomsquare, www.zoomsquare.com),
Monika Kanokova (Digital Marketer & Buchautorin, www.mkanokova.com) sowie Robert
Weller (Blogger & Buchautor, www.toushenne.de), sprechen ab 19:00 im T-Center Uber den

Kostenfaktor von gelungenen MarketingmaBnahmen und die Notwendigkeit von guter
Selbstvermarktung.

Wann: Donnerstag, 22. Janner 2015, Einlass ab 18.30 Uhr, Beginn 19:00 Uhr
Wo: T-Center (Rennweg 97-99, 1030 Wien)
Anmeldung: www.facebook.com/marketingnatives/events

Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis.
Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 59,- Euro. NEU: Einzeltickets fur diesen Event kénnen Uber
http://marketingnatives.at/mitglied-werden/ um 15,- Euro gekauft werden.

18



medianet.at, 13.01.2015

14,

15.

16.

17.

14.

14.

22,

MarketingNatives

MEDIANET BRANCHENKALENDER

Gedenkveranstaltung Presseclub Concordia,
Reporter ohne Grenzen (ROG) fiir die Terroropler
von Charlie Hebdo

12 Unr, Presgeciuld Concordia

Lecture FH Joanneum ,OberSchritt" mit Schriftgestalier
Danied Perraudin
18:15 Uhr, FH Joarnewm (Graz)

Pressefihrung Ausstellungen ,techne — was Kunst und
Technologie verbindet™; 35 Jahre ORF Teletext*
10:30 Uhr, Avs Electonica Center (Ling)

Seminar FH Wien ,, From Writing it Down to Fixing it Up"
10U, FH Wien Anmeioing erforderiich

Workshop Vienna Digital Academy ,.Social Media
Technology Training"

4 Unr, The Hub Vienra Anmeioting erfordersiich

Podiumsdiskussion Friedrich Funder-Institut (FFI) . Lasst
sich der Journalismus von der PR instrumentalisieren?”
18:30 Uhr, Manaoement Club (Wien)

Auttakt Veranstaltungsreibe FH Wien . Joumalismus zum
Friihstlck"
£8:30 Ubr, FH Wien

28.

Falknereiss, Himmelhoch und Vienna Digital laden zum
Kickstarl 2015 mit Keynote . Brain beats Budget*
18 Uhr, Seminarhotel Rainers (Wian)

Verleihung ,17. Radiopreis der Erwachsenenbildung™
18:30 Uhr, ORF Radiokuturhaus {Wisn)

Event #5 der Marketing Matives: Show me the money
19 Uhr, T-Center (Wien)

Podiumsdiskussion Evangelische Akademie Wien,
Vereinigung 1ir Medienkultur .Machen Medien Kirche?”
18 Uhr, Albert-Schwaitzer Haus (Wien)

Vortrag Wiener Volkshochschulen . Protecting media
pluralism at EU level — an assessment from a human
rights perspective”

19 Uhr, VHS Floridsdort (Wien)

Pressegesprich ,15. Vereihung der Amadeus Austrian
Music Awards™
10 Unhr, Volkstheater {(Wien)

MarkenWorkshop Brand Club Austria .Markenfilhrung
in der Praxis®

13 Uhr, Brand Club Austria (Wien) Anmelobing enforderfich

Event an:
kalendermmedianat.at - die Verdffentlichung ist kostenlos,

19



medianet.at, 16.01.2015

16.

17.

19.

19.

18.

Fra

22

MarketingNatives

MEDIANET BRANCHENKALENDER

Pressefihrung Ausstellungen ,techne — was Kunst und
Technologie verbindet™; 35 Jahre ORF Teletext™
10:30 Uhr, Ars Electronica Center [Ling)

Seminar FH Wien ,,From Writing it Down to Fixing it Up"
10 Unr, FH Wien Anmeldung erforderich

Workshop Vienna Digital Academy ,.Social Media
Technology Training"

4 Unr, The Hub Vienna Anmelgung erfovoerich

Podiumsdiskussion Friedrich Funder-Institut (FFI) . Lisst
sich der Journalismus von der PR instrumentalisieren?”
18:30 Uhr, Management Clu (Wien)

Woche des Zeitungslesens; Podiumsdiskussion
Wie kann man junge Menschen fiir Zeitungen und
Kaleehduser begeistern?"

18 Unr, Café Markusplatz, Tuch'auben 16 (Wien)

Auttakt Veranstaltungsreihe FH Wien . Journalismus
zum Friihstiick™
8:30 Uhr, FH Wien

Falknereiss, Himmelhoch und Vienna Digital laden zum
Kickstart 2015 mit Keynote ,Brain beats Budget"
18 Unr, Seminarhotel Rainers (Wien)

28.

Verleihung ,,17. Radiopreis der Erwachsenenbildung™
18:30 Ubr, ORF Radio®uiturhaus {Wien)

Event #5 der Marketing Natives: Show me the money
18 Unr, T-Center (Wien)

Podiumsdiskussion Evangelische Akademie Wien,
Vereinigung fir Medienkultur Machen Medien Kirche?
19 Uhr, Albert-Schwaitzer Haus (Wien)

Verleihung ,,17. Radiopreis der Erwachsenenbildung™
18:30 Utr, ORF-Radiokulurhaus (Wien)

PK Focus Institut ,Werbebilanz 2014 — Werbeprognose
205"
10 Uhr, Café Griensteid!, Michaelem‘atz 2 (Wien)

Vortrag Wiener Volkshochschulen . Protecting media
pluralism at EU level — an assessment from a human
rights perspective”

18 Uhr, VHS Floridsdort (Wien)

Pressegesprich ,15. Verleihung der Amadeus Austrian
Music Awards™
10 Uhr, Violkatheater {Wien)

Schicken Sie uns Ihren Branchen-Event an: kalender@
medianetal - die Verdifentlichung ist kostenlos,

20
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toushenne.de, 18.01.2015

tﬂ“Shgﬂﬂe | Robert Weller

18.01.2015 von

Der ROI meines Blogs und warum alle
Blogger eigentlich Unternehmer sind

Hobby. Beruf. Berufung?
Blogparade: Warum ich blogge

Mein Blog, mein Netzwerk.

Der intensive Austausch bleibt auch
, denn davon lebt die Blogosphéare maBgeblich.

MNeben Gastbeitrdgen sind auch weitere Kooperationen aus meinem
MNetzwerk heraus entstanden. Zuletzt die Einladung zum

am Donnerstag, auf der ich Uber den ROl und KPI im Social Media
Marketing spreche.

AuBerdem blogge ich hin und wieder — und da weilB ich manchmal wirklich
nicht wo die Zeit noch herkommt - flir andere Corporate Blogs, zum
Beispiel

Und dann wéren da noch Offline-Events wie etwa der Blogger Stammtisch
im Presseclub Minchen, den ich ohne meinen Blog wohl nicht regelmaBig
besuchen wirde und keine so spannenden neuen Kontakte knlpfen
koénnte.

21
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DMVO, Newsletter, 20.01.2015

m Marketing Natives #05: SHOW METHE MONEY // T-CENTER // 22.01. // 18:30UHR

B y

MARKETING: DOER

KOSTEN- KOSTBARER
FAKTOR FAKTOR?

Show me the money!

Die Marketing Natives (powered by DMVQ), laden am Donnerstag, 22. Janner, zu
Event #5 und diskutieren Uber den (Mehr-)wert von MarketingmafRnahmen. Welche
Buhnengaste neben Keynote-Speaker Stefan Hackel (Herausgeber Vice CEE) noch
geladen sind sowie weitere Details zur Veranstaltung: HIER. NEU: Einzeltickets fir
Nicht-Mitglieder sind fiir diesen Event HIER flr nur EUR 15.- zu haben.

22
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medianet.at, 21.01.2015

Marketing Natives mit:
~ohow me the money”

gy Pl o i e Sachi

Junge Marketeers diskutieren zum
Thema Wert des Marketings.

Wien. Die Marketing Natives
{powered by DMV 0], die Nach-
wuchsplattform fiir junge Mar-
keting-Experten, laden am Don-
nerstag, 22, Jinner, 2u Event
#5 mit dem Titel ,Show me the
money” und erdrtern den Wert
von MarketingmaBnahmen,
5ind diese lediglich ein hoher
Budgetfaktor oder tatsichlich
ein erfolgreiches Investment?
Dazu ist Stefan Hickel (He-
rausgeber Vice CEE) als Keyno-
te-Speaker geladen. Weitere
Biihnengiste des Abends:
Christoph Richter (CO-Founder
des Immoportal-Start-ups
Zoomsguarel, Monika Kanoko-
va [Digital Marketer & Buchau-
torin) und Robert Weller (Mar-
keting-Blogger & Buchautor).
Weitere Informationen und
Anmeldung unter: www.face-
book.com/marketingnatives/
EVENLS fred)
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~Show me the money" oder wie
man seine Ressourcen
ewinnbringend anlegt

Anit

r 23.01.2015 10:01

Die richtige Vermarktung ist das A & O, das wei doch jeder! Denn was bringt ein gutes Produkt oder eine
besondere Dienstleistung, wenn sie keiner kennt? Beim Event #5 SHOW ME THE MONEY der Marketing

atives, am 22. Januar 2015, machten vier Speaker deutlich, wie Markenbudget vom Kostenfaktor zum
erfolgreichen Investment wird. Die Quintessenz des Abends: Der Zielgruppe wertvolle Inhalte
kommunizieren. Doch wie schafft man mit (méglichst wenig) Einlagen, durch Kommunikation am Ende des
Tages einen Gewinn zu erzielen? Der Punkt ist, Gutes zu tun und daruber zu sprechen. Ob zur
Selbstvermarktung wahrend des Prozesses der Jobsuche, im Anfangsstadium einer Start-up Grindung
oder im taglichen Schaffen eines Unternehmens. Gute Kommunikation mit der Zielgruppe ist wichtig, ob
es nun potentielle Arbeitgeber oder zukiinftige Kunden sind. Denn wenn nicht dariber gesprochen wird,
wird auch nie jemand davon erfahren. Ein gutes Beispiel dafir ist Monika Kanokova (Digital Marketer &
Buchautorin), die dank ihrer offenen Art dariber zu sprechen, was sie gerne machen wirde und wie sie
an Probleme herantritt, bereits einige interessante Jobs erhalten hat.

Relevant ist selbstverstandlich nicht nur, dass man kommuniziert, sondern auch Inhalte beisteuert, die
der Zielgruppe einen Mehrwert bringen. Vice, prasentiert von Stefan Hackel , setzt stark auf Content
Marketing und versucht soziale & politische Themen noch vor anderen Zeitungen tagesaktuell auf ihre
Plattform zu stellen. Die Kunst ist es, Inhalte zu spezifizieren und ansprechend zu vermitteln. Man muss
sich im Klaren sein, welchen USP man hat und wie Dritten damit ,geholfen" werden kann. Das bedeutet
umzudenken: Weg von der Rolle des Anbieters, hin zum Problemléser. Damit wird man wertvoll und hebt
sich aus der Masse hervor.

Zu guter Letzt darf die Erfolgsmessung nicht unter den Tisch gekehrt werden. Die dadurch erzielten
Learnings sind wesentlich fir zukinftige MaBnahmen. So misst Zoomsquare, das ,Google fir
Wohnungen"®, jede ihrer Aktivitdten und fuhrt nur jene weiter, die am effizientesten sind. Wichtig ist es
am Ende des Tages das groBe Ganze nicht aus den Augen zu verlieren und immer zu wissen, wohin die
Reise gehen soll. Robert Weller (Blogger & Buchautor) warnt dabei vor unklarer Zielesetzung. Ziele
mussen SMART sein (Spezifisch, Messbar, Ausfihrbar, Realistisch, Terminiert). Anhand der Ziele
empfiehlt er auch KPI's festzulegen (Key Performance Indicator = Leistungsindikatoren), die den
Zielerreichungsgrad dokumentieren.

Mein Resiimee des Events: Um seine Ressourcen gewinnbringend anzulegen bendtigt man smarte Ziele,
die laufend gemessen werden sollen und eine zielgruppenspezifische Kommunikation. Also: ,Do stuff, tell
people and show me the money " ;)

H Anita Herod
r 23.01.2015 10:01
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Marketing Natives: Kleine Budgets mit groBer Wirkung

Autor Katharina Enzesberge
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"Show me the money" war das Motto bei Event #5 der Marketing Natives am vergangenen
Donnerstag, 22. Janner 2015, im T-Center. Stefan Hackel, Herausgeber Vice CEE, Christoph
Richter, CO-Founder von Zoomsquare, Monika Kanokova, Digital Marketer und Buchautorin sowie
Robert Weller, Marketing-Elogger und Buchautor sprachen Uber den Mehrwert von
Marketingmalinahmen.

Stefan Hackel befasste sich in seiner Keynote mit dem Erfolgsrezept von modemen Medien und
ging besonders auf Content Marketing ein. Dieses misse gelebt werden, so Hackel und dazu
misse man in personelle Ressourcen investieren. Weiters sieht er Videoproduktionen als
besonders boomenden Markt, daher wirde Vice in naher Zukunft eine eigene TV-Serie launchen.

"Shoot Bullets, not Cannonballs”

Christoph Richter erlauterte im Anschluss, wie mit kleinen Budgets grofte Wirkung erzielt werden
kann. "Startups mit Mini-Budgets missen in effiziente Werbeformen investieren", so der Mitgrinder
von Zoomsqguare. Er pladierte flr zahlreiche kleine Marketingmalnahmen, die rasch und
kosteneffizient umgesetzt werden kinnen, ganz nach dem Motto: "Shoot Bullets, not Cannonballs®.

Bel Monika Kanokova ging es um das Thema Selbstvermarktung und Kundengewinnung von
Berufseinsteigern. "Man muss aus der Menge herausstechen”, so Kanokova. "Das kann auch durch
Blogs und Profile auf sozialen Netzwerken geschehen. Denn welcher Arbeitgeber schaut sich einen
Stapel von Bewerbungen durch? Daten sind oft austauschbar und man weild nicht, wie Personen an
die Arbeit herangehen und welche Referenzen die Person tatsachlich hat”, sagte Kanokova.

Mehmen und Geben

In seinem Vortrag Uber den Return on Investment (ROI) und Social Media Marketing sagte Robert
Weller: "Gemeinsamkeiten sind die Grundlage fur jede Form der Beziehung, da sie Vertrauen
schaffen. Nur wenn ich meine Zielgruppe sehr gut kenne und weill, wie ich sie erreichen kann, habe
ich auch Einfluss". Bei modernem Marketing sei zusatzlich eine interaktive Komponente wichtig.
"Gebt auch, statt nur zu nehmen und teilt euer Fachwissen, aber gebt nicht damit an", so der
Marketingexperte. Geld sei nicht alles, beim Online Marketing ginge es vorrangig um Beziehungen.
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MARKETING

Marketing Natives: Kleine Budgets mit groRer
Wirkung

Unter dem Motto "Show me the money" diskutierten die
Marketing Natives bei Event #5 am vergangenen Donnerstag.
Aber: "Geld ist nicht alles"

Marketing Optimizer Kickstart: Ideen wichtiger als

Das Agenturbundnis aus falknereiss, Himmelhoch und Vienna
Digital traf sich am 22. Janner 2015 zum Kickstart-Event mit
Impuls-Vortrag von Tobias Voigt, Vorstand von Markenmut
Dusseldorf

27



MarketingNatives

horizont.at, 27.01.2015

HORIZONT online

WERBUNG - MEDIEN - UNTERNEHMEN - DIGITAL - EVENT - MEINUNGEN

Die Speaker des Abends: Robert Weller (Marketing-Blogger & Buchautor), Monika Kanokova (Digital Marketer
& Buchautorin), Stefan Hackel (Herausgeber Vice CEE) und Christoph Richter (CO-Founcer des Immoportal-
Startups Zoomsquare)

£ Fernanda Nigro

27.01.2015

Event #5 der Marketing
Natives: Kleine Mallnahmen
mit groBer Wirkung

Die Nachwuchsplattform des DMVOQO widmete sich im

Rahmen von Event #5 dem Thema ,.Show me the
money"
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Die Marketing Matives, Machwochsplattform Fir junge Marketing-
Experten, starteten am 22. Janner mit Event #5 zum Thema ,Show me
the money™ ins neue lahr. Unter der Anwesenheit von rund 180 Gasten
im Wiener T-Center stellten sich die Blhnengdste Stefan Hackel,
Herausgeber Vice CEE, Christoph Richter, Co-Founder des Immoportal-
Ctartups Zoomsguare, Monika Kanokova, Digital Marketerin und
Buchautorin und Robert Weller, Marketing-Blagger und Buchautor, die
Frage, was der {Mehr-)Wert von Marketingmalinahmen sei. Denn:
spatestens seit dem Beginn der Finanzkrise in Eurcpa werden
Marketingbudgets immer kleiner und Marketingverantwortliche sehen sich
immer wieder in der Not, die Existenz von Kampagnen zu rechtfertigen.

Video boomt

Als Key MNote-Speaker trat zundchst Stefan Hackel, Herausgeber won Vice
CEE, auf die Bihrne, der betonte, dass Content Marketing gelebt werden
muss und nur dann funktionieren kann, wenn in personelle Ressourcen
inwestiert wird. Fir Yice werden, so erzdhlte der Herausgeber,
Videcproduktienen immer wichtiger und lohnenswerter - daher auch der
Plan, in naher Zukunft eine eigene TV-Serie zu launchen.

+Shoot bullets, not cannonballs®

Weiter ging es mit einem Vortrag von Christoph Richber, Co-Founder des
Startups Zoomsguars. JStartups mit Mini-Budgets mdssen in effiziente
Werbeformen investieren™, erklérte er und fasste anschlielend die drei
Wege des Marketings zusammen, die Zoomsguare parallel beschreitet.
Einerseits ,Ownied Media®, also die permanente Verbesserung der eiganen
Onlineprasenz, andererseits aber auch . Paid Media®, sprich klassische QOn-
und Offlinewerbung. Zuguterletzt: Earned Media”, alsc Word of Mouth-
Marketing und Public Relations - dies sei die nachhaltigste Fosm von
gelungenem Marketing, daflir auch schwer zu kontrollieren und zu
Mmessan.

Keine falsche Bescheidenheit

Menika Kanokowva, Digital Marketerin und Buchautorin, widmete sich dem
Thema Selbstvermarktung und Kundengewinnung von Berufseinsteigern.
Umn bei der Job- und Kundensuche erfolgreich zu sein, midsse man sich
schon einmal trauven, proaktiv und vorlaut 2u sein. .Man muss aus der
Menge herausstechen, das kann auch durch Blags und Profile auf sozialen
Netzwerken geschehen. Denn welcher Arbeitgeber schaut sich einen
Etapel won Bewerbungen durch? Daten sind oft austauschbar und man
weill nicht, wie Personen an die Arbeit herangehen und welche
Referenzen die Person tatsdchlich hat®, meint die Autorin.

Vertrauen schaffen

Abschlieflend trat Robert Weller, Marketing-Blogger und ebenfalls
Buchautor, auf die Blhne, der sich in seinem Vortrag dem Return on
[mwvestment von Social Media Marketing widmete. ,Gemeinsamkeiten sind
die Grundlage flr jede Form der {Marketing-)Beziehung, da sie Vertrauen
schaffen. Mur wenn ich meine Zielgruppe sehr gut kenne und weill, wie
ich sie erreichen kann, habe ich auch Einfluss™, fasst der
Marketingexperte die Grundlagen won Online Marketing zusarmmen.
Modernes Marketing braucht jedoch auch eine interaktive Komponente
und baut auf Gegenseitigkeit auf. ,Gebt auch, statt nur zu nehmen und
teilt euer Fachwissen, aber gebt nicht damit an”, rat Weller in seinem
Vortrag. Sein Fazit: Geld ist nicht alles - vorrangig geht es bei Online
Marketing um Beziehungen, da gerade Social Media Aktivititen nur
schwer mit Kennzahlen messbar sind.
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Nicht nur Méanner trinken Bier

Interview: Ottakringer-Marketingleiterin Gabriele Grossberger liber die Werbeagenden der
traditionellen Wiener Brauerei und deren Rolle beim Song Contest

Testbericht-Suche fithrt zu oft nach Deutschland

Google-Analyse von Otago Online Consulting: Wer Auto-Testberichte zum Modell seiner Wahl
sucht, stilBt bei der Suche meist auf Medien und Portale aus Deutschland

Event #5 der Marketing Natives: Kleine MaBBnahmen mit grof3er
Wirkung

Die Nachwuchsplatiform des DMVD widmete sich im Rahmen von Event #5 dem Thema
~Show me the money"
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MARKETING-COMMUNITY

1. Marketing Natives Board Member: Bernd Georgsdorf, lvana Baric-Gaspar, Claudia Ploszanski, Monika
Thomasberger, Victoria Kreutzer, Ines Sieder, Katharina Lehner und Markus Limbdchler; 2. Die Speaker des
Abends: Robert Weller (Marketing-Blogger & Buchautor), Monika Kanokova (Digital Marketer & Buchautorin),
Stefan Hackel (Herausgeber Vice CEE) und Christoph Richter (CO-Founder des Immoportal-Start-ups Zoom-
square); 3. Auch dieses Mal war der Event sehr gut besucht.

Der gliickliche
Gewinner
einer Gallone
Tabasco, die
Christoph
Richter bei
Event #5
verloste.

Marketing Natives luden zum Event #5

Junge Marketer

~Show me the money“ Die Marketing Natives (powered by DMVO), die
Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten, starteten ver-
gangenen Donnerstagabend mit Event #5 Show me the money ins
neue Jahr und erérterten vor rund 180 Gasten im T-Center den
(Mehr-)Wert von MarketingmaRnahmen. Sind diese lediglich
ein hoher Budgetfaktor oder tatsachlich ein erfolgreiches
Investment? Das Fazit der Bithnengéste: Man spricht in
der Marketingbranche sehr wohl iiber Geld, auch wenn es
nicht alles ist!

Sparen, aber wie?

Denn: Spatestens seit den europaischen Krisenjah-
ren sind Unternehmen dazu gezwungen, in allen Ge-
schaftsbereichen einzusparen. Gerade beim Marketing-
budget schnallen viele Unternehmen den Giirtel enger,
und Marketingverantwortliche stehen vor der Heraus-
forderung, die Existenz von Kampagnen zu rechtfertigen.
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Event #5 der Marketing Natives - Show/fie.the

money: “Auch kleine.Budgets kénnen groBe
Wirkung haben”...
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Event #5 der Marketing Natives

26. JANUAR 2015

Event #5 der Marketing Natives - Show me the money:
“Auch kleine Budgets konnen groBe Wirkung haben”

Die Marketing Natives (powered by DMV3), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten,
starteten vergangenen Donnerstagabend mit Event #5 ,Show me the money" ins neue Jahr und
erdrterten vor rund 180 Gasten im T-Center den (Mehr-}Wert von MarketingmalBnahmen. Sind
diese lediglich ein hoher Budgetfaktor oder tatsachlich ein erfolgreiches Investment? Das Fazit der
Blhnengiste Stefan Hackel (Herausgeber Wice CEE), Christoph Richter (CO-Founder des
Immoportal-Startups Zoomsquare), Monika Kanokova (Digital Marketer & Buchautorin) und Robert
Weller (Marketing-Blogger & Buchautor): Man spricht in der Marketingbranche sehr wohl Uber Geld,
auch wenn es nicht alles ist!

Spatestens seit den europdischen Krisenjahren sind Unternehmen dazu gezwungen, in allen
Geschaftsbereichen einzusparen. Gerade beim Marketingbudget schnallen viele Unternehmen den
Girtel enger und Marketingverantwortliche stehen vor der Herausforderung, die Existenz von
Kampagnen zu rechtfertigen. Die Marketing MNatives widmeten sich beim wvorletzten Ewvent des
Weranstaltungsjahres der Fragestellung, wie Markenbudget vom Kostenfaktor zum erfolgreichen
Investment wird und beleuchteten diesen Aspekt wvon sehr unterschiedlichen Perspektiven,
inklusive einem Exkurs zum Thema Selbstvermarktung.

Stefan Hackel (Herausgeber VICE CEE, www.vice.com/alps) erdffnete als Keynote Speaker den
Abend und sprach dber Investitionen im Medienbusiness. Hackel erklarte das Erfolgsrezept von
modernen Medien. Seiner Meinung nach gehdrt Content Marketing gelebt und kann nur dann
effizient sein, wenn in personelle Ressourcen investiert wird. Laut Hackel kénnen Mews wielfaltig
sein und lassen sich in keine Schubladen zwangen. Videoproduktionen sind filr den Herausgeber ein
besonders boomender Markt, wo sich Investitionen lohnen und daher wird VICE in naher Zukunft
eine eigene TV-Serie launchen.
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Es folgte Christoph Richter (Co-Founder Zoomsquare, www.zoomsquare.com), der Gber kleine
Budgets mit groBer Wirkung sprach: ,Startups mit Mini-Budgets missen in effiziente Werbeformen
investieren”, hielt der junge Grinder fest. Mach dem Motto ,Shoot Bullets, not Cannonballs®
pladiert er fir zahlreiche kleine MarketingmaBnahmen, die rasch und kosteneffizient umgesetzt
werden. Zoomsguare.com setzt auf drei Wege des Marketings, um diverse Zielgruppen zu
erreichen: Der wichtigste Punkt sind sogenannte ,Owned Media®. Dazu z3hlt etwa die stindige
Verbesserung der eigenen Website sowie der Prasenz in sozialen Netzwerken wie Facebook und Co.
Zweitens sind ,Paid Media", wie klassische On- und Offlinewerbung, ein weiterer Weg fur
erfolgreiches Marketing und letztendlich gehdren auch ,Earned Media® wie Word-of-Mouth und
Public Relations zum gelungenen Kommunikationsmix. Diese sind die nachhaltigsten Form won
gelungenem Marketing, allerdings kaum kontrollier- und messbar. Das gréBte Investment seines
Startups war die Lancierung einer Mobile App, Gber die mittlerweile rund 40% des Traffics auf
zoomsquare.com entsteht.

Monika Kanokova (Digital Marketer & Buchautorin, www.mkanokova.com) sprach dber ihre
Erfahrungen zum Thema Selbstvermarktung wund Kundengewinnung wvon Berufseinsteigern.
Proaktives, oftmals auch worlautes, Verhalten kann laut Kanokova bei der Job- aber auch
Kundensuche durchaus hilfreich sein. ,Man muss aus der Menge herausstechen, das kann auch
durch Blogs und Profile auf sozialen Netzwerken geschehen. Denn welcher Arbeitgeber schaut sich
einen Stapel wvon Bewerbungen durch? Daten sind oft austauschbar und man weill nicht, wie
Personen an die Arbeit herangehen und welche Referenzen die Person tatsachlich hat", meint die
Autorin. Sie rat, bei Bewerbungen sein eigener Kunde zu sein und im Vorfeld dariber
nachzudenken, woran man gerne arbeiten mag und in welchem Bereich man der Firma helfen kann.

Den Abschluss machte Robert Weller (Online Marketing Manager, Blogger & Buchautor,
www.toushenne.de) mit seinem Vortrag Uber den Return on Investment (ROI) von Social Media
Marketing. ,Gemeinsamkeiten sind die Grundlage fir jede Form der (Marketing-)Beziehung, da sie
Vertrauen schaffen. Nur wenn ich meine Zielgruppe sehr gut kenne und weil, wie ich sie erreichen
kann, habe ich auch Einfluss", fasst der Marketingexperte die Grundlagen won Online Marketing
zusammen. Modernes Marketing braucht jedoch auch eine interaktive Komponente und baut auf
Gegenseitigkeit auf. ,Gebt auch, statt nur zu nehmen und teilt euer Fachwissen, aber gebt nicht
damit an”, rat Weller in seinem Vortrag. Sein Fazit: Geld ist nicht alles - vorrangig geht es bei
Online Marketing um Beziehungen, da gerade Social Media Aktivitdten nur schwer mit Kennzahlen
messbar sind.

Gesehen wurden...

Bei Event #5 der Marketing Natives wurden im T-Center gesehen: Stefan Hiackel (Herausgeber
Vice CEE), Christoph Richter (CO-Founder des Immoportal-Startups Zoomsguare), Monika
Kanokova (Digital Marketer & Buchautorin) und Robert Weller {Marketing-Blogger & Buchautor)
sowie die Marketing Natives Board Member Monika Thomasberger (Team Lead & Content
Marketing), Ines Sieder (Campus Relations), Bernd Georgsdorf (Workshops & Training), Thomas
Limblchler, Ivana Baric-Gaspar (Blogger Relations), Claudia Ploszanski (Mentoring Management),
Victoria Kreutzer (Social Media), u.v.m.
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Show me the money

Sind MarketingmalRnahmen ein Kostenfaktor oder ein kostbarer Faktor? Dartber
diskutierten die Marketing Natives bei Event #5 vergangenen Donnerstag. Wer
nicht live dabei war, kann HIER nachlesen, wie Marketingleiter in Zeiten der Krise
Marketingbudgets sinnvoll einsetzen und Markenkommunikation zu einem
erfolgreichen Investment machen.
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Infoscreen erweitert Sales-Team
Neues Produkt fiir Mai angekiindigt

Marketing Natives suchen 'Campus Ambassadoren’

Bewerbungen sind bis 25. Februar moglich

Leichter, modemer, trendiger

Corinna Tinkler, Direktorin der Unternehmenskommunikation bei der Rewe International
AG, im Gesprach tliber die Struktur ihres Aufgabenbereichs, den RG Verlag und den
Relaunch der Maxima
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WE WANT

YOU & YOU

Wir sind auf der Suche nach
Campus Ambassadoren.
Interessiert?

Deine Benefits:
Kostenlose jahresmitgieschaft,
kostenlose Tellnahme an
DMVO-Events,
Referenzschreiben

BEWIR DICH JETT

MarketingNatives

Gesucht werden Nachwuchstalente in einschlagigen Studienrichtungen, welche die Marketing
Natives an diversen Universitaten und Hochschulen aktiv vertreten.

£ Marketing Natives
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Marketing Natives suchen
'Campus Ambassadoren'

Bewerbungen sind bis 25. Februar maglich

Die Marketing Natives (powaraed by DMVO) haben sich seitihrer
Grindung 2011 in Osterreich zur griften Flatform juncer Marketing-
Enthusiasten im dewtschsprachigen Raum entwickelt. Ziel ist es,
marketinginteressierte Studenten im Alter von 20 bis 30 Jahren mit
nationzlen und internationalen E<perten zu vernetzen. Ab dem
kommenden Sommersemester sollen nun Botschafter in Form von
~Campus Ambassadoren” an diversen Hochachulen die Inibative
vertreten und hewerben.

Die Campus Ambassadoren erhalten sine kostenlose
Jahresmitgliedschaft bei den Marketing Matives, inklusive Teillnahme
an Veranstaltungzn des Dialog Mark eting Verband Ssterreich (DMya),
ain Refarenzschraiben fOr kinftige Bewerbunaen sowie die
persdnliche Unterstitzung seitens des Marketing Natives Board
hinsichtlich beruflicher Entscheidungen. Bewerbungen kinnen bis 25.
Februar 2015 ani.sieder@marketingnatves. at und uber Facebook
zugesendet werden

Laut Monika Thomasberger, Leiterin der Marketing Natives und
Communications Managerin bel T-System s Osterreich, warten
Lspannende aufgaben mit Mehrwert” auf die Uni-Botschafter. . Die
Campus Ambassadoren sind die Schnittstall 2 zu Fachhochschulan und
Universitdten und sollen die Marketing Natives vor der Insttutsleitunag
und Studienkollegen vertreten, Werbemalnahmen direkt vor Ort
umsetzen und live von den Events via Social Web kommunizieren”®, so
Thom asberger weiter.

Neues Eventjahr ab Marz

Im Rahmen der sechsteiligen Eventreihe ermdglichen die Marketing
MNatives ihren Mitgliedern direkte Einblicke in die Branche. Das letzte
Event des alten Veranstaltungsjahres findet am 23. Februar 2015 um
18:30 im Learing Center der WU Wien unter dem Motto . Next
Generzton” — die Erfolgsgeheim nisse junger Unternehmer — statt
Einzeltickets gibt es fur 15 Euro unter Marketngnatves.at.

[Lana Gricenko]
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Marketing- Natives suchen

Campus-Ambassadore

e Marketing-Natives [powered
by DMW(O), eine Plattform von
mehr als 800 Marketing- und
Kommunikationsstudierenden,
suchen noch bhis 25, Febmar
frunpua-hluhd%ddmP Gelragt
sind Nachwuchstalente in ein-
schldgigen  Studientichtungen,
welche die Marketing-Natives an
diversen Universitdten und Hoch-
schulen aktiv vertreten.

JF www.marketingnatives.at
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DMVO priisentiert Themenschwerpunkte 2015

Autor

Der hat seine Arbeits- und Themenschwerpunkte
fur 2015 prasentiert. Die Arbeit des Verbandes steht heuer unter dem Motto  Orientierung und
Markttransparenz, wie Anton Jenzer, DMVO Président und Gesc haftsfahrer von

im Rahmen der Prasentation berichtete war vor Ort und hat die
wichtigsten Punkte zusammengefasst. Die funf Themenschwerpunkte sind heuer CRM, Customer
Journey, Content Analytics und Digitaldruck. ,Unser Ziel ist es, diese Themen moglichst nachhaitig
zu behandeln®, so Jenzer
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DMVO 2015: Transparerz

Monlka Thomasberger (Lelterin Marketing Natives & Communications Manager T-Systems),
Martin Wilfing (GF DMVO), Anton Jenzer (Prasident DMVO & GF VSG Direktwerbung) und
Jirgen Polterauer (Vizeprasident DMVO & GF Dialogschmiede)

Der Dialog Marketling Verband Osterreich (DMVO) prasentierte die Arbeits- und
Themenschwerpunkie sowie Initiativen und Events fur 2015.

Zu den Schwerpunktthemen zahlen die Bereiche CRM, Customer Joumey, Content. Analytics
und Digitaldruck AuBerdem verpasst der DMVO seiner Veranstaltungsreihe einen kompletien
Relaunch und ist in diesem Jahr Kooperationspariner von zahlreichen
Branchenveranstaltungen; etwa dem Staatspreis Marketing und dem Dialog der Wissen

schafff]t.

Das Highlight im Eventkalender des Verbandes wird die Herbsiveranstaltung am 15. Oktober
sein, bei dem die DMVO Insight Arena und der Columbus Award erstmals an einem Tag uber
die Bilhne gehen werden. Eine neus Workshopserie — exklusiv fiir DMVO Mitglieder — startet
im Marz. Die junge Community des DMVO, die Marketing Natives, erdfinen ebenfalls im Marz
mit einer sechsteiligen Eventreine das neue Veranstaitungsjahr und setzen ab dem
Sommersemester 2015 auf ,,Uni-Botschafter®.

.Mit Veranstaltungshighlights wie dem ersten Dialog der Wissen schaffij, dem neu
geslalteten OMVO Coiumpus sowie der DMIVO nsight Arena als Gipteltreffen der Dialog
Marketing Branche konnten wir unter Beweis stellen, dass der Dialog zwischen unseren
Mitgliedern und der Branche hervorragend funktionierl. Wir sind aber noch langst nicht am Ziel
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werbeplanung.at, 10.02.2015

FEB

]ﬂ Markeling

2013

DMVO prisentiert Themenschwerpunkte 2015

Autor

Der Dialog ) : hat seine Arbeits- und Themenschwerpunkle
fur 2015 prasentiert. Die Arbeil des Verbandes steht hever unter dem Motto | Orientierung und
Markttransparernz', wie Anton Jerzer, DMVCQ Prasident und Geschaftsfubrer von

im Rahmen der Prasentation berichiete Z war vor Ort und hat die
wichtigsten Punkte zusammengefasst. Die finf Themenschwerpunkte sind heuer CRM, Customer
Jouney, Content Analytics und Digitaldruck. Unser Ziel 1st es, diese Themen moglichst nachnaltig
zu behandein®, so Jenzer

Zu jedem Them3a wird es daber Schwerpunktwochen mit einer Reibe von Aklivitaten und Events
geben Dabei steht der Nutzen fir die Verbandsmitglieder im Vordergrund.  \Wir mochien mit einem
Mix aus Veranstallungen, die sich in den vergangenen Jahren bew ahrl haben, und inmnovativen
neven Formaten sowie vier praxisrelevanten Advarced-Workshops punkten®. so der DMV O
Prasident. Diese Workshops werden exklusiv fur die Vertandsmitglieder anceboten

42



MarketingNatives

DMV O Insight Arena und Columbus Award wachsen zusammen

ZU cen wichtigsten Neuerungen Zant heuer aukasdem die Zusammensqung von Columius L ar
und DWYO Inzight Arena. Der peue Event wird neben dem Walk of Fame mit den besten Arbetten
des Landes und der AUSZEIChnung der ColumbUs-Freisrager auch vier Keynotes von
Iniermationalem Formart dleten’, benc iiete J urgen Polterauer DMy G VEeprasient und
Geschanstinner der Agentur Dialogschm ede. Mit der Veranstailung, die am 15 Oktober 2015
dper die Bibne gehen wird, will der Verband ein starkes Zeichen Tir den Markl setzen und
Erfolgsrezepie aus der Pradis prasentieren. Wie Pollerauer auderdem festhiel, arbeitel der
Verband intensiv an eimem Schulterschiss mit den Partnernverbanden in Dewschland und der
Schweiz. S0 solen etwa die Einreichikriteren flir Prese im Dialed marketing weiler synchironisiert
werden. In den nachsten Jahren .soll so ein echter dewsc hsprachiger Dialogmarketing-P reis
emsienen”, sagie Polteraver. Der Call for Entry f0r den Columbus Aw ard startet im ow elten
Quartal 2013

Direkte Enblicke in die Branche

Auc b beim Staatspreis Markeling will der Verband kinftig eine grofiere Rolle spicken. &us dem
Sonderpreis fir Dialogmarketing soll langfristig ein eigener Staatspreis werden. Die Eventreibe

Dialog der Wissen schallf]t wird neuer ebenfals wisder Uber die Buhne gehen, benchtete DRV O
seschaftsfuhrer Martn Wilfing.

Viel vor haben auvch die Markzling Malives, wie Monika Thomasberger, Leiterin Marketing MNatives
und Communications Manager bei T-Sysiems, erzéhlte. Auch im kommenden Veransialtungsjahr,
das mit Marz 2015 startet, verspricht die Flatiform direkle Einbicke in die Branc he und Insighis zu
Themen wie User Generated Marketing, Eventmarketing, Burz Marketing und Social Media. Die
Events finden hever in der WU Wien statt Dariber hinaus werden Projekte wie #=lew orkshops
und die Agency Tour forfgesetrt. Fir des kommende Sommersemester suc hen die Marketing
Matves Hacmwuchstalente an heimise hen Fachhochschulen und Universitdaten, de als Campus
ambassadoren ihre Projekte vertreten und bew erben sollen. Awch das v entoring-Frogramm der
oI owird newer fortgesetzt

=

Dialogse hmiede, Manin Willing, DMV, Jorgen Polterauer. anton

JErger. Markeling Matives, T-Systems, Monika Thomasoerge
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DMVO NL, 11.02.2015

DMV

Dialog Marketing Verband Osterreich

o

Liebe Frau Mag. Guthan,

diese Woche ging es beim DMVO rund: Beim Jahrespressegesprach am
Dienstag traten wir in einen spannenden Dialog mit Branchenjournalisten und
prasentierten die Initiativen des Verbandes. Dabei wurde auch das eine oder
andere Geheimnis rund um unsere Fixpunkte im Jahr - die DMVO Insight Arena
und den Columbus Award - geltiftet. Details dazu kénnen Sie in unserem heutigen
Newsletter nachlesen. Und besuchen Sie uns doch auf Facebook und informieren
Sie sich Uber unsere Services mit Mehrwert, die exklusiv unseren Mitgliedern
vorbehalten sind.

Eine schone Woche wiinscht

lhr

[ { YA
\, '\ "A]J.‘[___'..
g \

Werner Schediwy
DMVO Vizeprasident
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Das war der DMVO Pressedialog 2015

Am Dienstag, 10.02., lud der DMVO um Jahrespressedialog und prasentierte vor
zahlreichen Fachjournalisten die Arbeits- und Themenschwerpunkte in diesem
Jahr sowie die Highlights im Eventkalender. Alle Details zum Nachlesen finden
Sie hier. Die ersten Presseberichte dazu sind bereits online gegangen - hier.
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DMVO (HP), 11.02.2015

L) S
D MVD C ment SRISESEN Google Analytics Konferenz 2015
r.B E-Comm

25, Februar 2015, Wien

Wissen. Services. Impulse.

HOME NEWS @ EVENTS MITGLIEDER MARKTPLATZ VERBAND PRESSE ( Suche e

DMVO Pressedialog 2015

DMVO Pressedialog 2015

an > Beim
rasentierte der

Sebastian Holzl

Von Big Data zum digitalen
Dialog
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LA
MV Claiiment snmems® Google .
Der ,,Big Bang*
Dialog Marketing Verband Oetenrreic! 23.-25. Februar 2015, W

Wissen. Services. Impulse.

- HOME = NEWS EVENTS A MITGLIEDER A MARKTPLATZ = VERBAND = PRESSE |

DMVO Pressedialog 2015

10. FEBRUAR 2015

Orientierung und Markttransparenz

Beim Pressedialog am 10. Februar prasentierte der Dialog Marketing Verband Osterreich (DMVO) die
Arbeits- und Themenschwerpunkte sowie bevorstehende Initiativen und Events fir das Jahr 2015, die
ganz im Zeichen von Orientierung und Markttransparenz fur die Dialog Marketing Branche stehen. Zu
den Schwerpunktthemen zahlen die Bereiche CRM, Customer Journey, Content, Analytics und
Digitaldruck. AuBerdem gonnt der DMVO seiner Veranstaltungsreihe einen kompletten Relaunch und ist
in diesem Jahr Kooperationspartner von zahlreichen Branchenveranstaltungen, wie dem Staatspreis
Marketing und dem Dialog der Wissen schafffjt. Das Highlight im Eventkalender des Verbandes wird die
Herbstveranstaltung am 15. Oktober sein, bei dem die DMVO Insight Arena und der Columbus Award
erstmals an einem Tag uber die Biihne gehen werden. Eine neue Workshopserie — exklusiv fur DMVO
Mitglieder — startet im Marz. Die junge Community des DMVO, die Marketing Natives, eroffnen ebenfalls
im Marz mit einer sechsteiligen Eventreihe das neue Veranstaltungsjahr und setzen ab dem
Sommersemester 2015 auf ,,Uni-Botschafter”.

Der Dialog Marketing Verband Osterreich hat im vergangenen Jahr zahlreiche Branchenevents und Initiativen — die
allesamt unter dem Jahresmotto Die digitale Macht des Dialogs’ standen — erfolgreich in die Tat umgesetzt. Mit
Veranstaltungshighlights. wie dem ersten Dialog der Wissen schaff]t, dem neu gestalteten DMVO Columbus
sowie der DMVO Insight Arena als Gipfeltreffen der Dialog Marketing Branche, konnten wir unter Beweis stellen,
dass der Dialog zwischen unseren Mitgliedem und der Branche hervorragend funktioniert. Wir sind aber noch
langst nicht am Ziel angekommen und werden daher heuer mit finf Schwerpunktthemen Orientierung geben und
Markttransparenz schaffen. wovon neben Agenturen und Dienstleistern vor allem auch Auftraggeber profitieren
sollen®, resimiert DMVO Prasident Anton Jenzer, der davon iberzeugt ist, dass .die digitale Transformation im
Gesellschafts- und Wirtschaftsleben gerade voll im Gange ist. Dem wollen und werden wir nachhaltig Rechnung
tragen.” Die Schwerpunktthemen 2015 sind die Bereiche CRM, Customer Journey, Content, Analytics und
Digitaldruck. Zu diesen fiinf Themenbereichen wird es eigene Schwerpunktwochen mit einer Reihe von Aktivitaten
und Events rund um das jeweilige Thema geben. Als Interessensvertretung der Dialog Marketing Branche auf
nationaler und internationaler Ebene stellt der DMVO den direkten Nutzen fir Verbandsmitglieder in den
Mittelpunkt samtlicher Aktivitaten: .Wir méchten mit einem Mix aus Veranstaltungen, die sich in den vergangenen
Jahren bewahrt haben, und innovativen, neuen Formaten sowie vier praxisrelevanten Advanced-Workshops —
exklusiv far DMVO Mitglieder — punkten®, so Jenzer
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DMV Insight Arena und Columbus Award wachsen rusammen

Dar neu konzipiarta DMVO Award unter dom Namen DMVO Columbug 0.14° war im verganganan Jahr sin groZer
Erfolg. Zudem harmonisieren auch unssre Partnerverbdnde in Deutschland und der Schweiz ihre Awards. Wir
werden diesan Wag in voller Konseguenz weiter baschraiten und suchen heuer zum 31. 1Azl die bestan nationalan
und intemationalen Arbeiten im Bereich Dialog Marketing. Der neua Event wird neban dem Walk of Fame mit dan
besten Arbeiten des Landes wund der Auszeichnung der Columbus-Preistrdger auch wvier Keynotes wan
intermationalern Formmat bieten”, erklart der Dialogschmiede Geschaftsfohrer und DMVO Vizeprasident Jorgan
Falterauer die Zuzammenlegung dar beidan Branchenevents. Mt der Veransiattung, diz am 15, Oktober iber die
Biihne gehan wird, miochte der Verband ein starkes Faichen fir den Markt setzen und mit konkretzn
Erfolgerazepten und zukunttsweisenden Vortragen Ornentierung schaffan. Mon der Theorie und von Zukunftstrends
zu reden ist eine Sache, doch der DMWVO machie weiter gehen und gleichzetig die gelungensn Kampagnen aus
dem Arbeitzalltag der Werber vor den Vorhang holen, von denen Branchenkollegen lemen konnen, meint
Palterauer und weist darauf hin, dass personalisierte und indmdualisiete Kommunikation immer umfassender wird
und sich beide Kompanenten in erstklassigen Kampagnen wiededfinden. _Die Speaker weiden vom Warhand
Zoitgarecht bakanntgegeben. So wial worweq: Es werden internationala Graffien sein, die nicht alle Tage nach
Catereich kommean®, verrét Polterauer hinsichtlich der Auswahl der Keynote Speaker fiir den Herbstevent.

Dialog Marketing wifft auf Wissenschaft und Wirntschaft

Barcits im Vorjahr vornatzte der DMVO gomeinsam mit der Osterrsichischen Werbewissonschattlichan
Gesellschaft  (WW3E)  beim  ersten Dialog  der Wissen schafffft die  Speerspiize  eumcpaischer
Marketingwissenschaftler mit Marketing-Profis aus der Praxis. \Wir werden in diggem Jahr wisder gemeinsame
Zache machen und am 12. Mai hochkardtige Parsonlichkeiten aus Wissenschaft und Wirtschaft an die WU Wizn
hiolen und uns den diei Trendthemen Data-Driven Warketing & Business Intelligence’.  Customer Joumey &
Erdebniswelten’ sowie Low Budget — High Impact’ widmen®, sagt DMWD Geschaftsfihrer Martin ¥ilfing aber die
ganztaoige VWeranstatung im Frihjahr

Der Dialog Marksting Verband Ostemsich wird hever auch b=im Staatspreis Marksting eine tragende Rollz spielan
und dan Sonderprais fur Dialogmarketing” sowohl in der unabhangigan Fachjury als auch auf dar Buhne vertretan.
Cig Auszeichnungsn werden im Rahmen des Marketingtags am 15, Juni in der Aula der Wissenschaten von
Winschaftsminister Reinhold Mitterlehner wediehen. Das Winschafisministerium und die Austian Markating
Confederation (AMC) ehren alle zwei Jahre nachhaltige, innovative Markstinglzistungen mit betriebswirtschaftlicher
Relsvanz und ich bin Gberreugt, dass es gerads im Bereich des Dialog Marketings besonders viele sxzellente
Arbeiten gibt, die diese prestigetrachtige Auszeichnung verdiensn®, meint Anton Jenzer uber diz Betsiligung dec
“eroandes am Staatspreis Marketing. Die Einreichfrist [&uft noch bis 10. April.

Marketing Matives: Neues Eventjahr fiir junge Marketeers

Die Markating Matives sind ein dynamischar Hotspot fur mehr als 500 Markeating- und Kommunikationsstudentan
in QOsterreich und haben sich seit ihrer Griindung 2011 zur gréften Plattfiorm junger Marketing-Enthusiasten im
deutschsprachigen Raum entwickelt Die junge Community des DWWO tift sich sechs Mal im Jdahr bei
spannenden Events mut nationalen und intemationalen Speakem und 15t nchtungsweisend fir neue Business-
Trends®, sagt Monika Thomasberger. Leitenn der Marksting Matives und Communications Manager bei T-Systems
Buch im kommenden Veranstaltungsjahr, das mit Marz 2015 startet, ermoglichen die Marketing Matives ihran
Mitghedern direkte Einblicke in die Branche und widmen sich zukunttsorientiettzn Themen wie User Generated
Marketing, Eventmarketing, Buzz Marketing und Social Media. Dariber  hinaus werden  Projekte  wie
#geileworkshops und die Agency Tour, diz im vergangenen Jahr grafizn Anklang gefunden haben, fortgeset=t. Far
das kommende Sommersemaster suchan die Marketing Natives Machwuchsialente an heimischen Universitaten
und Fachhaochschulen, die in Form wen Campus Ambassadoren ihre Projekte wertreten und bewerban. Die
Uni-Botschafier sollen laut Thomaskberger Marketing Aficionados mit einschlagigem Studium sein, die mit vel
Engagement zls Schnitistelle zwischen den Marketing Matives und Fachhochschulan bew. Universitaten agisren®
Cig Muhe lohnt sich: Die Campus Ambassadoren erhatten eine kostenlose Jzhresmitgliedschaft bel dan
Marketing Matives. sin Referenzschreiben fir kiintige Bewerbungen sowiz die persdnliche Untersiitzung setans
des Markating Matives Board hinsichtlich benflicher Entscheidungen. Auch das Marketing Nathves Mentoring-
Frogramm geht in die Verdangarung und bietet fir Miglieder erfabrane Mentoren aus der Werbebranche, die hre
weitreichenden Edfahrungen mit Nachwuchstalenten teilen
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molner.info, 11.02.2015

DMVO 2015 fur mehr Orientierung und
Markttransparenz

flSgWlin]=]S]+

Der [ g Markeling Ver Ssterrelch (DMVO) befreut hierzulonde Uber 1.000 Mitglieder |
mdchte diesen A en ,.;3 Dienstleistern ,45 %). Auffrcggebern (20 %) wie auch der Vereinig
“"Marketing Natives” hever mehr Crientierung vnd Markttransparenz ten. Disses Moitto 2015 sg
einem beachtlichen Veranstaliungsrelgen gaben DA er. dessen Stellvertrg
Jirgen Polterauver [Dialcgschmiede] und Monika Tho der Marketing Natiy
bei einer Pressskenfersnz bekannt. “Wir haben uns ange Uberlegt und sogar Klausu
abgehalfen”. gestand Jenzer. Demiufclge werde man die Themen "“in Schwerpunkiwochen” a
“sehr nachhaltig"” fihren. Bis 2016 bzw. 2017 sei von Ostemreichs gréfter Marketing-Plafform zudem
eigener Staatspreis fir Dialog Marketing” angeaccht! Fir den diesiGhrigen Staatspreis Markef
k&nne man Ubrigens noch bis 10. April 2015 einreichen

Inliag Viarkating verband Dmarraich
Wissen. Sarvicos. Impulos,

Anton Jenzer, JUrgen Polterauer, Monika Thomasberger und DIMVEO-Geschéftsilhrer Martin
Wilfing haben 2015 viel vor. (Foto: MHI)
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medianet NL, 12.02.2015

marketing Vorgestellt

DMVO: Schwer-
punkte fur 2015

o Christan Soe
Ein neuer kombinierter Event

sowie zahlreiche Woﬂrkshops
prasentiert der DMVO fur
dieses Jahr.
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medianet, 13.02.2015
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medianet, 13.02.2015
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MarketingNatives

10 - medianet

~ MARKETING

& AGENTUREN

Freitag, 13. Februar 2015

Jahregpiane Dialog Marketing Verband Osiarreich zatzt im Jahr 2015 besonders auf die Themen Orientierung und Maridtransparenz

DMVO mit kombiniertem Event
und zahlreichen Schwerpunkten

DMVO Insids Arena und Columbus Award zusammengefiihrt: Partner beim Staatapreia; Workshop-Raihe fir die Branche
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Motto ,Orientierung und Transparenz

Dialog Marketing Verband DMVO stellt umfangreiches Jahresprogramm vor: Neue Themen-Workshop-Serie exklusiv fiir Mitglieder,
Insight Arena und Columbus-Award am 15. Oktober, Fortsetzung ,Pimp My Campaign' — noch mehr Praxis fiir Marketing Natives

Taxt von
Herwig Stind!

Im Jahr 1967 wurde der DMVO, da-
mals Direct Marketing Verband, heute
Dialog Murketing Verbend, in Oster-
reich gegrlindet - und Is¢ seit guszwel
Jahrzehnten einer der aktivsten und
branchemwirksamsten unter den so-
genannten frelen Verbinden®. Rund
1.000 Mitglieder zihit der Verband,
rund die Hilfte sind ,ordentliche Mit-
glieder® (jeweils 40 Prozent Agentu-
ren und Dienstleister, 20 Prozent Mar-
keter) und knapp 500 stellc die als
~Marketing Natives® vor vier Jahren
als Nachwuchsplatiform filr bis
30-|ahrige Berufseinsteiger etablierte
Plattform. Standen die Jetzten drel,
vier [ahre besonders vorallem im Zei-
chen der Digitalisierung (die ja auch,
wie DMVO-Priisident Anton Jenzer
unterstreicht, | Interakion und somic
Dialog pur® jst, so besinnt sich der
DMVO am Vorebend seines 30. Jubils-
umsjahrs 2017 auf den Nukleus des
Direct- respektive Dialog-Geschifis:
Oricnucrun‘, und Mark

Ambiti

renz”. Die sorgfiltige Umcm'hmdnng
von Off- und Online, die Verkniipfung
der Welten - passé. Jenzer, seit Feh-
ruar im Brotheruf neben seinen Enga-
gements in Ungarn und Polen frisch
gekiirter Geschiiftsfabrer des VSG DI-
rekvwerbung, formultert das so: Fs
gibt Xanile und Medien, dic mch.r
oder weniger bewegen -

brauchen Orientierung und Markt-

transparenz. Mt flnf Themenschwer-

punkten {iber das Jahr soll dem Rech-

nung getragen werden (das zieltauch
aus dem Auft

Programm DMVO
(crmwm. Anton Jenzer [DMVO-Prasid

0.15: Monika Thomasbers

{Marketing N

Martin Wilfing

Jiirgen

bus-Award, hat berelts In den letzien
Jahren die Jury-Kriterien modifiziert:
Derwirtschaftliche Brfolg einer Kam-
pagne spiclt in der Vorjury eine ent-

1 (OMVE.

€0 G

eine Iﬂndefdbcrgrci[cndc, deutsch-
als

fing: Im Zentrum sollen die drei
Trendthemen ,Data-driven Marke-
ting & Business Intelligence’, Custo-
mer Journey & Exfebniswelten” sowie
«1aow Budger - High Impact” stehen.

Pimp My Campalgn*
High Impactist auch das Stichwort filr
die I\ g der DMVO-Initi
#Pimp My Campaign“; Mit Unterstiit-
zung der Bsterreichischen Post hsben
sicben Auftraggeber die Chance, ihre
Dialog-Kampagnen pimpen® res-
pekrive optimleren zu lassen (alles In-
formationen dezu und die Cases aus
den letzten drei Jahren auf wanw.
plmpmycampaign.at).

Schiiellich: Marketing Natives

2011 etablierte der DMVO unter der
Agide von Al-Prisident Michael
Straberger die Plarform Marketing
Narives” filr den Nachwuchs unter 30
lahren - und zBhit bereits 500 héichst
aktdve Mitglieder. Ein Schwerpunkt
filr 2015 ist die Verdichtung von Theo-
rie und Praxis. Dic Studierenden und

Berufseinsteiger seien a'nge&ch!s der
ielfalu; sehr ichen
Miglichk yund Karrk i

im Dialog-Business - Agentur oder

Aufrraggeber, Strategle oder Krea-

llml - wunsicher’, erddutert Monika
Lelterin der Mark

Verybest o‘ i m(er.rnmnn.

Natives und im Brotberuf Communi-
caunns Manager T-Systems: Direkte

dend ist, dass die Angebote zur 7(e(
gruppe passen und von der angenom-

berhereu:h ab - da sieht dex DMVO-
Priisident noch Mitgliederpotenzial):

heidende Rolle fir die prjury,
dle vor allem die Krearion bewerten
soll. Um die Prefsiefiger und deren

men werden” Die P fisierung  CRM (Wkund: lertes Denken” -
und Individuali gvon(k - vor allem aus Siche von Unterneh-
zleller, werblicher) Ki Ikathon mensor aber auch als
habe durch die und mit der Digitali- Technologie-uné Datenbank-

sierung eine weitere, neue Dimension
erhalten. Es gehe nunmehr um dic
Wahl der Mittel {Kanile und Medien-
Orientierung) und die Kennenis und

Ihema), Customer Journey, Content,

Analytics und ganz speziell Digitale

druck sind die fiinf Themenblécke, zu

denen Veranstaltungen und ,praxis-
0l AW rkeal

Einschitzung der Leistur 3
und -\ngebme(\hrkm:nspa enz).

Schwerpunkithemen Ubers Jahr

Das Jehresmotto, erlfutert Jenzer, sei

die konsequente Fortfilhrung des
1en Th derDial o

~Follow Your Cu (Folge dei-

{l ps” ex-
Kusivund nur fiir Mitglieder angebo-
ten werden sollen (fenzer macht
keinen Hehl daraus, dass der DMVO
da beim MO Wien und dessen
Workshop-Serie gelernt hat).

rd

K: - 34 gab es anno 2014 -
noch mehr ins Licht 2u riicken, wird
der Columbus-Award hever am 15,
Oktober anlisslich des Jahrestretiens
Insight Arena vergeben, same Ausstel-

ting

Ebenso fiir 2017, also zam DMVO-Ju-
bildum, peilt Priisident Jenzer cinen
eigenen Staatspreis Dialogmarketing
an - derzeit hat beim StEaispreis Mar-
ketng (den der AMC respektive MCO
im Auftrag des Winschaftsministerl-
ums durehfilhur und der am 15. Juni

ben wird; ichfrise luft bls

lung und Prii
(Location ist und bl:nb{ die Burg
Perchioldsdorf; die in dleser Form

10. A;mn Dialogmerketing eine ai-
gene Sonderkategorie. Jenzer .filhrt
c et i i .

F icke in die Branche und zu
kunfesorientierten Themen wie User-
4 Yeting R \

ring, Buzz Markerlﬁg und Secial
Media stehen am Themenplan (siehe
wwiv.marketingnatives.at). Dezu ver-
den Projekie wie #geileworkshops

und die ,Agency Tour” forrgesezr.

Noch nicht am Ziel
WWir sind aber noch langst nicht am
Ziel 4 und wollen daher

zum dritten Mal durchgefiihrte In-
sight Arena soll das Konzept Jechno-
loglen zum Angreffen” und ,Inszenic-
rung cinzelner Themen mittels
internationaler Keynote Speaker”
auch 2015 fortsetzen).

Der Columbus-Award sci von den

Dialog-Staatspreis zu etablieren.

DMVO und WWG

Das 2014 ersunals etablierte ganzii-

gige Format ,Wissenschafr und Wirt.

schnfl gemeinsam mit der Werbe-
haftlichen Gesellschaft

nem Kunden) als Verband mit , Fol
low Your Members®: Unsere Mitglie
der’, weifl Jenzer, wollen und

lmlghl d A
DMVO.-P ied Jirgen

Pend. der Dialogverbiinde in
I hland und der Schwelz an-

Polterayer (Agentur Dizlogschimiede)
als Verantwordicher fiir den Colum-

erkannt, fiir spdtestens 2017 will
Polterauer mit einem D-A-CH-Award

WWG am Campus der WU Wien, wird
am 12. Mal fortgesetzt, erzihit
DMVO-Geschiftsfiihrer Martin Wil-

heuer mit den funf Schwerpunke
themen Orientierung geben und
Markttransparenz schaffen, wovon
neben Agenturen und Dicnstlelstern
vor allem auch Auftraggeber profitie-
rensollen’, resiimiert Jenzer: Die digi-
tale Transformation im Gesellschafts-
und Wirtschaftsleben sei gerade voll
im Gange. Dem wollen und werden
wir nachhaltig Rechnung tragen”  »
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DMVO-Jahresprogramm 2015

Motto: ,Orientierung und Markttransparenz’ - Neue Themen-Workshop-Serie exklusiv fiir
Mitglieder, Insight Arena und Columbus-Award am 15. Oktober, Fortsetzung ,Pimp My
Campaign’ — noch mehr Praxis fiir Marketing Natives
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HORIZONT online

WERBUNG * MEDIEN - UNTERNEHMEN - DIGITAL + EVENT - MEINUNGEN

TOP-NEWS

Ambitioniertes Programm DMVO 0.15: Monika Thomasberger (Marketing Natives), Martin Wilfing
(GF DMVO), Anton Jenzer (DMVO-Prasident), Jirgen Polterauer (DMVO-Vizeprasident).

2 C Eker

DMVO-J ahresprogramm 2015

Motto: ,Orientierung und Markttransparenz’ - Neue
Themen-Workshop-Serie exklusiv fiir Mitglieder,
Insight Arena und Columbus-Award am 15. Oktober,
Fortsetzung .Pimp My Campaign' — noch mehr Praxis
fiir Marketing Natives
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Im Jahr 1987 wurde der DMV O, dam als Direct Marketing Verband,
heute Dialog Marketing Verband, in Osterreich gegnindet — und ist
seit gut zwei Jahrzehnten einer der aktivsten und

branchenwirk samsten unter den sogenannten ..freien Verbanden™.
Rund 1.000 Mitglieder zahlt der Verband, rund die Halfte sind
Lordentliche Mitglieder™ {jeweils 40 Prozent Agenturen und
Diensteister, 20 Prozent Marketer) und knapp 500 stellt die als
~Marketing Natives™ vor vier Jahren als Nachwuchsplattform for bis
30-j3hrige Berufseinsteiger etablierte Plattform.

Standen die letzten drei, vier Jahre besonders vor allem im Zeichen
der Digitalisierung (die ja auch, wie DMVO-Prasident Anton Jenzer
unterstreicht, .. Interaktion und somit Dialog pur™ ist, so0 besinnt sich
der DMVO am Vorabend seines 30. Jubildumsjahrs 2017 auf den
Mukleus des Direct- respektive Dialog-Geschafts: ..Orientierung und
Markttransparenz”.

Die sorgfiltige Unterscheidung von Off- und Online, die Verknipfung
der Welten - passé. Jenzer, seit Februar im Brotberuf neben seinen
Engagements in Ungarn und Polen frisch geklrter Geschaftsfuhrer der
VSG Direktwerbung, formuliert das so: ..Es gibt Kandle und Medien,
die mehr oder weniger bewegen - entschaidend ist, dass die
Angebote zur Zidgruppe passen und von der angenom men werden.”
Die Personalisierung und Individuslisierung von (kommerzieller,
werblicher) Kommunikaton habe durch die und mit der Digitalisierung
eine weitere, neue Dim ension erhalten. Es gehe nunmehr um die
wahl der Mittel (Kandle und Medien-Crientierung) und die Kenntnis
und Einschatzung der Leistungsfahigkeit und Angebote
{(Markttransparenz).

Schwerpunktthemen iibers Jahr

Das Jahresm otto, erldutert Jenzer, sei die konsequente Fortfihrung
des zentralen Themas der Dialogmarketer Follow Your Customer™
(Folge deinem Kunden) als Verband mit .Follow Your Mem bers™;
LAInsere Mitglieder”, weil Jenzer, wollen und brauchen Crientierung
und Markttransparenz. Mit finf Them enschwerpunkten Gber das 1ahr
soll dem Rechnung getragen werden (das zielt auch auf Interessenten
aus dem Auftraggeberbereich ab - da sieht der DMV O-Prasident noch
Mitgliederpotenzial): CEM (. kundenzentriertes Denken™ - vor allem
aus Sicht von Unternehmensorganisation, aber auch als
Technologie-und D atenbank-Them a), Customer Journey, Content,
Analytics und ganz speziell Digitaldruck sind die funf Themenblacke,
zu denen Veranstaltungen und .praxisrelevante Advanced-
Workshops™ exklusiv und nur flir Mitglieder angeboten werden sollen
{Jenzer macht keinen Hehl daraus, dass der DMVO da beim MCO
Wien und dessen Workshop-Serie gelernt hat).
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Insight Arena und Columbus-Award

DMV O-Prasidiumsmitglied Jurgen Polterauer (Agentur
Dialogschmiede) als Verantworticher fir den Columbus-Award, hat
bereits in den letzten lJahren die Jury-Kriterien modifiziert: Der
wirtschaftiche Erfolg einer Kampagne spiglt in der Vorjury eine
entscheidende Rolle fir die Haupfury, die vor allem die Kreation
bewerten soll. Um die Preistrdger und deren Kampaanen - 24 gab es
anno 2014 - noch mehr ins Licht zu ricken, wird der
Columbus-Award heusr am 15. Oktober anlasslich des Jahrestreffens
Insight Arena vergeben, samt Ausstellung und Prasentaton der
Preistrager (Location ist und bleibt die Burg Perchtoldsdorf; die in
dieser Form zum dritten Mal durchgeflihrte Insight Arena soll das
Konzept .Technologien zum Angreifen™ und .. Inszenierung einzelner
Them en mittels internationaler Keynote Speaker” auch 2015
fortsetzen).

Der Columbus-Award s« von den Pendants der Diglogverbande in
Deutschland und der Schweiz anerkannt, flr spatestens 2017 will
Polterauer mit einem D -A-CH-Award eine landerubergreifende,
deutschsprachige Dialogauszeichnung als Very best of” inszenieren.

Staatspreis Dialogmarketing?

Ebenso fur 2017, also zum DMV O-Jubildum , peilt Prasident Jenzer
einen eigenen Staatspreis Dialogmarketing an - derzeit hat beim
Staatspreis Marketing (den der AMC respektive MCO im Auftrag des
Wirtschaftsministeriums durchfihrt und der am 15. Juni vergeben
wird; Einreichfrist 3uft bis 10. April) Dialogmarketing eine eigene
Sonderkategorie. Jenzer fuhrt Gesprache”™, um einen eigenstandigen
Dialog-Staatspreis zu etablieren.

DMVO und WWG

Das 2014 erstm als etablierte ganzt3gige Format . Wissenschaft und
Wirtschaft®, gemeinsam mit der Werbewissenschaftlichen Gesellschaft
WWG am Campus der WU Wien, wird am 12. Mai fortgesetzt, erzahilt
DMV O-Geschaftsfhrer Martin Wilfing: Im Zentrum sollen die drei
Trendthemen ,.Data-driven Marketing & Business Intelligence”,
~Custom er Journey & Erlebniswelten™ sowie . Low Budget — High
Impact™ stehen.

Pimp My Campaign’

High Impact ist auch das Stchwort flr die Fortsetzung der

DMV O-Initiative . Pimp My Campaign™: Mit Unterstitzung der
asterreichischen Post haben sieben Auftraggeber die Chance, ihre
Dialog-Kampagnen .pimpen” respektive optimieren zu lassen,
Inform ationen dazu und die Cases aus den letzten drei Jahren gibt's
unter Pimpm ycampaign.at.

58



MarketingNatives

SchlieBlich: Marketing Natives

2011 etablierte der DMVO unter der Agide von Alt-Prasident Michael
Straberger die Plattform .Marketing Natives™ fur den Nachwuchs unter
30 Jahren - und zahlt bereits 500 hochst aktive Mitglieder. Ein
Schwerpunkt fir 2015 ist die Verdichtung von Theorie und Praxis. Die
Studierenden und Berufseinsteiger seien angesichts der vielfaltigen,
sehr unterschiedlichen Maglichkeiten und Karrierestrategien im
Dialog-Business — Agentur oder Auftraggeber, Strategie oder
Kreation - .unsicher”, erldutert Monika Thomasberger, Leitenin der
Marketing Natives und im Brotberuf Communications Manager
T-Systems: Direkte Einblicke in die Branche und zukunftsorientierten
Them en wie User-generated Marketing, Eventmarketing, Buzz
Marketing und Socal Media stehen am Themenplan unter
Marketingnatives.at Dazu werden Projekte wie #geilleworkshops und
die .Agency Tour” fortgesetzt

Noch nicht am Ziel

~Wir sind aber noch langst nicht am Ziel angekommen und wollen
daher heuer mit den finf Schwerpunktthemen Orientierung geben
und Marktiransparenz schaffen, wovon neben Agenturen und
Diensteistern vor allem auch Auftraggeber profitieren sollen”,
resUmiert Jenzer: Die digitale Transformation im Gesellschafts- und
Wirtschaftsleben sei ,.gerade voll im Gange. Dem wollen und werden
wir nachhaltig Rechnung ragen.”

Dieser Artikel erschien bereits am 13. Februar 2015 in der
HORIZONT-Printausgabe 7/2015. Hier geht's zur
Abo-Bestellung.
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special pr-agenturen

Bedeutung und
Einsatz von PR

-

© paTnrmadansmacy
_Offentlichkeitsarbeit ist Chef-
sache”, so Berufsgruppen-
sprecher Bernhard Krumpel zur
Kernaussage der Studie.

yvarmn

special direktmarketing

DMVO fixiert
Jahres-Themen

eDMVO
CRM, Customer Journey,
Content, Analytics und Digital-
druck stehen heuer im Fokus
der heimischen Direktwerber.

special direktmarketing

Big Data fur mehr
Zielgenauigkeit

06RESHH ! I IALIZATH

=
-
—
-

Y

Q Taradas

Laut akiueller Teradata-Studie
sehen 90% einen Trend zur
starkeren Indidivualisierung der
Kampagnen.

special molkereiprodukte

Kein Stress mit
Quotenende

© Sarglandmach

Die heimischen Molkereibet-
riebe haben sich auf die
steigenden Milchanlieferungen
ab April gutvorbereitet.
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dlrektmarketmg a

STUDIE VON TERADATA SCHWEIZER PREMIERE HEROLD.AT

! " Die Individualisieung des MarkeSings * Die esste Fachmesse fir Direlamarketing NEUER LOOK,
« isteiner der wichtigsten rends ~ Sele 2 ! findet Mitte April in Zirich statt ~ Seite23 NEUE FUNKTIONEN

Customer Journey, Content,
CRM, Analytics & Dlgltaldruck

GroBe Plane Kirzlich prasentierte der Dialog Marketing Verband Osterreich (DMVO) seine Arbeits- und
Themenschwerpunkie, zu denen eine Reihe von Veranstaltungen stattfinden wird. ,Neben Agenturen und

Dienstleistern werden auch Aufiraggeber davon profitieren®, so DMVO-Chef Anton Jenzer. Seite 20

cobra - computer's brainware Neue CRM-Software kommi in Kurze auf den Markt o Ty = i 1= x
Neue Features, neue Oberflache |~

Kansianz. Tode Februar bringt mAgitch, N-Mafl: sus cobre beraux  Unternstosen Bed Girem Tundes- . £ = E: =
4ts Softwarszchmieds cobrs m rchrelben mnd direkt dem ect-  masagemest noch effixiecter me- | - ey =

- z = -
nese Verziones Sirer CRM-Fro-  mem, sonders dles fonkticofertmum  cobrs CRM Fre smd CRM B dsis- | © - - (]
@ukte cobra Adresz Flux, cobra  anch direkt sux der E-MaQ zelhat  fen oeos Mégickka(ten (s Sechen | — = . J
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Disnateg, 24. Februar 2015

Gpmm——

Bithom Verhatensregein
Meuer Codex
fiirs Telefon

Btmrcarcy solen Cusitl verbazsam
Ll Baschssenien nedumenen.

Berili. Xin wiiswiciiverer Wabil-
fuzkrarlf, sin SomdsTazgeiot
daw Autoressiaiais, size beaze-
=% Varsichssuzgrpolics - wials
Tomdss bahes Ticke: dagegen,
wownm =iw Ealafomizsi wnf velcte
matmerrTEm
weardaz. Abwer mick jeder Was-
Esumrnd Lrt willkcmmanz, mumal

Dialeg Marketing Verband Ogterraich Der DMVD sebe im Jahr 2015 auf Schwarpunidihemen und Events
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Extradienst, Februar 2015

DMVE STELLT 2015 UNTER DAS MOTTO TRANSPARENZ

Schwerpunktthemen sollen Markttransparenz schaffen und der Digitalisierung Rechnung tragen.

u den Schwerpunktthe-

men zihlen die Berei-
che CRM, Customer Jour-
ney, Content, Analytics und
Digitaldruck. Auflerdem
verpasst der DMVO seiner
Veranstaltungsreihe einen
kompletten Relaunch und
ist in diesem Jahr Kooperati-
onspartner von zahlreichen
Branchenveranstaltungen,
etwa dem Staatspreis Mar-
keting und dem ,Dialog der
Wissen schaf[f]t".
Das Highlight im Eventkalen-
der des Verbandes wird die
Herbstveranstaltung am 15.
Oktober sein, bei dem die
DMVO Insight Arena und der
Columbus Award erstmals
an einem Tag tiber die Biih-
ne gehen werden. Eine neue

DMVO-Team mit neuem Programm: Monika Thomasber-
ger (Marketing Natives), Martin Wilfing (GF), Anton Jen-
zer (Prdsident) und Jiirgen Polterauer (Vizeprdsident)

Workshopserie — exklusiv fiir
DMVO-Mitglieder - startet im
Mirz. Die junge Community
des DMVO, die Marketing
Natives, eroffnen ebenfalls
im Mirz mit einer sechsteili-
gen Eventreihe das neue Ver-
anstaltungsjahrund setzen ab

dem Sommersemester 2015
auf ,Uni-Botschafter®.

,Mit Veranstaltungs-High-
lights wie dem ersten Dialog
derWissen schaflflt', dem neu
gestalteten DMVO Columbus
sowie der DMVO Insight Are-
na als Gipfeltreffen der Dia-

logmarketing-Branche konn-
ten wir unter Beweis stellen,
dass der Dialog zwischen
unseren Mitgliedern und der
Branche funktioniert. Wir
sind aber noch lingst nicht
am Ziel und werden daher
heuer mit fiinf Schwerpunkt-
themen Orientierung geben
und Markttransparenz schaf-
fen, wovon neben Agentu-
ren und Dienstleistern vor
allem auch Auftraggeber
profitieren sollen®, restimiert
DMVO-Prisident Anton Jen-
zer, der davon Uiberzeugt ist,
dass ,die digitale Transfor-
mation im Gesellschafts- und
Wirtschaftsleben gerade voll
im Gange ist. Dem wollen
wir nachhaltig Rechnung tra-
gen.” ]
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Print & Publishing, Februar 2015

e Medien . Kommunikation . Design

DMVO IM JAHR 2015
Orientierung und Martiliransparenz

Der Dialog Marketing Verband Oster-
reich (OMV0) prasentierte die Arbeits-
und Themenschwerpunkte sowie bevor-
nde Initiativen und Events fur das
Jahr 2015, die ganz im Zeichen von

Orientierung und Markttransparenz fiir
die Dialog Marketing Branche stehen.

Ju den Schwerpunktthemen zohlen die
he CRM, Customer Journey, Con-

Ber

tent, Analytics und Digitaldruck. AuBer-

gonnt der DMY0 seiner Veranstal-
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hireiche Brancheneve
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For
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notta Die digitale Machr des Dialogs: stan
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tungs-Highlights, wie
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naals er Ebene stellt der

s sowie der DMVO Ins
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fur Verbandsmit den Branchen
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wir unter Beweis st dass der glieder in
jern und rlten: »Wir mdchten miteinem Mix aus Ver wird, mdchre der Ve
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rwischen unseren M

der Branche hervorragend funktioniert, Wir anstaltungen, die sich in

sind aber noch lingsen am Ziel angekom-  fahren bewdhrt haben, und innc folgsrezepten
n und werden dahe er mittunt newen Formaten sowie vier praxisrelevanten gen Orientierung schaffen
Schwerpankethemen Orienticrung geben Advanced-Workshops ~ exklusiv fiir DMVO Non der Theorie und von Zul

Insight Arena und Columbus
Award wachsen zusammen

Der new konzipierte DMVO Award unter

er und weist darauf hin, dass

formation im Gesellschafts- und Wirt dem Namen \DMVO Columbus oty warim meint Pol

schaftsleben gerade voll im Gange ist. Dem vergangenen Jahr ein groBer Exfolg. Zudem personali ¢ und individualisierte Kommu
wollen un den wir nachhalug Rechmung harmonisicren auch unsere Partnerverbinde nikation immer um fassender wird und sich
tragen.s Die Schwerpunkithemen 2015 sind in Deutschland und der Schweiz ihre Awards.  beide Komponenten in erstklassigen Kampa-

Wirwerden d Boen wa nden

\/ Zum sigenen Gebraucn nach 5423 UMG.

Anfragen zu welteren Nutzungsrechien an den Veriag oder Ihren Medienbeobachier ’/2
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Dialog Marketing trifft auf
Wissenschaft und Wirtschaft
Bereits im Vorjahr vernetzre der DMVO ge-
meinsam mit der Osterreichischen Werbe-
wissenschaftlichen Gesellschaft (WWG)
beun ersten Dialog der Wissen schaf{f]udie
Speerspitze europiischer Marketingwissen-
schaftler mit Marketing-Profis aus der Praxis.
oWirwerden in diesem Jabr wieder gemeinsa-
me Sache machen und am 2. Mai hochkara-
tige Personlichkeiten aus Wissenschaft und
Wirtschaft an die WU Wien holen und uns
den drei Trendthemen Data-Driven Marke-
ting & Business Intelligence:, »Customer
Journey & Erlebnisweiten« sowie :Low Budget
- High Impacte widmen, sagt DMVO Ge-
schaftsfuhrer Martin Wilfing €ber die
ganztigige Veranstaltungim Frithjahr.

Der Dialog Marketing Verband Osterreich
wird heuer auch beim Staatspreis Marketing
cinc tragende Rolle spicken und den »Sonder-
preis fir Dialogmarketing« sowohl in der
unabhiingigen Fachjury als auch auf der
Bilhne vertreren, Die Auszeichnungen wer-
den im Rahmen des Marketingrags am 15,

MarketingNatives

Juni in der Aula der Wissenschaften von
Wirtschaftsminister Reinhold Mitterehner
verlichen. »Das Wirtschaftsministerum und
die Austrian Marketing Confederation (AMC)
chren alle zwei lahre nachhaltige, innovative
Marketingleistungen mit betriebswirtschaft-
licher Relevanz und ich bin Uberzeugr, dass
5 gerade im Bereich des Dialog Marketings
besonders vicle exzellente Arbeiten gibt, dic
diese prestigetrichrige Auszeichnung verdie-
nens, meint Anton Jenzer dber die Beteili-
gung des Verbandes am Staatspreis Marke-
ting, Die Einreichfrist lauftnoch bis to. April.

Neues Eventjahr fiir junge
Marketeers

=Die Marketing Natives sind ¢in dynamischer
Hotspot flir mehr als go0 Marketing- und
Kommunikationsstudenten in Osterreich
und haben sich seitihrer Griindung 2011 zur
groleen Plattform junger Marketing-Enthu-
siasten im deutschsprachigen Raem entwi-
ckelt. Die junge Community des DMVO trifft
sich sechs Mal im Jahr bet spannenden Events
mit nationadn und internationalen Speakern

* Medien. Kommunikation . Design &

und ist richtungsweisend tir neue Business-
Trendse, sagt Monika Thomasberger. Leite-
rin der Marketing Narives und Communica-
tions Manager bei I-Systems. Auchim kom-
menden Veranstaltungsjahr, das mit Mirz
2015 startet, ermoglichen die Marketing
Natives ihren Magliedern dicekte Einblicke
in dic Branche und widmen sich zukunftsori-
entierten Themen wie User Generated Marke-
ting, Eventmarketing, Buzz Marketing und
Sacial Media.

Dariber hinaus werden Prosekte wie
#geileworkshops und die Agency Tour, die
im vergangenen Jahr grofen Anklang gefun-
den haben, fortgesetzt. Fiir das kommende
Sommersemester suchen die Marketing Nuti-
ves Nachwuchstalente an heimischen Univer-
sititen und Fachbochschulen, die in Form
von Campus Ambassadoren ihre Projekte
vertreten und bewerben, Die Uni-Botschafter
sollen laut Thomasberger »Marketing Aficio-
nados mit cinschligigem Studium sein, die
it viel Engagement als Schnittstelle zwi-
schen den Marketing Natives und Fachhoch-
schulen bzw. Universitdten agicren. ©
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Horizont Online, 11.02.2015
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@ MarketingNatives #06: THE NEXT GENERATION // WU WIEN // 23.02. // 18:30 UHR
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MarketingNatives

Event£6 zum Thema 'The Next Generation' steht bevor.
£ Marketing MNatives

11.02.2015

'"The Next Generation'

Event #6 der Marketing Natives am 23. Februar - Ab
sofort gibt's auch Einzeltickets - Neuer
Veranstaltungsort in der WU Wien

Die Marketing Natives des DMV widmen sich 23. Februrar bei ihrem
Event #6 dem Thema .The next Generation™ und er3utern dabei,
welche Fertigkeiten man heutzutage als junger Mensch bendtigt, um
in der Marketing-Branche erfolgreich Ful zu fassen.

Dazu diskutieren Julian Schmid (Jugendsprecher Die Grinen,
Abgeordneter zum Nationalrat), Eva Fscher (Bloggenin, foodtastic.at),
Alex Packham (Founder & Social Media Specialist), Susanna
Liechtenecker (CMO, Liechteneckers) und ein Vertreter von Wild.at
(Nam e noch unbekannt). Die Veranstaltung der Nachwuchsplattform
fir junge Marketing-Experten findet ab 18.30 Uhr im Learning Center
der WU Wien statt.

Weitere Infos und die Mdglichkeit zur Anmeldung gibt es auf der
Website der Marketing Natives oder auf Facebook. Der Eintritt ist fr
Marketing Natives- und DMV O-Mitglieder kostenlos.Die Early-Bird
Jahres-Mitgliedschaft fir das komm ende Veranstaltungsjabr kostet 49
Euro - inklusive der Teilnahm e an diesem Event MNeu ist, dass ab
sofort auch Einzeltickets fir diesen Event zum Preis von 20 Euro
gekauft werden kénnen (hier der Link dazu).

[Lana Gricenko]
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Werbeplanung.at, 11.02.2015

FEB

" Agenturen
s Vienna Digital expandiert nach Bosnien und Herzegowina

~N 8 Q Das Beratungsunternehmen fiir digitale Strategien sieht in der Region
. groRes Marktpotenzial

etailment Wien 2015

Die Zukunft des Commerce

FEB
" Marketing
gl Event der Marketing Natives: Furchtlos in die Marketing-Zukunft

17 Die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten, ladt am 23.

' . Februar 2015 zum Event #6 mit dem Titel ,The Next Generation®. Dabei
diskutieren Experten dariiber, was junge Marketer bendtigen, um in der
Branche erfolgreich reilissieren zu kénnen
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DMVO Newsletter, 11.02.2015

D MarketingNatives ~ #06: THE NEXT GENERATION // WU WIEN // 23.02. // 18:30UHR

e
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Die nachste Generation - Marketing Natives am 23.02.

Unsere Nachwuchstalente sind jung und erfolgreich, doch was ist das Geheimnis
ihres Erfolgs? Antworten darauf gibt es in zwei Woche bei Event #6 der Marketing
Natives, die sich dem Thema ,The next generation® widmen. Achtung, neuer
Veranstaltungsort: WU Campus, Learning Center! Info hier




MarketingNatives
Horizont.at, 11.02.2015

11. Februar 2015

Vienna Digital expandiert in die Balkan-Region
Wegen groflem Marktpotenzial und Zugang zu hochqualifizierten
Digital-Fachkraften

11, Februar 2015

Australien mmmt am Song Contest teil
40 Nationen beim ESC15 in Wien

11. Februar 2015

'"The Next Generation'
Event #6 der Marketing Natives am 23. Februar - Ab sofort gibt's
auch Einzeltickets - Neuer...
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Q MarketingNatives #06: THENEXT GENERATION // WU WIEN // 23.02. // 18:30UHR
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Event#6 zum Thema 'The Next Generation' steht bevor.
€ Marketing Natives
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11.02.2015

'"The Next Generation'

Event #6 der Marketing Natives am 23. Februar - Ab
sofort gibt's auch Einzeltickets - Neuer
Veranstaltungsort in der WU Wien

Die Marketing Natives des DMV widmen sich 23. Februrar bei ibrem
Event #6 dem Thema . The next Generation™ und er3utern dabei,
welche Fertigkeiten m an heutzutage als junger Mensch bendtigt, um
in der Marketing-Branche erfolgreich Ful zu fassen.

Dazu diskutieren Julian Schmid (Jugendsprecher Die Grinen,
Abgeordneter zum Nationalrat), Eva Fscher (Bloggerin, foodtastic.at),
Alex Packham (Founder & Social Media Specialist), Susanna
Liechtenecker (CMO, Liechteneckers) und ein Vertreter von Wild.at
(Nam e noch unbekannt). Die Veranstaltung der Nachwuchsplatform
flr junge Marketing-Experten findet ab 18.30 Uhr im Learning Center
der WU Wien statt.

Weitere Infos und die Mdglichkeit zur Anmeldung gibt es auf der
Website der Marketing Natives oder auf Facebook. Der Eintritt ist fr
Marketing Natives- und DMV O-Mitglieder kostenlos.Die Early-Bird
Jahres-Mitgliedschaft fur das komm ende Veranstaltungsjahr kostet 49
Euro - inklusive der Teilnahm e an diesem Event. Neu ist, dass ab
sofort auch Einzeltickets fir diesen Event zum Preis von 20 Euro
gekauft werden konnen (hier der Link dazu).

[Lana Gricenko]
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Marketing

Event der Marketing Natives: Furchtios in die Marketing-Zukunft

Autor

0 Marketing Natives #06: THE NEXT GENERATION // WU WIEN // 23.02. // 18:30UHR

Welches Rustzeug brauchen junge Menschen. um in einer dynamischen Branche wie dem
Marketingbereich erfoigreich bestehen zu konnen? Marketing-Kampagnen fallen oft dem Sparstift
zum Opfer — spatestens seit Beginn der Wirtschanskrise ist dies spirbare Realitat. Darum haben
€s sich die - 2ur Aufgabe gemacht, jungen Menschen mit Interesse an einem
Beruf in der Marketing-Weilt Orientierung und Beratung hinsichtlich ihres zukunfligen Karrierewegs
Zu bieten Doch was braucht es tatsachiich, um sich erfoigreich seilbststandig zu machen und wie
wichtig Ist Networking in jungen Jahren? Diesen und weiteren Fragen widmen sich die Marketing
Natives bel inrem Event #6, der unter dem Motto “The Next Generation” steit

Die funf Speaker der Veranstaltung sind Julian Schmid, Jugendsprecher Die Griinen
Abgeordneier zum Nationakrat, Eva Fischer ] Alex Packham ’

. Susanna Liechienecker, Agentur ! er, und ein Vertreter von der Agentur
sprechen ab 18:30 Uhr im Learning Center der WU Wien uber erfoigreiche Beispiele aus der
Realitat und geben praktische Tipps zu Kamereplanung, Selbstvermarktung und Networking

Wann: Montag, 23 Februar 2015, Einlass: 18:30, Beginn 19:00 Uhr
Wo: Leaming Center der WU Wien (Festsaal 2)

Weitere Informationen und Anmeldung

Der Eintritt ist fur Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gralns
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Horizont Newsletter, 11.02.2015

'The Next Generation'

Event #6 der Marketing Matives am 23. Februar - Ab sofort gibt's auch Einzeltickets -
Meuer Veranstaltungsort in der WU Wien
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DMVO Homepage, 12.02.2015
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Furchtlos in die Marketing-Zukunft

11. FEBRUAR Z015

Chris Dancy

The Human Information

stam

Event #6 der Marketing Natives: The Next Generation

Die Marketing Natives (powered by DMVQ), die Nachwuchsplattform far junge Marketing-Experten, SITE  EU -y
laden am 23. Februar 2015 zu Event =6 mit dem Titel ,The next Generation” und erlautern dabei, : » 31}
welche Fertigkeiten man heutzutage als junger Mensch benstigt, um in der Marketing-Branche T

erfolgreich reussieren zu konnen. Dazu diskutieren Julian Schmid (Jugendsprecher Die Granen,
Abgeordneter zum Nabonalrat), Eva Fischer (Bloggenn, foodtasbc.at), Alex Packham {Founder &
Sacial Media Specialist), Susanna Liechtenecker {CMO, Liechteneckers) und ein cooler Junge von
wild.at am neuen Veranstaltungsort in dar WU Wien.

Sebastian Holz|

a : y y Jon Big Data zum digitalen
Welchas Ristzeug brauchen junge Menschen, um in einer dynamischen Branche wia dem

Marketingbereich erfolgreich bestehen zu konnen? Marketing- Kampagnen fallen oft dem Sparstift

Jialog

zum Opfer - spatestens seit Beginn der Wirtschaftsknse ist dies spurbare Realitat. Darum haben es Shdes
sich die Marketing Natives zur Aufgabe gemacht, jungen Menschen mit Interesse an einem Beruf in
der Marketing-Welt Orientierung und Beratung hinsichtlich ihres zukunfigen Karmierewegs zu q m

biaten, Doch was braucht as tatsachlich, um sich erfolgreich selbststandig zu machen und wie
wichtig ist Networking in jungen Jahren? Diesen und weiteren Fragen widmen sich die Marketng
Natives beim letzten Event dieses Veranstaltungsjahres und beleuchten diese Aspekte aus
unterschiadichen Blickwinkeln, Dieter Rappold

Jer digitale Dislog der Macht
Die fanf Speaker der Veranstaltung, Jullan Schmid (Jugendsprecher Die Granen, Abgeordneter v >

zum Nationalrat), Eva Fischer (Bloggerin, www.foodtastic.at), Alex Packham (Founder & Saocial Vkieo Shdes
Media specialist,http“swww.marketinpmagazine couk’), Susanna Lechtenecker (CMO
Liechteneckers, itps “hwitter comiechtene cheers) und ein cooler Junge von wild.at sprechen ab 18:30
Uhr im Learning Center der WU Wien Gber erfolgreiche Beispiele aus der Realitit und geben
praktische Tipps zu Karriereplanung, Selbstvermarktung und Networking.

FOLLOW US

Wann: Montag, 23. Februar 2015, Einlass: 18:30, Beginn 19:00 Uhr g (-
o 9 f IS S
Wo: Learning Caenter der WU Wien (Festsaal 2) -

Weitere Informabonen und Anmeldung: www.marketingnabves.at/events/event-2014-06/ oder

. : DMV Newsletter
www.facebook.com/marketingnatives/events

E-Mail Adresse

Der Eintritt ist fur Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Early-Bird Jahres-
Mitgliedschaft fir das kommende Veranstaltungs)ahr kostet 49,- Euro — inklusive der Teilnahme an
diasem Event. NEU; Einzeltickets fir diesen Event kdnnen Uber hitp: marketingnatives at ootglied-
werden’ um 20 Euro gekauft werden.
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Wann: Montag, 23. Februar 2015, Einlass: 18:30, Beginn 19:00 Uhr g ‘n
9r 9 f & XING® @

Wo: Learning Center der WU Wien (Festsaal 2)

Weitere Informabonen und Anmeldung: www.marketingnabves,at/events/event-2014-06/ oder
www .facebaok.com/marketingnatives/events

DMVO Newsletter

E-Mail Adresse

Der Eintritt ist fur Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Eary-Bird Jahres-
Mitgliedschaft fir das kommende Veranstaltungsjahr kostet 49,- Euro — inklusive der Tellnahme an
diesem Event. NEU: Einzeltickets for diesen Event kdnnen Uber hitp: marketingnatives at motglied-
werden’ um 20 Euro gekauft werden.
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MarketingNatives

New Business News, 12.02.2015

Die Marketing Natives (powered by DMVOQ), ein dynamischer Hotspot fiir mehr als 800 Marketing-
und Kommunikations-Studenten, suchen noch bis 235. Februar ,,Campus Ambassadoren®.

Marketing Natives auf der Suche.

Die Marketing Natives haben sich seit
ihrer Griindung 2011 in Osterreich zur
groReen Plattform junger Marketing-Enthu-
siasten im deutschsprachigen Raum entwickelt.
Ziel ist es, markeringinteressierte Studenten
im Alter von 20 bis 30 Jahren mit nationalen
und internationalen Experten zu vernetzen.
Die dynamische Community aus Markering-
Begeisterten trifft sich sechs Mal im Jahr bei
spannenden Events mit internationalen Spea-
kern und gilt als richtungsweisend fiir neue
Business-Trends. Ab dem kommenden Som-
mersemester sollen Botschafter in Form von

Das Marketing Natives Team

»Campus Ambassadoren“ an diversen Hoch-
schulen die Initiative vertreten und bewerben.
Laut Monika Thomasberger, Leiterin der
Markering Natives und Communications
Managerin bei T-Systems Osterreich, warten
wspannende Aufgaben mit Mehrwert* auf die
Uni-Botschafter. ,,Die Campus Ambassadoren
sind die Schnittstelle zu Fachhochschulen und
Universititen und sollen die Marketing Natives
vor der Institutsleitung und Studienkollegen
vertreten, Werbemafnahmen direkt vor Ort
umsetzen und live von den Events via Social
Web kommunizieren®, so Thomasberger wei-
ter. ,Wir suchen motivierte Marketing Afi-
cionados in einschligigen Studien, die mit
itberdurchschnittlichem Engagement, eigen-
standig und flexibel arbeiten méchten®, erginzt
Ines Sieder, Campus Relations Verantwortliche
der Community. Die Campus Ambassadoren
erhalten eine kostenlose Jahresmitgliedschaft
bei den Marketing Natives, inklusive Teilnah-
me an Veranstaltungen des Dialog Marketing

o
Marketing Natres

Verband Osterreich (DMVQO), ein knackiges
Referenzschreiben fiir kiinftige Bewerbungen
sowie die personliche Unterstiitzung seitens
des Marketing Natives Board hinsichtlich
beruflicher Entscheidungen. Das breite Netz-
werk ermdglicht ein Mentoring mit Top-
Marketer, Trainings mit Kommunikarions-
Experten und einen aktiven Karrierepool. B
www.marketingnatives.at
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18.
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23,
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MEDIANET BRANCHENKALENDER

ESC 2015: PK ,,Eurovision Song Contest erstmals
als Green Event”
10 Uhr, TU Wien

Jour fixe EU XXL Film, Dachverband der Osterreichischen
Hi . -

— wie kommen wir da raus?”
18 Uhr, mica (Wien)

Verband der Geba

und Gebiihrenzahlerinnen
18 Uhr, Literaturhaus (Wien)

Eurovision Song Gontest 2015: Start der Osterreich-
Vorausscheidung

20:15 Uhr, Stadthalle Wien

Prei ihung Verband 0: ichi Zeity
(ViZ) NOZ-Firderpreis Medienforschung 2014*

18 Uhr, Bundesministerium fiir Wissenschaft, Forschung
und Wirtschaft (Wien)

Vorirag Markeling Club Osterreich, Henkel CEE: ,,Der
wahre Point of Sale liegt in den Kipfen der Kunden®
18:30, Henkel CEE (Wien)

Vortrag und Diskussion Marketing Natives:
Event##6: The next Generation”

19 Ubr, T-Center (Wien)

24,

26.

PK Osterreichische Auflagenkontrolle (0AK)
wAuflagenzahlen 2. Halbjahr 2014“
11 Uhr, Hollmann Salon (Wien)

ORF-Publikumsrat
10 Uhr, ORF-Zentrum (Wien)

Veranstaltung 01 ,,Harspiel-Gala“ mit Prasentation
Horspiel des Jahres 2014%; Ehrung Petra Morze als
wochauspielerin des Jahres“

19 U, ORF Radiokutturhaus (Wien)

ORF-Stiftungsrat
10 Uhe, ORF-Zenirum (Wien)

F inisterium fiir Wi
Forsehung und Wirtsehaft: . Staatspreis Multimedia
und i 5 i

19 Uhe, WKD (Wien)

Schicken Sie uns lhren Branchen-Event an: kalenden@
medianet at — die Verdffentlichung ist kostenlos.
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TIPP DES TAGES

Jmut Kohl

A

Helmut Kohl schreibt in seinem
Buch Erinnerungen an den deut-
schen Einigungsprozess nieder,
durch welche man beim Lesen
zuriick in die Jahre 1989/90 kata-
pultiert wird. Kohl zeigt dabei die
vielen Einzelaspekie jener Tage
auf; diese reichen von westeuropi-
ischer Zogerlichkeit bis hin zu den
existenziellen Fragen der vollen
Souveranitat. Erschienen in Droe-
mer Knaur Verlag, 20,60 €. ISBN:
978-3-426-27655-6.

KARRIERE

Lukas Lechner
Himmelhoch PR

Zuwachs Lukas Lechner ver-
starkt als Consultant das Team
der Agentur von Eva Mandl und
wird kinftig Kunden aus der IT-,
Multimedia-, Wirtschafts- und
Baubranche betreuen. Seine Auf-
gabenfelder bei Himmelhoch FR
reichen von der Kundenberatung
und Eonzept-
erstellung
bis hin zum
Verfassen
von Presse-
texten.
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Karriere Marketing Natives

Next Generation

Wien. Welches Riistzeug brauchen
junge Menschen, um in einer dy-
namischen Branche wie dem Mar-
ketingbereich erfolgreich bestehen
zu konnen? Marketing-Kampagnen
fallen oft dem Sparstift zum Opfer
— spdtestens seit Beginn der Wirt-
schaftskrise ist dies splirbare Re-
alitdt. Die Marketing Natives ha-
ben es sich zur Aufgabe gemacht,
jungen Menschen mit Interesse an
einem Beruf in der Marketing-Welt
Orientierung und Beratung hin-
sichtlich ihres zukiinftigen Karrie-
rewegs zu bieten.

Die vier der finf Speakter der
Veranstaltung: Julian Schmid, Eva
Fischer, Alex Packham, Susanna
Liechtenecker. (red)

Der Marketing-Nachwuchs lauscht inte-
ressiert den diversen Vortragenden.

MarketingNatives



MarketingNatives

Medianet Eventtipp, 17.02.2015
MEDIANET EVENTTIPP

) MarketingNatives  #06: THE NEXT GENERATION // WU WIEN // 2302. f 18:3CUHR

o

e Maketing Nalwes

Reihe. Am 23. Februar laden die Marketing Natives (powered by DMVO)
zum Event #6 ein. Titel der Veranstaltung ist , The next Generation®,

um welche es auch konkret gehen wird. Diskutiert wird dabei, welche
Fertigkeiten junge Menschen heute bendtigen, um in einer dynamischen
Eranche wie der Marketingbranche bestehen zu kénnen. Die Marketing
Natives gehen diesen und anderen Fragen nach, wie was es braucht, um
sich selbststdndig zu machen oder wie wichtig Networking ist. Dabei
will die Plattform jungen Menschen Orientierung, aber auch Beratung
hinsichtlich ihres Karrierewegs bieten. Beleuchtet werden diese Fragen
und Aspekte aus verschiedenen Blickwinkeln; so diskutieren Julian Sch-
mid (Jugendsprecher Die Cilinen, Abgeordneter zum Nationalrat), Eva
Fischer (Bloggerin, foodtastic.at), Alex Packham (Founder und Social
Media Specialist), Susanna Liechtenecker (CMO, Liechtenecker) und ein
Vertreter von wild.at. Der Event findet im Learning Center der WU Wien
(Festsaal 2) statt. Start: 18:30 Uhr. Der Eintritt fiir Marketing Natives und
DMVO-Mitglieder ist kostenlos; die Early-Bird -Jahresmitgliedschaft kos-
tet 49 € (beinhaltet diesen Event]. Infos unter www.marketingnatives.at
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%EENDER J Alle Marketing-Event

Event #6 2014 | The Next Generation

Sie sind jung und erfolgreich - Junge Marketer

Wer sind sie, wie arbeiten sie und was ist das Geheimnis ihres Erfolges?

MarketingNatives

ZUR ANMELDUNG
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Event #6 | The Next Generation
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[ Share on Facebook [ \:/1_» L1l T"‘l 3‘ m  £] Sign-in / Sign-up

Submn an event

» Welthandelsplatz 1 Vienna
\) Monday 23 February 2015, 18:30
4L Organized by : Marketing Natives

EVENTS 2012 (fur alle Mitglieder 2012) 03.02.2012 = "Marketing
2020" mit Afterpartaaaayyy 11 04.2012 = Experiential Branding
19.04.2012 = European Advertising Certificate (Prufung) 25.06.2012 =
Storyteliing & Publicity

Sie sind jung und erfolgreich — Wer sind sie, wie arbeiten sie und was ist das Geheimnis ihres
Erfolges?

Das sind unsere Speaker

* Julian Schmid, Jugendsprecher, Abgeordneter zum Nationalrat

http /ot ly/1xyhsch

* Eva Fischer von www foodtastic at

* Susanne Liechtenecker von Liechteneckers // hitps /twitter com/liechieneckers

Read more
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VENUE @ WU (Wirtschaftsuniversitat Wien), Welthandelsplatz 1, Vienna, Austria

CREATEDBY & Marketing Natives | 4 Follow + Promote this event
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WE WANT

YOU & YOU

Wir sind auf der Suche nach
Campus Ambossoderen,
Interessien?

Oenve Betwdiny
onterdone
routeriose Teinabere an
CAO-Lveras,
Referenocheeioen

BEWIRS' DICK JETZT

Gesucht werden Nachwuchstalente in enschlsgigen Studiennchiungen, weiche die Marketing Natwes an

diversen Univers#aten und Mochschulen aktiv vertreten.
£ Marketing Natives

04.02.2015

Marketing Natives suchen
'Campus Ambassadoren'

Bewerbungen sind bis 25. Februar moglich

Die Marketing Natives (powered by DMVO) haben sich seit swer
Grundung 2011 in Osterreich zur grofiten Plattform junger Marketing-
Enthusiasten im deutschsprachegen Raum entwickelt. Ziel st es,
marketinginteress:erte Studenten im Alter von 20 bis 30 Jahren mt
nationalen und internationalen Experten zu vermetzen. Ab dem
kommenden Sommersemester sollen nun Botschafter m Form von
.Campus Ambassadoren” an diversen Hochschulen die Indiative

vertreten und bewerben,
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VEILIELEN Ulnu DEWEIDEIL.

Die Campus Ambassadoren erhalten eine kostenlose
Jahresmitgliedschaft bei den Marketing Natives, inklusive Teilnahme an
Veranstaltungen des Dialog Marketing Verband Osterreich (DMVO), ein
Referenzschreiben fur kinftige Bewerbungen sowie die persdnliche
Unterstutzung seitens des Marketing Natives Board hinsichtlich
beruflicher Entscheidungen. Bewerbungen kénnen bis 25. Februar
2015 an i.sieder@marketingnatives.at und uber Facebook zugesendet
werden

Laut Monika Thomasberger, Leiterin der Marketing Natives und
Communications Managerin bei T-Systems Osterreich, warten
~spannende Aufgaben mit Mehrwert" auf die Uni-Botschafter. ,.Die
Campus Ambassadoren sind die Schnittstelle zu Fachhochschulen und
Universitaten und sollen die Marketing Natives vor der Institutsleitung
und Studienkollegen vertreten, WerbemaBnahmen direkt vor Ort
umsetzen und live von den Events via Social Web kommunizieren”, so
Thomasberger weiter.

Neues Eventjahr ab Marz

Im Rahmen der sechsteiligen Eventreihe ermdglichen die Marketing
Natives ihren Mitgliedern direkte Einblicke in die Branche. Das letzte
Event des alten Veranstaltungsjahres findet am 23. Februar 2015 um
18:30 im Learning Center der WU Wien unter dem Motto , Next
Generation™ - die Erfolgsgeheimnisse junger Unternehmer - statt.
Einzeltickets gibt es fur 15 Euro unter Marketingnatives.at.

[Lana Gricenko]
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Die Marketing MNatives laden

am 23. Februar ins Learning
Center der WU Wiesn zum 6.
Event zum Thema ,The next
Generation”. Nahere |nfos:
www markelingnatives. at
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Furchtlos in die Marketing-Zukunit - Event #6 dar Marketing Natives: The Next Generation (link_.)
Event
aus Madien Kommunikation

19:00 Die Marketing Natves [powerad by DMVOD) eddutem, walche Fertighe! ten man heutzutage als junger Mensch bendtigl,
um In der Markating-Br anche erfolgreich redssieren 2u kénnen. Dazu dskult eren Jull an Schmid (Jugendsprecher Die
Grinen, Abgeordneter zum Nationalrat), Eva Rscher (Bloggenn, foodtastic.at), Alex Padkham (Founder & Social Media
Specialisy), Susanna Lischtenscker (CMO, Liecheneckers | und &n cooler Junge von wild.at am neuen
Veranstaltungsort in der WU Wien. uAw.g.

Veranstalter: Marketng Natves (powered by DMVO)
Leaming Center der WU Wien, Festsaal 2

Ot Weithandelsplaz |
1020 Wien
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foto: Susanna Liechtenecker und Eva
Fischer @ leadersnet/Schiffl

Furchtlos in die Marketing-Zukunft
BIZ-TALKS | 24.02.2015

Marketing Natives gaben Tipps zu Karriereplanung, Selbstvermarktung und Networking fur die
Next Generation.

Die Marketing Natives (powered by DMVD), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten, luden zu Event #6 mit dem Titel ,The next Generation" und erl3uterten dabei,
welche Fertigkeiten man heutzutage als junger Mensch bendétigt, um in der Marketing-
Branche erfolgreich redssieren zu kénnen. Marketing-Kampagnen fallen oft dem Sparstift
zum Opfer - spatestens seit Beginn der Wirtschaftskrise ist dies spirbare Realitdt. Darum
haben es sich die Marketing Natives zur Aufgabe gemacht, jungen Menschen mit Interesse
an einem Beruf in der Marketing-welt Orientierung und Beratung hinsichtlich ihres
zukinftigen Karrierewegs zu bieten. Doch was braucht es tats3chlich, um sich erfolgreich
selbststandig zu machen und wie wichtig ist Networking in jungen Jahren? Diesen und
weiteren Fragen widmen sich die Marketing Natives beim letzten Event dieses
Veranstaltungsjahres und beleuchten diese Aspekte aus unterschiedlichen Blickwinkeln.

Dazu diskutierten Julian Schmid (Jugendsprecher Die Grinen, Abgeordneter zum Nationalrat),
Eva Fischer (Bloggerin, foodtastic.at), Alex Packham (Founder Social Media Marketing
Agency ASTP & Social Media Specialist), Susanna Liechtenecker (CMO, Liechteneckers)
sowie Thomas Strobl und Thomas Lichtblau (Agentur WILD) im Learning Center der WU Wien
und gaben praktische Tipps zu Karriereplanung, Selbstvermarktung und Networking.

Marketing Natives - The Next Generation - Fotos K.Schiffl
2015-02-23

E
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Marketing

Event der Marketing Natives: The Next Generation

Autor

Die Marketing-Branche ist bekanntlich eine Branche, in der es heill hergeht. Genau aus diesem
Grund widmeten sich die beim Event #6 der Frage, mit welchem Rustzeug

junge, marketing-affine Menschen ausgerastet sein mussen, um in dieser dynamischen Arbeitswell
bestehen zu konnen und mit weichen Stolpersteinen und Hurden sie auf diesem Weg zu kampfen
haben. Weiters sprachen die funf Speaker Gber den Mut zur Seibstistandigkeit, die Wichtigkeit von
Networking In jungen Jahren unc gaben hiffreiche Tipps und hre Erfahrungswerte an das
Publikum wefter
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Werbeplanung.at Print-Abo

DIGITAL-MARKETING IN OSTERREICH

News Meinung Karriere Dossiers Termine ePapers Uber Uns In eigener Sache
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Konferenz
Problemiosungen mit Branchenexperten
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I Bericht vom etailment WIEN Panel ,\Wer
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Event der Marketing Natives:
The Next Generation

Event #6 mit dem Titel , The next
Generation®
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Susanne Liechtenecker, die sich 2009 mit ihrem Mann selbststandig machte und seither die
Digitalagentur Liechienecker fihrt, erdfinete den Vortragsabend. Egal ob auf Unternehmensseite,
oder in der PR-Branche — Liechtenecker waren die digitalen Aspekte ihrer Arbeitswelt immer zu
kurz geraten. Und so war es schlieflich ihr eigener Blog, der sie letztendlich zur Seibststandigkeit
bewegte Uber den Sprung Ins kaite Nass wusste die junge Mutter zu berichten: ,Manchmal war es
einfach nur scheie und arschkalt, aber ich bin immer geschwommen!” Den jungen Zuhorern gab
sie mit auf den Weg, dass nicht bloR ein Studium einen guten Marketer ausmacht, sondem eben
auch harte Arbeit, und dass ein intaktes Netzwerk die Grundpfeiler einer erfoigreichen Karriere in
der Marketing-Branche sind.

~work hard, then work hard, then work harder"

Alex Packham, mittierweile scibstandiger Social Media Spezaiist kam direkt aus London
eingefiogen und hatte eine gehdrige Portion Internationales Know-how im Gepack. SchlieBlich
hievte er seinen fruheren Arbeitgeber unter die Top 100 Social Brands. Daher sieht Packham
seine Zeit auf Unternehmensseite auch keineswegs als vergeudet an. Die Vorzlge des .Corporate
Effect”, die der Brite etwa bei SKY kennenlernte, liegen seiner Ansicht nach an den nahezu
unlimitierten Ressourcen und im Erfahrungsschatz der Kollegen, die einen umgeben. Dennoch
begann er schon wahrend seiner Ansteliung bei SKY an seinem Startup zu arbeiten. Aber nicht
ohne Plan: Pian for it, don't just do it!", lautet Packhams Credo in Sachen Selbststandigkeit.
Neben Planung und Zielsetzung, ehrlicher Bewertung des bisher Erreichten und der Wichtigkeit,
sich zu vemetzen, gab der dynamische Brite ein weiteres Erfolgsrezept preis. ,work hard, then
work hard, then work harder, ...".

Die Blogoenn und Gewinnerin des AMA Food Blog Award 2014, Eva Fischer, kocht nicht nur fur ihr
Leben gerne, sie hat auch geschafft, was sich viele wunschen: sie hat ihre Leldenschaft zum Berut
gemacht und ist damit auRerst erfolgreich unterwegs. In ihrem Vortrag verdeutlichte Fischer, wie
wichtig es ist, authentisch zu bleiben — gerade wenn es um Online-Kommunikation geht. Fir
Fischer, die erst Uber Ihre Erkrankung an Zoliakie zum Kochen kam, stand somit ein Motto im
Vordergrund: ,When life gives you lemons, make lemonade!” Und dass sie darin gut ist, Negatives
in Positives umzuwandein, kann man anhand ihres Blogs sehen. Den Erfolg von waww foodiasic at
sieht Fischer darin, dass sie stets versucht hat, authentisch zu bieiben. Wie sehr die jJunge
Koch-Besessene flir das brennt, was sie tut, verdeutiichte ihr Schiuss-Statement, das zugleich
auch ein Aufruf ans Auditorium war: , Wenn Euer Traumjob noch nicht existiert — schafft ihn euch
selber!”
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Die Speaker des Abends: Susanne Liechtenecker (CMO, Liechteneckers), Alex Packham (Founder, ASTP),
Julian Schmid (Jugendsprecher Die Griinen, Abgeordneter zum Nationalrat), Thomas Lichtblau (Agentur
Wwild), Thomas Strobl (Agentur Wild) und Eva Fischer (Bloggerin, foodtastic.at).

© K. Schiffl

25.02.2015

,The Next Generation®

Beim Event #6 der Marketing Natives sprachen Julian
Schmid (Jugendsprecher Die Griinen, Abgeordneter zum
Nationalrat), Eva Fischer (Bloggerin, foodtastic.at), Alex
Packham (Founder Social Media Marketing Agency ASTP
& Social Media Specialist), Susanna Liechtenecker (CMO,
Liechteneckers) sowie Thomas Strobl und Thomas
Lichtblau (Agentur Wild)

Am 23. Februar lud die DMVO-Nachwuchsplattform fiir junge Marketer,
Marketing Natives, zum Event #6 unter dem Titel ,The next
Generation” in das Learning Center der WU Wien. Im Mittelpunkt der
Vortrage stand die Frage, welche Fertigkeiten junge Menschen
heutzutage bendétigen, um in der Marketing-Branche erfolgreich
durchstarten zu kénnen.

Harte Arbeit und ein intaktes Netzwerk

Susanne Liechtenecker, die sich 2009 mit ihrem Mann selbststandig
machte und seither die Digitalagentur Liechtenecker fihrt, eréffnete
den Vortragsabend. Egal ob auf Unternehmensseite, oder in der
PR-Branche - Liechtenecker waren die digitalen Aspekte ihrer
Arbeitswelt immer zu kurz geraten. Und so war es schlieBlich ihr
eigener Blog, der sie letztendlich zur Selbststandigkeit bewegte. Uber
den Sprung ins kalte Nass wusste die junge Mutter zu berichten:
~Manchmal war es einfach nur scheiBe und arschkalt, aber ich bin
immer geschwommen!™ Den jungen Zuhdrern gab sie mit auf den Weg,
dass nicht bloB ein Studium einen guten Marketer ausmacht, sondern
eben auch harte Arbeit, und dass ein intaktes Netzwerk die
Grundpfeiler einer erfolgreichen Karriere in der Marketing-Branche sind.
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~Plan for it, don't just do it!™

Alex Packham, mittlerweile selbstandiger Social Media Spezialist, kam
aus London zur Veranstaltung. Seine Zeit auf Unternehmensseite sieht
er keineswegs als vergeudet an. Die Vorzlge des . Corporate Effect”,
die der Brite etwa bei Sky kennenlernte, liegen seiner Ansicht nach an
den nahezu unlimitierten Ressourcen und im Erfahrungsschatz der
Kollegen, die einen umgeben. Dennoch begann er schon wihrend
seiner Anstellung bei Sky an seinem Start-Up zu arbeiten. Aber nicht
ohne Plan: ..Plan for it, don't just do it!”, lautet Packhams Credo in
Sachen Selbststandigkeit.

Eigenen Werten treu bleiben

Die Bloggerin und Gewinnerin des AMA Food Blog Award 2014 Eva
Fischer kocht nicht nur fir ihr Leben gerne, sie hat ithre Leidenschaft
zum Beruf gemacht und ist damit erfolgreich unterwegs. In ihrem
Vortrag verdeutlichte Fischer, wie wichtig es ist, authentisch zu bleiben
- gerade wenn es um Online-Kommunikation geht. Fir Fischer, die erst
Uber ihre Erkrankung an Zdliakie zum Kochen kam, stand somit ein
Motto im Vordergrund: ,When life gives you lemons, make lemonade!™
Den Erfolg von Foodtastic.at sieht Fischer darin, dass sie stets
versucht hat authentisch, méglichst unabhangig und thren Werten treu
zu bleiben. Wie sehr die junge Koch-Besessene fur das brennt, was
Sie tut, verdeutlichte ithr Schluss-Statement, das zugleich auch ein
Aufruf ans Auditorium war: ,Wenn Euer Traumjob noch nicht existiert -
schafft ihn euch selber!™

~Hungrig bleiben, alles wollen™

Julian Schmid, Jahrgang 1989 und damit jungster gew3hlter
Abgeordneter im Gsterreichischen Parlament, ist ganz und gar nicht der
Ansicht, dass die Generation ¥ sich nicht engagiert und lediglich durch
Politikverdrossenheit aldnzt. Der Jugendsprecher der Grinen sprach
Uber seinen Eintritt in die Politik und wie er als Schulsprecher die
Senkung der Kantinenpreise durchsetzen konnte. Doch
ausschlaggebend war fir ihn das Wahljahr 2012 wo es vor der
Nationalratswahl lediglich eine Abgeordnete unter 20 Jahren gegeben
hatte und genau diesen Umstand galt es aus Schmids Sicht zu
verandern. Nach Partei-internen Vorwahlen, in denen er erfolgreich
gegen . Alt-Grine™ angetreten war, fand sich Schmid als jinaster
gewahlter Abgeordneter mit Kapuzen-Pullover zwischen doppelt so
alten Anzugtrdgern wieder. Aber genau daran liegt flr den jungen
Karntner auch der Reiz. Fir Schmid heift Bewegung Widerstand, auch
Lwenn man sich dabei allein und nicht immer gut fihIt™. Schmid
appellierte an das junge Publikum positiv zu bleiben und den
gesellschaftlichen Wechsel zu verkdrpern, den man selber sehen will.
~Hungrig bleiben, alles wollen™, so sein Reslimee.

Bediirfnisse der Kunden

Thomas Strobl und Thomas Lichtblau von der Agentur Wild
verdeutlichten in ihrem abschlieBenden Vortrag, warum zufriedene
Kunden das Um und Auf in der Marketing-Branche sind. Trotz aller
Fachkenntnis und Awards, die sie bereits abstauben konnten, stehen
die Bedlrfnisse ihrer Kunden im Mittelpunkt ihres Schaffens. Auf die
Frage warum heimische Unternehmen in Sachen digitalem Marketing
noch hinterherhinken, wussten die beiden sofort eine Antwort: , Auf
Kundenseite fehlt es eindeutig an Mut. Man muss experimentieren
dirfen und dafir wird kein Geld ausgegeben. Zudem fehlt es an
technischem Verstandnis bei potentiellen, dsterreichischen
Auftraggebern. Da ist man international einfach schon weiter™ Auch flr
Strobl und Lichtblau steht der authentische Umgang mit ihrer Arbeit im
Mittelpunkt ihres t3glichen Schaffens und der Versuch, Spal und Arbeit 97
in jeder Lebenslage zu verbinden.
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Junge Talente treffen auf alte Hasen

IAA Young Professionals, Marketing Natives, Manageers oder der Young Lions-Wetthewerb. Kaum wo tummeln sich so viele junge,
enthusiastische Einsteiger wie dort. HORIZONT sah sich genauer an, was dem Nachwuchs geboten und was von ihm erwartet wird

Text von
Gerlinde Giesinger

Auf dem Weg zwischen Ausbildung
und Berufseinstieg gibt es so einige
Hiirden, die es zu iberwinden gilt.
Wohl eine der schwierigsten ist dabei,
zu netzwerken - mit den ,alten Ha-
sen" der Branche [n Verbindung zu
treten und im besten Fall gar von ih-
nenzulernen. Um unter anderem das
zu erleichtern, haben sich in den ver-
gangenen [ahren einige Nachwuchs-
plattiormen etabliert, die als Schnitt-
stelle zwischen Berufseinsteigern
und Experten der verschiedensten
Branchen fungieren.

Dazu zdhlen etwa die [AA Young
Professionals, die als Netzwerk von
jungen Nachwuchstalenten in der
Medien- und Kommunikationsbran-
che aulireten und sich in erster Linle
an 18- bis 35-jdhrige Personen aus
dem Umfeld von Aultraggebern, Kre-
ativ- und Mediaagenturen wie auch
an Studierende einschligiger Fach-
richtungen richten. Fiir einen Mit-
gliedsbeitrag von 30 Euro bieten die
Young Professionals, die sich im Mai

2014 neu formiert haben, ,in regel-
miifSigen Abstinden Events fiir seine
Interessenten und inzwischen iiber
120 Miglieder. Dabei wird auf The-
menkampagnen gesetzt, die drei Mal
im Jahr Schwerpunkte am Puls der
Zeit markieren und sich inunsererin-
haltlichen Gestaltung wiederfinden’,
fasst Vorstandsmitglied Florian Jakits
zusammen. Diese Events werden in

drei verschiedene Serien unterteilt.

Wihrend bei der ,Werberei” und den
Workshops die Maglichkeit besteht,
Einblicke in werbetreibende Unter-
nehmen und Agenturen zu erhalten,
bietet der Speaker's Corner Vortriige
und eine Plattform, um zu netzawer-
ken. Ein Angebot, das immer starker
wahrgenommen wird, berichtet Ja-
kits: ,Seit der Neugriindung hat sich

Der Andrang auf zu ermoglichen®] erklirt Ruschin ge-
Nachwuchsplattfor- gentiber HORIZONT.

men — wie in diesem Gutangenommen werden von den
Fall den M Mitgliedern die fiinf Kernevents pro

bei Event #1 am
9. Miirz - wiichst
stetig. o sem

die Mitgliederanzahl stark nach oben
revidiert. Kurz vor dem Kick-off im
vergangenen Jahr zdhlten die IAA
Young Professionals ganze sechs zah-
lende Mitglieder - heute liegt der
Stand bereits bei rund 120 Personen.”

Nachwuchs und Experten vereinen

Etabliert haben sich auch die Marke-
ting Natives, eine Nachwuchsplatt-
form des [, Mit unserer
‘Community wollten wir einen dyna-
mischen Hotspot firjunge Marketing

Enthusiasten im Alter von 20 bis 30
Jahren schaffen und nationale sowie

perten
und -studenten miteinander verei-
nen’, erklirt Monika

Leiterin der Marketing Natives und
Communications Manager bei T-Sys-
tems, die Intention hinter dem Netz-
werk. Seit der Griindung 2011 durch
den heutigen DMVO-Vizeprésident
Benjamin Ruschin sind die Marketing
Natives zu einer Plattform mit 800 Mit-
gliedern gewachsen - und diesen wird
s0 einiges geboten. Dazu zahlen nicht
nur die Events mit renommierten
Speakern, die sechsmal im Jahr statt-
finden (das nichste Mal {ibrigens am
15. April im Wiener T-Center zum
Thema ,War for Talents®), sondem
auch die

Von Osterreich nach Cannes

Auch wenn die Young Lions nicht als
Plattform mit fixen Mitgliedern fun-
gieren, der Gedanke dahinter st jenen
der TAA Young Professionals, derMar-
keting Natives oder der Manageers gar
nicht so unihnlich. ,Unser Motto ist
.Den Nachwuchs fordern, indem wir
ihn fordern”, so Reini Schwarzinger,
Cannes-Lions-Festival-Reprasentant

und Teamleiter fiir B2B-Communica-
tions bei der ORF-Enterprise. Jahr fiir
Jahr findenim Rahmen des Cannes Li-
ons International Festival of Creativity
die Young Lions Competitions statt.
Die ORF-Enterprise entsendet als &s-
terreichischer Festivalreprisentant
seit 1996 Teams zu diesen Wettbe

werben. ,Wir versuchen, so gut es

shops, die Agency Tour und das Men
toring-Programm, das Mitgliedemn er-
fahrene Experten aus der Werbebran-
che zur Seite stellt.

Und, ergénzt Thomasberger, ange
sprochen auf die Pline fir 2015:
dieses Sommersemester haben wir

geht, die it

aus Cannes auch in Osterreich umzu-
setzen. Das heiRt, es gibt fiir jede Kate-
gorie einen Auftraggeber und ein Brie-
fing, welches innerhalb der vorgege-
benen Zeit (24 beziehungsweise 48
Stunden) abgegeben werden muss’,
fasst Schwarzinger die Herausforde-

erstmalig ,Campus-A
bassadoren® gesucht, welche die
2 i

Nachwuc

rung
Die Wettbewerbe sind bereits zu
Fnde, welche jungen, heimischen Ta-

tives anheimischen Universititen und

di Jahran die Cote D'Azur

Fachhochschulen vertreten und be-
werben. Diese Uni-Botschafter sollen
als Schniustelle zwischen den Marke-
ung Natives und l‘achhodw:hden be~

agieren”

Miegen und an der internationalen
Competition teilnehmen, wird bei der
Young Lions Award Show am 24. April
im Club Chaya Fuera bekannt gege-
ben. Reini Sch i iiber die Vor-

Networking leicht gemacht

Doch nicht nur die Marketing Natives,
sondrm auch die Manngccn, :m

2 fiir junge Fithr ki

und Nachwuchs-Manager, wurden
von Benjamin Ruschin ins Leben ge-
rufen. ,Es gibt sehr viele High Poten-
tials, die am Anfang ihrer Berufslauf-
bahn stehen und eine Karriere im hé-
heren Management anstreben, Unser
Ziel war von Anfang an, jungen Fith-
rungskriften beziehungsweise jenen,
die es werden wollen, eine Plauform
fiir Networking zu bieten und Young
Leaders in Osterreich Erfahrungsaus-
tausch mit ,alten Hasen' der Branche

auswahl: ,Es gibt jedes Jahr eine Viel-
zahl von Einreichungen, welche die
Jurysund uns beeindrucken. 24 bezie-
hungsweise 48 Stunden sind alles an-
derealsviel Zeit, ein Briefing umzuset-
zen und schlussendlich muss die Ein-
reichung auch noch so gut sein, um
sich gegen die anderen Teams durch

zusetzen. Pro Kategorie gibt es nur fiir
das Gewinnerteam das Ticket nach
Cannes. Was uns besonders freut ist,
dass wirin derin Osterreich neuen Ka-
tegorie Design gleich 53 Zwelerteams
begriifen konnten” Man darf also ge-
spannt sein, welche jungen Talente
Osterreich dieses Jahr in Cannes ver-
treten werden. .

Jahr, zuletzt etwa Event #1 rund um
das Thema ,General Management’,
ebenso wie die fiinf After-Work-Tref-
fen, die den Mitgliedern die Gelegen-
heit bieten, in gemiitlicher Atmo-
sphire mit CEOs ins Gespriich zu
kommen. Ebenso wie bei den Marke-
ting Natives existiert auch hier ein
Mentoring-Programm, das allerdings
nicht allen Mitglieder freisteht, son-
dern einer Bewerbung bedarf. ,Durch
unser Mentoring-Programm haben
Manageers-Mitglieder die Moglich-
keit, sich tiber ein Jahr von einem Top-
Manager auf ihren Berufsweg beglei-
ten zu lassen und sich Karrieretipps
sozusagen aus der ersten Reihe zu ho-
len’, erldutert Benjamin Ruschin - und
diese Tipps stammen nicht von ir-
gendjemandem, sondern, um nur ei-
nige Beispiele zu nennen, von Leuten
wie Andreas Bierwirth, Vorsitzender
der Geschifisfiihrung von T-Mobile
Austria, Rudi Kglza, Geschiiftsfiihrer
der Kobza Media GmbH, oder Su-
sanne Soumelidis, CMO Lead Central
Marketing Microsoft Osterreich.
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