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medianet.at, 20.01.2017
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# Marlies Kreuzig 9 20.01.2017

Die Gen Y wiill
mitgestalten
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Gastkommentar +- Von Marielies Kreuzig Gerite optimiert dargestellt werden, die
Informationen miissen Neues enthalten,

TAUSENDSASSA. Willkommen in der Zeitdes  gleichzeitig Unterhaltung liefern und am

Informationsiiberflusses! Eine besser besten in Sozialen Netzwerken massig geteilt
informierte Generation als die ,Gen Y' hat es werden. Schon lang reicht es nicht mehr aus,
noch nie gegeben. Der alltagliche Gebrauch einen guten Talk zu bieten; es sollte etwas zum
verschiedener Devices dndert auch die Angreifen und Ausprobieren angeboten
Konzeptionen von Marketing-Events werden. Ein Event bleibt dann am besten in
grundlegend. Erinnerung, wenn der Zuhérer effektiv in
diesen eingebunden wird. Dies ist namlich eine
Gezielte Inhalte mit Unterhaltungswert der grofien Chancen: Die Generation Y will
Die Herausforderung fiir Organisatoren liegtin  mitgestalten. Wer sich traut, geht auf Augenhdhe
den vielseitigen Anspriichen der jungen und kann dadurch punkten.

Generation. Inhalte sollten fiir unterschiedliche



Marketing Natives

derstandard.at, 30.01.2017

Benedikt Secker und Christoph Brenner
leiten die Marketing Natives

30. Janner 2017, 11:11 m

Service: Jobwechsel in der Kemmunikationsbranche im
Uberblick

Hier liefert derStandard.at/Etat Jobwechsel in der
Kommunikationsbranche im Uberblick. Grob sortiert nach
Kalenderwochen, in denen die Infos einlangten. Quellen:
Presse- und eigene Infos, andere Branchendienste wie
Horizont.at und medianet.at. Wenn Sie Infos fir uns haben,
bitte ein Mail an etat@derstandard.at schicken.

Woche 572017

* Benedikt Secker (27) und Christoph Brenner (23)
leiten ab sofort gemeinsam die Marketing Natives, die
Nachwuchsplattform fur junge Marketing-Experten.
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leadersnet.at Startseite, 30.01.2017

Air France verschickt einzelne Sneaker
NEWS, HANDEL, TOURISMUS
LEADERSNET.TV | 30.01.2017

Fluglinie punktet mit Marketing-Gag.

MEHR

Marketing Natives unter neuer Fiihrung
OLN NEWS, MEDIEN, AGENTUREN, KARRIERE | 30.01.2017

Secker und Brenner tibernehmen den Lead.

MEHR

~Harold und Maude"- Premiere in der
Wiener Josefstadt

31Z-TALKS 30.01

1Z (S | 30.01.201

Theaterlegende Ernie Mangold feierte den 90er.

MEHR
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leadersnet.at, 30.01.2017

foto: Christoph Brenner und Benedikt
Secker © Marketing Natives

Marketing Natives unter neuer Fiihrung
OLN NEWS, MEDIEN, AGENTUREN, KARRIERE | 30.01.2017

Secker und Brenner dbernehmen den Lead.

Benedikt Secker und Christoph Brenner leiten ab sofort gemeinsam die Geschicke der
Marketing Matives (powered by DMVO), der Nachwuchsplattform fir junge Marketing-
Experten. Sie Ubernehmen den Lead von Marielies Kreuzig, die nach dem erfolgreichen
Teamaufbau im vergangenen Jahr dem Board der Community weiterhin erhalten bleibt. ,wir
freuen uns, die spannende Aufgabe gemeinsam Gbernehmen zu kénnen und sind motiviert
und voller Ideen in das neue Eventjahr gestartet. So darf sich die Community auf eine
groBere internationale Ausrichtung mit spannenden Speakern und ein deutlich erweitertes
Rundumpaket abseits der Events freuen™, beschreibt Secker die Plane des Marketing
Natives-Boards. (jw)

Wi

ww.marketingnatives.at
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extradienst.at Startseite, 30.01.2017
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D arian

Mon. 30.01.2017 09:57
Trump will SchlieBung
der New York Times

Der Prasident auf Twitter: Die
Zeitung verbreite ,Fake
News“ und solle entweder
tbernommen oder
zugemacht werden.

- -

Mon. 30.01.2017 09:30
Die Headlines des Tages

Wir prasentieren lhnen die
Schlagzeilen der groBten
Tageszeitungen

ED NEWSLETTER

57N

Mon. 30.01.2017 09:12

Neue Fithrung bei
Marketing Natives

Benedikt Secker und
Christoph Brenner leiten ab
sofort gemeinsam die
Nachwuchsplattform far
junge Marketing-Experten.
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SIE SIND HIER: STARTSEITE (ED AKTUELL) » ED AKTUELL » AGENTUREN » NEUE FUHRUNG BEI MARKETING NATIVES
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DAS SCHNIPSEL-TV DER FELLNER.
5O WERKEN $IE. 3O BARTELN 341, 50 PUNKT
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Leiten die strategischen und operativen Agenden: Benedikt Secker und Christoph Brenner WEITER ZU ...

ELITE
. . . . i FAKTUM

Benedikt Secker und Christoph Brenner leiten ab sofort gemeinsam die EXTRADREIST

Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten. FM ONLINE
TEST THE BEST

Benedikt Secker (27) und Christoph Brenner (23) sind seit Anfang 2016 Boardmember der

Marketing Natives und ibernehmen nun gemeinsam die Leitung der strategischen und

operativen Agenden. Secker befindet sich gerade im Masterstudium Produktmarketing und

Innovationsmanagement an der FH Wieselburg und arbeitet als Personal Assistant im Atelier

Christof Cremer. Bei den Marketing Natives ist er neben der Co-Leitung fir das Partner TR suien v laben

Management und die interne Kommunikation verantwortlich.

| |
Brenner kiimmert sich ebenfalls um die interne Kommunikation und ibernimmt neben der w'ennold'ng
Co-Leitung auch das Strategic Planning in der Community. Der gebiirtige Burgenlander studiert Ein Unternehmen der StaDtiiWien
Media- und Kommunikationsberatung an der FH St. Pélten und arbeitet bei der Tatzreiter

Digitalmedien KG.

Das Eventjahr der Marketing Natives startet am 8. Marz. Die erste Veranstaltung wird sich rund
ums Thema Influencer Marketing drehen und in der neuen Location A1 Halle stattfinden. Bis zu
diesem Termin ist es mdglich, die Jahresmitgliedschaft zum Early-Bird-Tarif zu erwerben.

Details: Mittwoch, 08. Marz 2016,19:00 Uhr, A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, LassallestraBe 9,
1020 Wien.

_Am Rennweg 8
wird Bier gemacht!

30.01. 2017 / red

10
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horizont.at Startseite, 30.01.2017

HORIZONT online

NEWS - DOSSIERS - TERMINE - JOBS - ABO & CO - NEWSLETTER - UBER UNS

ATV-Verkauf bereits
auf der Zielgeraden?

Noch ist kein Antrag auf Ubernahme von
ATV durch ProSiebenSat.1 bei der BWB
eingelangt - sobald das der Fall ist, konnte
alles ganz schnell gehen.

~ HAINN
- }\\\‘ UNTERNEHMEN | PEOPLE

Neues Fuhrungsduo fiir die Marketing Natives

| Benedikt Secker und Christoph Brenner Gbernehmen die Leitung der Marketing Natives.

11
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horizont.at, 30.01.2017

HORIZONT online

NEWS - DOSSIERS - TERMINE - JOBS - ABO & CO - NEWSLETTER - UBER UNS

7N

C

Christoph Brenner und Benedikt Secker gehéren seit Anfang 2016 dem Board der Marketing Natives an.

g

UNTERNEHMEN | PEOPLE 30.01.2017

© Marketing Natives

Neues Fuhrungsduo fur die
Marketing Natives

Benedikt Secker und Christoph Brenner ibernehmen die Leitung der Marketing
Natives.

E-Mail G+ Teilen 6

12
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Benedikt Secker und Christoph Brenner verantworten fortan gemeinsam die Leitung der
DMVO-Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten. Damit Gbernehmen sie die strategischen und
operativen Agenden von Marielies Kreuzig, die weiterhin Mitglied des Boards der Marketing Matives
bleibt. Secker und Brenner gehéren ebenfalls seit Anfang 2016 dem Board der Community an

{HORIZONT berichtete).

Benedikt Secker ist neben der Co-Leitung fir das Partner Management und die interne Kommunikation
verantwortlich. Christoph Brenner kiimmert sich ebenfalls um die interne Kommunikation und
ubernimmt neben der Co-Leitung auch das Strategic Planning in der Community.

Secker befindet sich gerade im Masterstudium Produktmarketing und Innovationsmanagement an der
FH Wieselburg und arbeitet als Personal Assistant im Atelier Christof Cremer. Brenner studiert Media-
und Kommunikationsberatung an der FH 5t. Pdlten und arbeitet bei der Tatzreiter Digitalmedien KG.

[sandra Schieder]

13
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Horizont Newsletter, 30.01.2017

HORIZONT online

AM ABEND 30. JANUAR 2017

Unternehmen

Erfolgreich Griinden — Der Businessplan 1.0

Was als Trend in den USA begann ist heutzutage gang und gébe bei Kapitalgebern: Die Frage nach
dem Businessplan. Mehr dazu auf TrendingTopics.at.

Neues Fiithrungsduo fiir die Marketing Natives

Benedikt Secker und Christoph Brenner Gbernehmen die Leitung der Marketing Natives.

Sony mit Abschreibung im Film-Geschiift

Der DVD-Markt schrumpft schneller als erwartet, mehrere Filme verfehlten die Erwartungen an den
Kinokassen.

14
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Horizont Facebook, 30.01.2017

HORIZONT Osterreich
19 Minuten - €

Benedikt Secker und Christoph Brenner Gbernehmen die Leitung der
Marketing MNatives.

" Neues Fithrungsduo fiir die
Marketing Natives

Gefallt mir P Kommentieren = Teilen

15
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medianet.at Startseite Marketing & Media, 30.01.2017

medianct® S

primenge _ refal  health economy automofive busine: financenet i fechnology industrialtechnology  destination careernetwork lu

U1 Alle Kategarien G Alle Ausgaben : S

marketing & media

Neue Filhrung fur die Marketing
Natives

'WIEN. Benedikt Secker und Christoph
Brenner leiten ab sofort gemeinsam die
Marketing Natives (powered by DMVO), die
Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten. Sie ibernehmen den Lead von
Marielies Kreuzig, die nach dem
erfolgreichen Teamaufbau im vergangenen AK_Pitch: TBW,
Jahr dem Board ...

Vien gewinnt erneut

Frischer Wind bei "G

16
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WIEN. Benedikt Secker und Christoph Brenner
leiten ab sofort gemeinsam die Marketing
Natives (powered by DMVOQ), die
Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten. Sie iibernehmen den Lead von
Marielies Kreuzig, die nach dem erfolgreichen
Teamaufbau im vergangenen Jahr dem Board
der Community weiterhin erhalten bleibt.

Secker und Brenner sind seit Anfang 2016
Boardmember der Marketing Natives und
fibernehmen nun gemeinsam die Leitung der
strategischen und operativen Agenden.
Benedikt Secker befindet sich gerade im
Masterstudium Produktmarketing und
Innovationsmanagement an der FH Wieselburg
und arbeitet als Personal Assistant im Atelier
Christof Cremet; bei den Marketing Natives ist
er neben der Co-Leitung fiir das Partner
Management und die interne Kommunikation
verantwortlich.

Christoph Brenner kiimmert sich ebenfalls um
die interne Kommunikation und ibernimmt
neben der Co-Leitung auch das Strategic
Planning in der Community. Der gebiirtige
Burgenlinder studiert Media- und
Kommunikationsberatung an der FH 5t. Pélten
und arbeitet bei der Tatzreiter Digitalmedien

Marketing Natives

marketing & media

KG.

~Wir freuen uns, die spannende Aufgabe
gemeinsam iibernehmen zu kénnen, und sind
motiviert und voller Ideen in das neue
Eventjahr gestartet. 3o darf sich die
Community auf eine gréfere internationale
Ausrichtung mit spannenden Speakern und ein
deutlich erweitertes Rundumpaket abseits der
Events freuen”, beschreibt Secker die Pline des
Marketing Natives-Boards.

Event #1 zum Thema Influencer Marketing
Das Eventjahr der Marketing Natives startet
am 8. Mirz 2017. Die erste Veranstaltung wird
sich rund ums Thema Influencer Marketing
drehen und in der neuen Location A1 Halle
stattfinden. Bis zu diesem Termin ist es
maglich, die Jahresmitgliedschaft zum Early-
Bird-Tarif zu erwerben.

Termindetails zu Event #1:

‘Wann: Mittwoch, 08. Mirz 2016, Einlass 18:30
Uhr, Beginn 19:00 Uhr

Wo: A1 Telekom Austria AG, AT Saal,
Lassallestrafe g, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung:
http-//marketingnatives. at

o
g
=
]
=
=
=
=
=
o=
]
=
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medianet.at Newsletter, 30.01.2017

medianct®

BICH O | mi | DO | FR |

30.01.2017

_—

ABMELDEN

marketing News

Weissenbergers
letzte Ausgabe

Eva Wessarbrger 0 VGN
Am Wochenende ist die letzte
Ausgabe von News unter der
Fihrung von Eva
Weissenberger erschienen.

marketing Neue Fuhrung

Neues Duo fur die
Marketing Natives

i Markesing Narives

Benedikt Secker und Christoph
Brenner leiten ab sofort
gemeinsam die Marketing
Natives, powered by DMVO.

retail Deutschland

Unilever kritisiert
Billigpreise

Uil Gritnutn © cbes Urileves Desnsciiand
Der niederlandische Lebens-
mittel- und Kosmetikriese
Unilever kritisiert den Preis-
kampf fur Markenprodukte.

retail Textilhandel

Huber Holding
expandiert

Marin Zisges © Hubes Hading

Der Vorarlberger
Waschekonzern Huber Holding
erschlief3t neue Markte — von
Los Angeles bis Tokio.

18
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Medianet Facebook, 30.01.2017

Medianet Verlag
12 Minuten - €

Das Eventjahr der Marketing Matives startet am 8 M&rz 2017. Die erste
Veranstaltung wird sich rund ums Thema Influencer Marketing drehen

Neue Fiihrung fiir die Marketing
Natives

Benedikt Secker & Christoph Brenner
dbernehmen das Ruder. WIEN. Benedikt Secker
und Christoph Brenner leiten ab sofort...

A VON REDAKTION

o D

cCL

i Gefallt mir ¥ Kommentieren =+ Teilen

(1 P
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dmvoe.at, 30.01.2017

DVIVE)

Marketing Natives

. HOME | NEWS | EVENTS |

MITGLIEDER . MARKTPLATZ @ FAIR DATA | VERBAND | PRESSE

( Suche... @

l 3. IIR Jahreskonferenz f.
Datenschutz

Neues Fiithrungsduo

Benedikt Secker (27) und
Christoph Brenner (23)
dbernehmen den Lead der
Marketing Natives Benedikt

Secker und Christoph Brenner

leiten ab s...

VORTEILE FUR MITGLIEDER

=5
-

3. IIR Jahreskonferenz f.

Datenschutz

Alle Unternehmen, allelBganchemyneue Fri
1 erungen - Dufeh’das Inkra

Nespresso und
Competence Call Center

Nespresso setzt im Thema
Customer Relations ab sofort
auf Competence Call Center
Seit Janner 2017 unterstitzt
Competence Call Center
(ccaq)...

more

23.01.2017

? 3 »

B2B Dialog Marketing
Willkommen bei der
B2B Expertgroup

des DMVO
Mehr Info ...

-

FOLLOW Us

E-Mail-Award -
Einreichung bis
28.02.2017

Bereits zum vierten Mal wird der
E-Mail- & Data-Driven-
Marketing-Award vergeben. Mit
dem Preis werden die besten
E-Mail und Data-Driven M...

more

DMVO Newsletter

E-Mail Adresse

16.01.2017

20
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D MVD SN AR

| HOME | NEWS @ EVENTS | MITGLIEDER | MARKTPLATZ | FAIRDATA = VERBAND | PRESSE | ( Osuche... ®

VORTEILE FUR MITGLIEDER

Neues Fuhrungsduo

20. JANUAR 2017

Benedikt Secker (27) und Christoph Brenner (23)
iibernehmen den Lead der Marketing Natives

Benedikt Secker und Christoph Brenner leiten ab sofort gemeinsam die Marketing Natives
(powered by DMV(), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten. Sie
libernehmen den Lead von Marielies Kreuzig, die nach dem erfolgreichen Teamaufbau im
vergangenen Jahr dem Board der Community weiterhin erhalten bleibt.

Benedikt Secker und Christoph Brenner sind seit Anfang 2016 Boardmember der Marketing MNatives
und Gbernehmen nun gemeinsam die Leitung der strategischen und operativen Agenden. Benedikt
Secker befindet sich gerade im Masterstudium Produktmarketing und Innovationsmanagement an
der FH Wieselburg und arbeitet als Personal Assistant im Atelier Christof Cremer. Bei den Marketing
MNatives ist er neben der Co-Leitung fiir das Partner Management und die interne Kommunikation
varantwortlich.
Christoph Brenner kimmert sich ebenfalls um die interne Kommunikation und dbernimmt neben der
Co-Leitung auch das Strategic Planning in der Community. Der gebirtige Burgenlander studiert
Media- und Kommunikationsberatung an der FH St. Polten und arbeitet bei der Tatzreiter
Digitalmedien KG.

ir freuen uns, die spannende Aufgabe gemeinsam Ubernehmen zu konnen und sind motiviert und
voller Ideen in das neue Eventjahr gestartet. So darf sich die Community auf eine grilere
internationale Ausrichtung mit spannenden Speakern und ein deutlich erweitertes Rundumpaket
abseits der Events freuen”, beschreibt Secker die Plane des Marketing Natives-Boards.

Event #1 zum Thema Influencer Marketing _ ) _
Das Eventjahr der Marketing MNatives startet am &. Marz. Die erste Veranstaltung wird sich rund

ums Thema Influencer Marketing drehen und in der neuen Location Al Halle stattfinden. Bis zu
diesem Termin ist as mﬁtilich, die Jahresmitgliedschaft zum Early-Bird-Tarif zu erwerben.
Termindetails zu Event #1:

Wann: Mittwoch, D8. Marz 2017, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr

Wo: Al Telekom Austria AG, Al Saal, Lassallestrale 9, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: http://marketingnatives.at/. Der Eintritt ist fir Marketing
MNatives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,- Euro. Einzeltickets fiir
das Event kénnen dber http://marketingnatives.at/mitglied-werden/ um 20,- Euroc gekauft werden.

Rerzeit ist es noch moglich, den Early-Bird-Preis von 49,- Euro in Anspruch zu nehmen.

Uber Marketing Matives

Marketing Matives (Wien) ist sine Bewegung, die internationale Marketing-Experten & -Studenten in eginer
lebendigen, dynamischen Community vereint. Seit der Grindung im Januar 2011 haben =ich Marketing Matives
(powered by DMV3) in nur wenigen Monaten zur griften Community junger Marketing-Enthusiasten im
deutschsprachigen Raum entwickelt, mit mehr als 500 zahlenden Mitgliedern im Alter won 20-30 Jahren. Die
Community kommuniziert laufend Ober Facebook und Social Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden
Marketing-Events mit Vortrdgen von internationalen Marketing-Speakern aufeinander und qilt als richtungsweisend
fir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017 =sorgen Christoph Brenner und Benedikt Secker alz Co-Leader der
Community fir interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche.

21
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meinbezirk.at, 01.02.2017

Bezirks Jmeine SCaies
Bldtter JWOC J <Ch

Nachrichten ¥ Leben v Termine Gewinnspiele Galerien v Karriere .

meinbezirk.at

01.02.2017, 10:03 Uhr

EVENTcon 2017: Die Welt der Markenevents in St.
Polten

VICI

Das Organisationsteam der EVENTcon 2017 (Mitte) mit den LV-LeiterInnen Stefan Emese und Claudia Mann
(Foto: FH St. Pélten / Christina Lafite)

Fachtagung zu Eventmanagement an der FH St. Polten

ST. POLTEN (red). Bereits zum sechsten Mal fand kiirzlich die EVENTcon an der FH
St. Polten statt. Die Eventmanagement-Fachtagung, die von Studierenden des
Master Studiengangs Media- und Kommunikationsberatung organisiert wird,
stand diesmal unter dem Motto ,Brands&Events“. Zahlreiche Géste aus insgesamt
drei Schulklassen nahmen an der spannenden Veranstaltung teil, die neben
Vortragen erstmals auch Workshops und ein Gewinnspiel beinhaltete.

23
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Die diesjdhrige EVENTcon umfasste die Themenschwerpunkte ,Brands&USP“
(Definition, Uberblick und Einblicke in Marken), ,Event&Marketing“ (Uberblick
und Einblicke in Eventmarketing), ,Brands&Events* (Was macht ein Markenevent
aus?) und ,Best&Worst” (Praxisbeispiele und Diskussionen).

Hochkaratige Expertinnen und Experten

Zu Beginn der Veranstaltung wurden die BesucherInnen in drei Gruppen
aufzeteilt, welche jeweils mit einem anderen Impuls-Vortrag starteten. FH-Dozent
Thomas Duschlbauer gab eine Einfithrung in das Thema Eventmanagement. Julia
Gundacker, Social Media Managerin bei der Digital-Full-Service-Agentur kju,
berichtete tiber die Eigenschaften von Marken und wie wichtig die Einzigartigkeit
ebendieser ist, um sich von der Konkurrenz abzuheben. Mit den Vortrédgen von
Wolfgang Peterlik, Geschéftsfiihrer der Eventagentur pi-five, und Christoph
Brenner, Board Member der Marketing Natives, wurden Einblicke in die Welt der
Markenevents und der Nutzung von Veranstaltungen als Marketingtool gegeben.
Alexandra Sponner, Absolventin des Master Studiengangs Media- und
Kommunikationsbheratung, lieferte aufierdem einen interessanten Vortrag zu
Positiv- und Negativ-Beispielen aus der Event-Praxis.

Im Anschluss an die jeweiligen Prisentationen konnten die SchiilerInnen das
erworbene Wissen testen und Punkte sammeln, indem sie Fragen mittels Kahoot,
einem interaktiven Quiztool, beantworteten. Als Gewinnerin ging eine Schulklasse
der HAK St. Polten hervor. Sie darf im kommenden Semester einen Block der
Lehrveranstaltung Eventmanagement des Bachelor Studiengangs Media- und
Kommunikationsberatung an der FH St. Pélten besuchen.

»~Herausforderung und tolle Erfahrung*

Die Veranstaltung wurde im Rahmen eines Seminars im dritten Semester des
Masterstudiums Media- und Kommunikationsberatung unter der Leitung von
Stefan Emese und Claudia Mann konzipiert und umgesetzt und richtet sich in
erster Linie an SchiilerInnen. ,Es war eine echte Herausforderung, aber auch eine
tolle Erfahrung die EVENTcon 2017 beinahe vollig selbststdndig organisieren zu
diirfen. Wir freuen uns sehr, dass alles so gut geklappt hat und die Veranstaltung
so gut bei den Besucherinnen und Besuchern angekommen ist%, so das
Organisationsteam Viktoria Feiks, Lisa Kocher und Melanie Pisek.
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Zur Sache:

Die Fachhochschule St. Pdlten ist Anbieterin praxishezogener und
leistungsorientierter Hochschulausbildung in den sechs Themengebieten Medien
& Wirtschaft, Medien & Digitale Technologien, Informatik & Security,
Bahntechnologie & Mobilitdt, Gesundheit und Soziales. In mittlerweile 17
Studiengingen werden rund 2.880 Studierende betreut. Neben der Lehre widmet
sich die FH St. Pélten intensiv der Forschung. Die wissenschaftliche Arbeit erfolgt
zu den oben genannten Themen sowie institutsiibergreifend und interdisziplinir.
Die Studienginge stehen in stetigem Austausch mit den Instituten, die laufend
praxisnahe und anwendungsorientierte Forschungsprojekte entwickeln und
umsetzen.

Weitere Artikel aus dem NO Zentralraum finden Sie hier.

¥ Gefillt mir 0

I e N el T
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dmvoe.at Newsletter, 02.02.2017

Meue Leitung beiden Marketing Matives

DMV

Dialog Marketing Verband Osterreich

-

Lieber Kunde,

mit Janner haben Christoph Brenner und Benedikt Secker die Leitung der Marketing Natives
(powered by DMVO) Gbernommen. Alle Informationen dazu finden Sie im heutigen Newsletter.
Ebenfalls dabei: Die IIR Konferenz fir Datenschutz mit Last-Minute-Angebot far DMVO Mitglieder,
eine Lesereise nach Brissel sowie die neuesten Entwicklungen und spannendsten Innovationen
im neuen Trendreport.

Viel Freude beim Lesen wanscht
Ihr

Norbert Lustig
DMWVO Vorstand

Neuer Lead bei den Marketing Natives

Ab sofort haben die Marketing Natives (powered by DMVO) ein neues Fuhrungsduo: Christoph
Brenner und Benedikt Secker ibernehmen den Lead von Marielies Kreuzig, die nach
erfolgreichem Teamaufbau im vergangenen Jahr dem Board der Community erhalten bleibt. Die
beiden neuen Co-Leader sind bereits seit Anfang 2016 Boardmember der Marketing Natives. Die
erste Veranstaltung steht bereits fest: Am 8. Marz findet im A1 Saal in der Lassallestrae 9 Event
#1 zum Thema Influencer Marketing statt. Einlass ist um 18.30 Uhr. Weitere Informationen erhalten
Sie hier.
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Medianet, 10.02.2017

TALBELT
Inszenierung, Inhalt und
ein starkes Involvement

Die Marketing Natives stehen fur Branchenevents
— im Interview Christoph Brenner, Co-Leader. @

»Marketing beginnt
beim Event selbst"

Christoph Brenner ist Co-Leader der Marketing Natives. Im Interview
sprach er Uker neue Tools und d'e Event-Crganisation.
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eve Uiom Gianna Schimeich

ie Marketing Na-
tives (powered by
DMV) veranstalten
Branchen-Events
mit internationalen
Speakern fur die junge Mar-
keting-Community. medianet
sprach mit Co-Leader Christoph
Brenner iiber Event-Strategie,
neue Tools und unberechenbare
Besucherzahlen.

medianet: Welche Rolle spiclen
neue Tools bei der Event-Orga-
nisation bzw. beim Event selbst?
Brenner: Eine groffe Rolle. Ohne
geeignete Tools ist es nahezu un-
mdoglich, cinen Event rcibungs-
los zu organisieren. Tools ma-
chen kaum Fehler, das ist ihr
groffer Vorteil. Wir verwenden
Tools fir das Ticketing-System,
fiir die interne Kommunikati-

on, und auch der Projektablauf
funktioniert digital. Dies gilt fir

Marketing Natives

medianet: mszenierung oder
Inhalte — was ist wichtiger, um
Besucher aufeinen Event zu be-
kommen?

Christoph Brenner: Beides.
Dic Inhalte missen dic Zicl-
gruppe ansprechen und fir sie
greifbar sein. Dies erfiillen aber
mittlerweile viele Veranstaltun-
gen, also ist die Inszenierung
genausn wichtig, um die Besu-
cher auf den Event zu bekom-
mer.

die Organisation, aber auch fiir
den Event vor Ort. Tools erlau-
ben eine genaue Auswertung der
Eventbesucher und - was oft-

mals genauso relevant ist — der
Nichtbesucher.

medianet: Wie sieht Live-
murketing vor, wihrend und
nach einem Event aus? Was
sind die Herousforderungen,
was ist hilfreich, wo liegen die
Schwierigkeiten?
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Brenner: Livemarketing vor
Events gestaltet sich meiner
Meinung nach als schwierig.
Denn wo beginnt Guerilla-
markeliog, wo st es Livemarke-
ting? Livemarketing beginnt erst
so richtig beim Event selbst. In
dicser Situation crwischt man
die Besucher eben live’ und sie
sind da, weil sie was geboten
bekommen wollen. Damit sind
die Voraussetzungen schon ge-
schaffen, denn Livemarketing
braucht immer auch ein starkes
Tuvolvement.

Ich verfolge mit meiner Veran-
staltung ein gewisses Ziel — Ima-
geaufbau, Absatz oder viclleicht
auch was ganz anderes -, aber
egal, welches Ziel ich verfolge,
ich brauche eine positive Ein-
stellung der Zielpersonen gegen
iiber meiner Marke. Daher gilt
es, die Einstellung der Besucher
zu meiner Marke ins Positive
zu verdndern oder eine positive
Einstellung zu festigen. Dabei
kann Livemarketing enorm hel-
fen, weil Emotionen immer eine

Christoph
Brenner

Der 23 jahrige
Burgenlander
studiert an der
FH St. Palten
Iedia- tnd
Korwunikati-
ansberatung.
Sait Anfang
2017 ist &
Co-Leader der

I/ arkting Natives

und unter

anderem an der

Eventcrganisa-
ion batelligt,

S

Be KDtk w2

Marketing Natives
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zentrale Rolle spielen. Damit
zeigt sich auch schon die Schwie-
rigkeit — namlich, dass sich die
Menschen immer schyverer emo-
tional fesseln’ lassen, Evenl-Be-
sucher werden anspruchsvoller,
und es ist immer mehr Aufivand
ndtig, um cincn bestimmicn
Grad der Emotionalisierung zu
erreichen.

medianet: Wie entwickeln sich
die Besucherzahlen?

Brenner: Die Besucherzahlen
wulerliegen keinen graviereo-
den Schwankungen, sie sind
aber immer schwieriger vorher-
zuschen. Das macht dic Planung
aufwendiger. Bei unserem ersten
Event 2016 hatten wir zum Bei-
spiel mit ca. 150 bis 200 Leuten
gerechnet. In den 48 Stunden vor
dem Event wurden allerdings
zahlreiche Tickets verkauft, und
der geplante Raum war aul ein-
mal zu klein. Wir mussten einen
weiteren Saal dazubuchen und
konnten letztlich Gber 350 Leute
begriiRen.

Marketing Natives

))

Fgal welches Ziel ich verfolge,
ich brauche eine posilive
Einsiellwng der Zielpersonei
gegeniber meiner Marke.

medianet: Wie sehen die Events
der Zukunft aus? Was wird
wichtig sein?

Brenner: Um die schon ange-
sprochene Emotionalisierung zu
erreichen, muss den Besuchern
mehr geboten werden. Es reicht
nicht mehr, einen Event nur zu
besuchen — die Besucher wol-
len Teil des Events sein, Es wird
noch wichtiger, sie emotional zu
catchen und ihnen cinen echten
Mehrwert zu bieten.
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medianet.at Startseite Marketing & Media, 10.02.2017

medianct@®

e _ e

Rubrik ¥

dabei

de fact...

health economy automotive business financenset

Am Plan: Von Adaption
bis Inventur ist alles

=s+ Von Dinko Fejzuli Den
ORF-Jugendsender FM4
fiihrt Monika Eigensperger

Wir haben 2,444

reakestste advisory fechnology industrial technology desfination career netwo

Top Marketing & Media Artikel

M Innovstives Start-up Taskrookie hilft, Zeit un...

marketing & media

Infoscreen holt oeticket als
Content-Partner an Bord

WIEN. Seit Kurzem profitieren die Zuseher
von Infoscreen von einer neuen Content-
Partnerschaft: Der Fahrgast TV-Sender hat
oeticket.com buchstiblich an Bord geholt. In
den Bussen und Strafenbahnen in Wien,
Graz, Linz, Innsbruck, Klagenfurt und
Eisenstadt sind - genauso wie inden. ..

W VOZ kitisiert ATV-Verkauf an Pro7-Gruppe

B Die Bedingungen sind fir alle die selben

B Auch keine Abfahrt bringt Quote

B "Golfrevue® hat eine neue Chefredsktion

B Am Plan: Von Adaption bis Inventur ist alle...

marketing & media

marketing & media ' V ~

Inszenierung, Inhalt und
ein starkes Involvement

++« Von Gianna Schoneich Die
Marketing Natives (powered
by DMVO) veranstalten B. ..
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medianct Sie suchen

the marketing & sales nerwork

primenews marketing & media retail health economy automotive business financenet real:estate advisory tec|

Rubrik  Alle Kategorien ¢ Ausgabe Alle Ausgaben ¢ Suchbegriff

WWWWW ‘ MARKETING & MEDIA |

# Gianna Schoneich

Inszenierung, Inhalt und ein
starkes Involvement

panthermedia.net/CandyBoximages

Die Marketing Natives stehen fiir
Branchenevents - im Interview Christoph
Brenner, Co-Leader.
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«ss VVon Gianna Schdneich

Die Marketing Natives (powered by DMV() veranstalten
Branchen-Events mit internationalen Speakern fiir die junge
Marketing-Community. medianet sprach mit Co-Leader Christoph
Brenner tiber Event-Strategie, neue Tools und unberechenbare
Besucherzahlen.

medianet: Inszenierung oder Inhalte — was ist wichtiger, um
Besucher auf einen Event zu bekommen?

Christoph Brenner: Beides. Die Inhalte mtissen die Zielgruppe
ansprechen und fiir sie greifbar sein. Dies erfiillen aher
mittlerweile viele Veranstaltungen, also ist die Inszenierung
genauso wichtig, um die Besucher auf den Event zu bekommen.

medianet: Welche Rolle spielen neue Tools bei der Event-
Organisation hzw. beim Event selbst?

Brenner: Eine grofie Rolle. Ohne geeignete Tools ist es nahezu
unmdaglich, einen Event reibungslos zu organisieren. Tools
machen kaum Fehler, das ist ihr grofser Vorteil. Wir verwenden
Tools fiir das Ticketing-System, fiir die interne Kommunikation,
und auch der Projektablauf funktioniert digital. Dies gilt fiir die
Organisation, aber auch fiir den Event vor Ort. Tools erlauben
eine genaue Auswertung der Eventbesucher und - was oftmals
genauso relevant ist — der Nichthesucher.

medianet: Wie sieht Livemarketing vor, wihrend und nach
einem Event aus? Was sind die Herausforderungen, was ist
hilfreich, wo liegen die Schwierigkeiten?

Brenner: Livemarketing vor Events gestaltet sich meiner Meinung
nach als schwierig. Denn wo beginnt Guerillamarketing, wo ist es
Livemarketing? Livemarketing beginnt erst so richtig beim Event
selbst, In dieser Situation erwischt man die Besucher eben live’
und sie sind da, weil sie was geboten bekommen wollen. Damit

Marketing Natives

sind die Voraussetzungen schon geschaffen, denn Livemarketing
braucht immer auch ein starkes Involvement.

Ich verfolge mit meiner Veranstaltung ein gewisses Ziel -
Imageaufhau, Absatz oder vielleicht auch was ganz anderes -,
aber egal, welches Ziel ich verfolge, ich brauche eine positive
Einstellung der Zielpersonen gegeniiber meiner Marke. Daher gilt
es, die Einstellung der Besucher zu meiner Marke ins Positive zu
verdndern oder eine positive Einstellung zu festigen. Dabei kann
Livemarketing enorm helfen, weil Emotionen immer eine zentrale
Rolle spielen. Damit zeigt sich auch schon die Schwierigkeit -
ndmlich, dass sich die Menschen immer schwerer emotional
Jfesseln’ lassen. Event-Besucher werden anspruchsvoller, und es
ist immer mehr Aufwand ndtig, um einen bestimmten Grad der
Emotionalisierung zu erreichen.

medianet: Wie entwickeln sich die Besucherzahlen?

Brenner: Die Besucherzahlen unterliegen keinen gravierenden
Schwankungen, sie sind aber immer schwieriger vorherzusehen.
Das macht die Planung aufwendiger. Bei unserem ersten Event
2016 hatten wir zum Beispiel mit ca. 150 bis 200 Leuten gerechnet.
In den 48 Stunden vor dem Event wurden allerdings zahlreiche
Tickets verkauft, und der geplante Raum war auf einmal zu klein.
Wir mussten einen weiteren Saal dazubuchen und konnten
letztlich {iber 350 Leute begriifsen.

medianet: Wie sehen die Events der Zukunit aus? Was wird
wichtig sein?

Brenner: Um die schon angesprochene Emotionalisierung zu
erreichen, muss den Besuchern mehr gehoten werden. Es reicht
nicht mehr, einen Event nur zu hesuchen - die Besucher wollen
Teil des Events sein. Es wird noch wichtiger, sie emotional zu
catchen und ihnen einen echten Mehrwert zu bieten.

Erfahren Sie mehr iiber Live Marekting auf xpert.network
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HOME NEWS @ EVENTS MITGLIEDER MARKTPLATZ @ FAIR DATA @ VERBAND : PRESSE

Influencer Marketing, Stammtisch & Workshop

13. FEBERUAR 2017

Marketing Natives starten Veranstaltungsjahr mit
Intensivreihe

Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten, starten gleich mit dreifacher Power in das neue
Veranstaltungsjahr. Neben dem ersten Event rund um das Thema ,Influencer
Marketing — New Kings & Queens of Content™ wird es im Marz fiir Mitglieder zusatzlich
einen Stammtisch und einen Workshop geben. Das neue Fiihrungsduo, Benedikt Secker
und Christoph Brenner, bringt damit frischen Wind in die Jung-Marketing-Szene und
setzt den Fokus noch stirker auf Community-Building und Networking.

Event #1 Get influenced

Das Eventjahr der Marketing Matives startet heuer am 8. Marz mit einer Veranstaltung rund um
das Thema ,Influencer Marketing — New Kings & Queens of Content”. Um den Mitgliedern und
allen Marketing-Begeisterten eine mdglichst breite Range zu bieten, werden auch diesmal wieder
zahlreiche Speaker aus den unterschiedlichsten Branchen ihr Wissen an alle Interessierten
weitergeben: Die Insta-Bloggerin Marion Vicenta Payr, besser bekannt als Lady Venom, wird die
Gaste in ihre Welt des Bloggens und Community-Buildings entfihren. Ilja Jay, einer der
erfolgreichsten mannlichen Blogger und Influencer fur Toyota wird im Talk mit der
dsterreichischen Influencerin Vicky Heiler (ber die Geschlechterunterschiede beim Bloggen
sprechen. Konstantin Jakabb, Geschaftsfihrer Virtue Austria, Osterreichs gréBter Content
Campaigning Agentur und Karin Hermann, Head of Branded Content, Talents & PR Virtue Austria,
geben in einem Doppelvortrag ihr Wissen lber kreatives Kampagnen-Marketing weiter. Und last
but not least gibt Bastian Scherbeck, Head of Digital Interaction der Kommunikationsagentur
Kolle Rebbe aus Hamburg, Einblicke in die Kreation von Influencer Kampagnen sowie deren
Stellenwert im Marketing Mix. ,Unser Ziel ist es, mehr internationale Speaker aus der DACH
Region zu wunseren Events zu holen, um unseren Mitgliedern auch die Sicht- und
Herangehensweisen unserer Machbarldnder zu pr3sentieren”, so Christoph Brenner lber die
Einladung der Kommunikationsagentur Kolle Rebbe. Stattfinden wird das erste Event-Highlight
des Jahres in der neuen Location, im Al Headquarter.
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Auf ein Glaserl mit...

Um den Mitgliedern noch mehr Mdéglichkeit zum MNetworking zu bieten, startet das neue
Fihrungsduo der Marketing Matives mit einer neuen Ewventreihe in das Veranstaltungsjahr. Das
neue Stammtisch-Format wird ab sofort bekannte und wichtige Persdnlichkeiten aus der
Marketing-Branche direkt mit den Mitgliedern zusammenbringen. ,Das richtige Netzwerk ist das
A und O. Mit dem Stammtisch wollen wir unseren Mitgliedern eine Méglichkeit bieten, in einem
exklusiven Rahmen Kontakt zu relevanten Stakeholdern in der Branche zu knipfen®, so Benedikt
Secker dber das Ziel der neuen Eventreihe. Insgesamt sind fir 2017 vier bis sechs Stammtische
geplant. Der erste findet am 15. Marz statt, der Branchen-Gast wird bei Event#1 am 08. Marz
verkiindet. Alle Infos dazu finden sich auf: www.facebook.com/marketingnatives

Workshop gefillig?

Auch das Workshoppen soll in diesem Jahr nicht zu kurz kommen. Mach dem erfolgreichen Start
2016, soll die Reihe heuer mit insgesamt vier bis sechs Workshops ausgebaut werden. Der erste
Termin steht bereits fest: Am 24. Marz findet bei Upper Metwork, Partner der Marketing Matives,
ein Workshop mit MARMIND zum Thema Social Selling im B2B Bereich statt. Infos zu Anmeldung
& Co sind ebenfalls auf der Facebook-Seite der Marketing Matives zu finden
(www.facebook.com/marketingnatives]).

Termindetails zu Event #1 — “Influencer Marketing — New Kings & Queens of Content™:
Wann: Mittwoch, 08. Marz 2017, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: Al Telekom Austria AG, Al Saal, LassallestraBe 9, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: http://marketingnatives.at/. Der Eintritt ist fir Marketing
Matives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,- Euro. Einzeltickets fir
das Ewvent kénnen idber http://marketingnatives.at/mitglied-werden/ um 20,- Euro gekauft
werden. Derzeit ist es noch mdglich, den Early-Bird-Preis von 49,- Euro in Anspruch zu nehmen.
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New Kings & Queens of Content

21. FEERUAR 2017

Event #1 der Marketing Natives: Influencer Marketing

Die Marketing Natives (powered by DMV{), die Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,Influencer Marketing — New Kings &
Queens of Content™ am Mittwoch, den 8. Marz 2017, ab 18.30 Uhr zu Event #1 in den
Al Saal. Marion Vicenta Payr (Lady Venom), Ilja Jay (TrueYou und Way of Jay), Vicky
Heiler (Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin Jakabb und Karin Hermann
(beide VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck (Kolle Rebbe) sind die Keynote-
Speaker, die iiber Influencer- und kreatives Kampagnen-Marketing diskutieren werden.

Influencer-Marketing wird Zu einem immer wichtigeren Standbein in der
Unternehmenskommunikation, dennoch hat es nach wie vor viele Marketing-Entscheider noch
nicht erreicht. Was sollten Marketer bei diesem Thema beachten? Wie kann eine Kooperation
zwischen einer Marke und einem Influencer aussehen? Wie findet man lberhaupt den passenden
Influencer fir die eigene Kampagne?
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In vier Keynotes werden Marion Vicenta Payr (Influencerin, Lady Venom), Ilja Jay (Influencer,
TrueYou und Way of Jay) gemeinsam mit Vicky Heiler (Influencerin, Bikinis & Passports und The
Daily Dose), Konstantin Jakkab (Managing Director, VIRTUE Austria) gemeinsam mit Karin
Hermann (Head of Branded Content, Talents, PR, VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck
(Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe Hamburg) am Mittwoch, dem 8. Marz 2017 dber die
Rolle des Influencer-Marketings und seinen Mdglichkeiten sprechen. Das Event startet um 18:30
Uhr und findet im Al Saal im zweiten Bezirk statt.

Termindetails

Wann: Mittwoch, 08. Marz 2017, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: Al Telekom Austria AG, Al Saal, LassallestraBe 9, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: http://marketingnatives.at/

Der Eintritt ist fir Marketing Matives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft
kostet 69,- Euro. Derzeit ist es noch maglich, den Early-Bird-Preis von 49,- Eure in Anspruch zu
nehmen. Einzeltickets fir das Event kénnen dber http://marketingnatives.aty um 20,- Euro

gekauft werden.

\

Event #1: Influencer - New Kings & Queens of Content
am 08.03.2017 um 18:30 Ubr im AL Telekom Austria HG

/
e

MarketingMatives

37



Marketing Natives
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QJéuepressetext

news service iInformation

Nutzen Sie unser Nachrichtennetzwerk!

Event #1 der Marketing Natives: Influencer Marketing
Vortrag aus Medien/Kommunikation

18:30 Die Marketing Natives laden unter dem Motto _Influencer Marketing — New Kings & Queens of Content® am Mittwoch, den 8. Marz 2017, ab 18.30 Uhr zu Event
#1in den A1 Saal. Marion Vicenta Payr (Lady Venom), llja Jay (TrueYou und Way of Jay), Vicky Heiler (Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin
Jakabb und Karin Hermann (beide VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck (Kolle Rebbe) sind die Keynote-Speaker, die dber Influencer- und kreatives
Kampagnen-Marketing diskutieren werden.

Veranstalter: Marketing Matives

A1 Telekom Austria AG, A1 Saal
Ort: Lassallestralte 9
1020 Wien
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Mi., 08. Mar. 2017
18230

Mi., 08. Mar. 2017
18:30

Event #1 der Marketing Natives: Influencer

Marketing

Terminankindigung & Einladung New Kings & Queens of Content Event

#1 der Marketing Matives: Influencer Marketing ...

Event #1 der Marketing Natives:
Influencer Marketing

Terminankindigung & Einladung

MNew Kings & Queens of Content
Event #1 der Marketing MNatives: Influencer Marketing

Wien, 20. Februar 2017 Die Marketing Natives (powered by DMVO), die
Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto
Jnfluencer Marketing — New Kings & Queens of Content” am Mittwoch,
den 8. Marz 2017, ab 18.30 Uhr zu Event #1 in den A1 Saal. Marion
Vicenta Payr (Lady Venom), llja Jay (TrueYou und Way of Jay), Vicky
Heiler (Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin Jakabb und
Karin Hermann (beide VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck (Kolle
Rebbe) sind die Keynote-Speaker, die Gber Influencer- und kreatives
Kampagnen-Marketing diskutieren werden.

Influencer-Marketing wird zu einem immer wichtigeren Standbein in der
Unternehmenskommunikation, dennoch hat es nach wie vor viele
Marketing-Entscheider noch nicht erreicht. Was sollten Marketer bei
diesem Thema beachten? Wie kann eine Kooperation zwischen einer
Marke und einem Influencer aussehen? Wie findet man dberhaupt den
passenden Influencer fur die eigene Kampagne?

In vier Keynotes werden Marion Vicenta Payr (Influencerin, Lady Venom),
llja Jay (Influencer, TrueYou und Way of Jay) gemeinsam mit Vicky Heiler
{Influencerin, Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin Jakkab
(Managing Director, VIRTUE Austria) gemeinsam mit Karin Hermann
(Head of Branded Content, Talents, PR, VIRTUE Austria) sowie Bastian
Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe Hamburg) am
Mittwoch, dem &. Marz 2017 Uber die Rolle des Influencer-Marketings und
seinen Maglichkeiten sprechen. Das Event startet um 18:30 Unhr und
findet im A1 Saal im zweiten Bezirk statt.
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Termindetails

Wann: Mittwoch, 08 Marz 2017, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, Lassallestrae 9, 1020 Wien
Weitere Informationen und Anmeldung: hitp/fmarketingnatives_at/

Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMyO-Mitglieder gratis. Die
Jahres-Mitgliedschaft kostet 69 - Euro. Derzeit ist es noch méglich, den
Early-Bird-Preis von 49,- Euro in Anspruch zu nehmen. Einzeftickets flr
das Event kdnnen Gber hitp./marketingnatives.at/ um 20.- Euro gekauft
werden.
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HORIZONT online
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Mi., OB. Mar. 2017 18:30

Event

Event #1 der Marketing Natives:
Influencer Marketing

Veranstaltungstyp
Internet

Ort
Al Telekom Austria AG, Al Saal, Lassallestralie 9, 1020 Wien
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diepresse.at, 23.02.2017

EPaper Apps Abo Club Shop Immobilien Jobs &Karriere Schaufenster Spectrum

Anmelden Q

Die Presse

HOME INNENPOLITIK AUSLAND ECONOMIST GELD CHRONIK KULTUR TECH SPORT MOTOR LEBEN BILDUNG ZEITREISE WISSEN RECHT MEINUNG MEHR »

Top-Themen: Oscar 2017 Specials: Steuerberater des Jahres Osterreichs beste Familienunternehmen

Event #1 der Marketing Natives:
Influencer Marketing

New Kings & Queens of Content

N

Event #1: Influencer - New Kings & Queens of Content
( am 08.03.2017 um 18:30 Uhr im A1 Telekom Austria HQ
¢

/
of

el

MarketingNatives

© Marketing Natives

23.02.2017 um 16:10
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Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,,Influencer Marketing — New Kings &
Queens of Content* zu ihrem ersten Event im neuen Jahr. Marion Vicenta Payr (Lady
Venom), Ilja Jay (TrueYou und Way of Jay), Vicky Heiler (Bikinis & Passports und The
Daily Dose), Konstantin Jakabb und Karin Hermann (beide VIRTUE Austria) sowie
Bastian Scherbeck (Kolle Rebbe) sind die Keynote-Speaker, die iiber Influencer- und
kreatives Kampagnen-Marketing diskutieren werden.

Influencer-Marketing wird zu einem immer wichtigeren Standbein in der
Unternehmenskommunikation, dennoch hat es nach wie vor viele Marketing-
Entscheider noch nicht erreicht. Was sollten Marketer bei diesem Thema beachten? Wie
kann eine Kooperation zwischen einer Marke und einem Influencer aussehen? Wie
findet man iiberhaupt den passenden Influencer fiir die eigene Kampagne?

Zeit und Ort

Mittwoch, 8. Mirz 2017
Einlass: 18.30 Uhr
Beginn: 19 Uhr

A1 Telekom Austria AG, A1 Saal
Lassallestrafie 9
1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: http://marketingnatives.at/Der Eintritr ist fiir
Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,-
Euro. Derzeit ist es noch méglich, den Early-Bird-Preis von 49,- Euro in Anspruch zu
nehmen. Einzeltickets fiir das Event kénnen hier um 20,- Euro gekauft werden.
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Influencer Marketing zu Gast bei der Telekom

Event #1 der Marketing Natives am 8.3. uber kreatives Kampagnen-Marketing.

WIEN. Die Marketing Natives als
Nachwuchsplattform fir junge
Marketing-Experten laden un-
ter dem Motto Influencer Mar-
keting — New Kings & Queens of
Content” aan Mittwoch, den B.
Marz, ab 18:30 Uhr zum Event
#1 in den Al Saal {1020 Wien,
LassallestraRe 9).

Marion Vicenta Payr (Influ-
encerin, Lady Venom}, Ilja Jay

(Influencer, TrueYou und Way of =

Jay), Vicky Heiler {Influencerin,
Bikinis & Passports und The
Daily Dose}, Xonstantin Jak-
kab (Managing Director, Virtue
Austrial, Xarin Hermann (Head
of Branded Content, Talents,
PR, Virtue Austria} sowie Bas-
tian Scherbeck {Head of Digital
Interaction, Kolle Rebbe Ham-
burg) werden {iber die Rolle des
Influencer-Marketings und seine
Maoglichkeiten referieren. (pj)

Marketing Natives
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medianet.at, 24.02.2017
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WIEN. Die Marketing Natives als of Jay), Vicky Heiler (Influencerin, Bikinis &
Nachwuchsplattform fiar junge Marketing- Passports und The Daily Dose), Konstantin
Experten laden unter dem Motto ,Influencer Jakabb (Managing Director, Virtue Austria),
Marketing - New Kings & Queens of Content”  Karin Hermann (Head of Branded Content,
am Mittwoch, den 8. Mirz, ab 18:30 Uhr zum Talents, PR, Virtue Austria) sowie Bastian
Event #1in den A1 Saal (1020 Wien, Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle
Lassallestrafie 9). Rebbe Hamburg) werden iiber die Rolle des
Influencer-Marketings und seine
Marion Vicenta Payr (Influencerin, Lady Maglichkeiten referieren. (pj)

Venom), Ilja Jay (Influencer, TrueYou und Way
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sciam-online.at, 24.02.2017

PERSONALIA

Neues Fithrungsduo

24 Februar2017,9:53

Benedikt Secker (27) und Christoph Brenner (23) tbernehmen den Lead der Marketing Natives

Benedikt Secker und Christoph Brenner leiten ab sofort gemeinsam die Marketing Natives (powered
by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten. Sie ibernehmen den Lead von
Marielies Kreuzig, die nach dem erfolgreichen Teamaufbau im vergangenen Jahr dem Board der
Community weiterhin erhalten bleibt.

Benedikt Secker und Christoph Brenner sind seit Anfang 2016 Boardmember der Marketing Natives
und Ubernehmen nun gemeinsam die Leitung der strategischen und operativen Agenden. Benedikt
Secker befindet sich gerade im Masterstudium Produktmarketing und Innovationsmanagement an
der FH Wieselburg und arbeitet als Personal Assistant im Atelier Christof Cremer. Bei den Marketing
Natives ist er neben der Co-Leitung flr das Partner Management und die interne Kommunikation
verantwortlich.

Christoph Brenner kiimmert sich ebenfalls um die interne Kommunikation und ibernimmt neben der
Co-Leitung auch das Strategic Planning in der Community. Der geburtige Burgenlander studiert
Media- und Kommunikationsberatung an der FH St. Polten und arbeitet bei der Tatzreiter
Digitalmedien KG.
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LWir freuen uns, die spannende Aufgabe gemeinsam Ubernehmen zu konnen und sind motiviert und
voller Ideen in das neue Eventjahr gestartet. So darf sich die Community auf eine groBere
intarnationale Ausrichtung mit spannenden Speakern und ein deutlich erweitertes Rundumpaket
abseits der Events freuen”, beschreibt Secker die Plane des Marketing Matives-Boards.

Event #1 zum Thema Influencer Marketing

Das Eventjahr der Marketing Natives startet am 8. Marz. Die erste Weranstaltung wird sich rund ums
Thema Influencer Marketing drehen und in der neuen Location A1 Halle stattfinden. Bis zu diesem
Termin ist es moglich, die Jahresmitgliedschaft zum Early-Bird-Tarif zu erwerben.

Termindetails zu Event #1:
Wann: Mittwoch, 08. Marz 2016, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: A1 Telekom Austria AG, &1 Saal, LassallestraBBe 2, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: marketingnatives_at. Der Eintritt ist fir Marketing Natives-
und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,- Euro. Einzeltickets fir das Event
kénnen iber marketingnatives_at/mitglied-werden/ um 20 - Euro gekauft werden. Derzeit ist es
noch moglich, den Early-Bird-Preis von 49,- Euro in Anspruch zu nehmen.

Foto: Der neue Lead der Marketing Matives (v.|.n.r.}: Christoph Brenner und Benedikt Secker ©
harketing Matives
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DMVO Newsletter, 27.02.2017

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

-

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

die Energieferien sind vorbei und mit fischem Elan geht es in die spannendsten
Veranstaltungen des Marz. 5o zum Beispiel zum ersten Marketing Natives-
Stammtisch unter dem Motto Auf ein Glaser mit___*, oder zum ersten Event der jungen
Community am 8. Marz zu _Influencer Marketing — New Kings and Queens of Content”
im A1 Saal. Weiterbildungsbedarf kann auch beim ContentDay 2017 oder mit dem
neuen Lehrgang der FH St. Pélten gestillt werden. Nahere Informationen finden Sie
im heutigen Newsletter. Jetzt schon vormerken: Pimp My Campaign am 30.3_, Details
folgen.

Viel Vergnigen beim Lesen winscht

lhr
Reinhard Scheitl
DMV Vorstand
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Intensiv: Marketing Natives mit geballtem Veranstaltungskalender

Die Marketing Natives (powered by DMVO) starten mit einer Intensivreine in ihr Veranstaltungsjahr.
Am 24. Marz findet der erste Workshop der jungen Marketing-Community mit MARMIND zum
Thema Social Selling im B2B Bereich statt. Am 15. Marz haben Mitglieder die Moglichkeit, sich
innerhalb des neuen Formats ,Auf ein Glaserl mit...* mit einem namhaften Branchengast bei einem
Stammtisch auszutauschen. Wer dieser Branchengast sein wird, wird bei Event #1 ,Influencer
Marketing — New Kings and Queens of Content” am 8. Marz verkundet. Zu weiteren Infos sowie zu
den Event-Tickets geht es hier.

Foto Benedikt Weiss
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DMVO Sondernewsletter, 28.02.2017

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

-

Event #1: Influencer - New Kings & Queens of Content
am 08.03.2017 um 18:30 Uhr im A1 Telekom Austria HO

Marketinghatves

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

die Marketing Natives (powered by DMVQ), die Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,Influencer Marketing — New Kings &
Queens of Content” am Mittwoch, den 8. Marz 2017, ab 18.30 Uhrzu Event #1 in
den A1 Saal. Marion Vicenta Payr (Lady Venom), llja Jay (TrueYou und Way of Jay),
Vicky Heiler (Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin Jakabb und
Karin Hermann (beide VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck (Kolle Rebbe) sind
die Keynote-Speaker, die Gber Influencer- und kreatives Kampagnen-Marketing
diskutieren werden.
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Influencer-Marketing wird zu einem immer wichtigeren Standbein in der
Unternehmenskommunikation, dennoch hat es nach wie vor viele Marketing-
Entscheider noch nicht erreicht. Was sollten Marketer bei diesem Thema beachten?
Wie kann eine Kooperation zwischen einer Marke und einem Influencer aussehen?
Wie findet man tberhaupt den passenden Influencer flr die eigene Kampagne?

In vier Keynotes werden Marion Vicenta Payr (Influencerin, Lady Venom), llja Jay
(Influencer, TrueYou und Way of Jay) gemeinsam mit Vicky Heiler {Influencerin,
Bikinis & Passports und The Daily Dose), Konstantin Jakkab (Managing Director,
VIRTUE Austria) gemeinsam mit Karin Hermann (Head of Branded Content, Talents,
PR, VIRTUE Austria) sowie Bastian Scherbeck {(Head of Digital Interaction, Kolle
Rebbe Hamburg) am Mittwoch, dem 8. Marz 2017 tber die Rolle des Influencer-
Marketings und seinen Moglichkeiten sprechen. Das Event startet um 18:30 Uhrund
findet im A1 Saal im zweiten Bezirk statt.

Termindetails

Wann: Mittwoch, 08. Marz 2017, Einlass: 18:30 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, Lassallestralie 9, 1020 Wien
Weitere Informationen und Anmeldung: hitp://marketingnatives.at/

Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-
Mitgliedschaft kostet 69 - Euro. Derzeit ist es noch maglich, den Early-Bird-Preis von
49 - Euro in Anspruch zu nehmen. Einzeltickets far das Event kinnen um 20 - Euro
Gber hitp://iwww marketingnatives at gekauft werden.
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Medianet, 02.03.2017
TERMINE

Marketing Natives
Influencer Marke-
ting — New Kings &
Queens of Content
8. Marz, 18:30 Uhr;
Talekom Austna, AT
Saal, Lassallestrale
G, 1020 Wien

ORF Ill Programm-
hohepunkte 2017
14, Marz, 19 Uhr;
Marx Halle, Karl-
Farkas-Gasse 19,
1030 Wien

Bruno-Kreisky-
Preis flir das politi-
sche Buch 2016 u.a.
an Armin Tumnbher,
Ingrid Brodnig und
Clke Gruber

22, Marz, 19 Uhr;
Rathaus Wien. Stad-
senatssiizungssaal,
Lichtenfelsgasse 2,
1010 Wien
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DMVO Newsletter, 03.03.2017

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

o

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

ein Hauch von Frahling zieht ins Land und mit der neuen Jahreszeit auch die
aktuellen Marketing-Trends dieser saison. Der Trendreport Marz stellt nicht nur die
ideenreichsten Chatbots, sondern auch datengetriebene Couture und haptische
Banner vor. Noch mehr News aus der Marketing-Welt gibt es bei Event #1 der
Marketing Natives am 08. Marz, bei dem erstmalig A1 als neuer Partner vertreten sein
wird. Das und vieles mehr lesen Sie im heutigen Newsletter.

Eine spannende Lektlre winscht

Ihre
Mag.(FH) Alexandra Vetrovsky-Brychta
DMVWO Varstand
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A1 wird Hauptpartner der Marketing Natives

Die Marketing Natives (powered by DMVO) starten mit A1 als neuen Hauptpartner ins
Veranstaltungsjahr 2017. Gemeinsam mit A1 werden die jungen Marketing-Enthusiasten aktuelle
Branchentrends aufspulren, hochkaratige Speaker vor den Vorhang holen und die Generation der

Millennials vernetzen. Die erste Etappe: Event#1 zum Thema ,Influencer Marketing — New Kings
and Queens of Content” am Mittwoch, 08. Marz. Mehr Details dazu gibt es hier.
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horizont.at, 06.03.2017

HORIZONT online

HORIZONT Wochenvorschau 010/2017

Interessante Termine und Themen in der 10. Kalenderwoche 2017: Springer, RTL, Goldbach und Post
melden jahr?016; KMU Digital, Handyfilme-Aq;:stellung, Artificial Intelligence, Influencer
Marketing, OWA Basic Februar; 2x Blicher zu Osterreich, Kevin Bell, open day FH St. Pélten.

E-Mail G+ Teilen ':-g

HORIZONT Online gibt einen Uberblick auf Termine, Meetings und Veranstaltungen, die in der Woche vom 06. bis Freitag
den 10. Marz - und dartiber hinaus - interessant und beachtenswert sind:

Am Mittwoch Abend laden die Marketing Natives das Dialogmarketingverband DMVO zum Event #1 des Jahres unter dem
Motto , Influencer Marketing - New Kings & Queens of Content” (18.30 Uhr, A1 Saal Lassallestrasse 9, 1020 Wien).
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extradienst.at Startseite, 09.03.2017

£

extradienst cmms

Suche

ED RANKINGS~ ED WARD

ED AKTUELL~ EDDAS HEFT~ EDVOTINGS~
ED ARCHIV ED NEWSLETTER

Event #1 Marketing
Natives

Auftakt des
Veranstaltungsjahres. Rund
430 Besucher kamen.

Thu. 09.03.2(
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extradienst.at, 09.03.2017

extradienst ==

Suche

ED AKTUELL~- EDDAS HEFT~ EDVOTINGS~ ED RANKINGS~ ED WARD
ED ARCHIV ED NEWSLETTER

Moderator Andreas Tatzreiter, Bastian Scherbeck (Kolle Rebbe Hamburg), Marion Vicenta Payr
(Travel-Bloggerin & Fotografin), Vicky Heiler (Lifestyle-Bloggerin), llja Jay Lawal (Mode-Blogger
und -Label-Grinder)

Auftakt des Veranstaltungsjahres. Rund 430 Besucher folgten dem Ruf der
Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-Experten.

Influencer, Blogger, Talents und Instagramer hier, Offentlichkeit, Reichweite und Interaktionsraten
da. Influencer Marketing gilt — nicht zuletzt aufgrund der hohen Social Media-Zuwachsraten in den
vergangenen Jahren — als Trend der Stunde im digitalen Marketing. Die Pflege von Beziehungen
zu wichtigen Meinungsflihrern gehort in der modernen Unternehmenskommunikation mittlerweile
zum guten Ton. Der Zenit scheint jedoch noch nicht erreicht zu sein. Was Marketeers beim
Beziehungsaufbau zu Influencern beachten sollten und wie erfolgsversprechende Kooperationen
zwischen namhaften Marken und reichweitenstarken Influencern aussehen kénnen, erlauterten
sechs Speaker bei Event #1 der Marketing Natives (powered by DMVO): Moderator Andreas
Tatzreiter und das neue Marketing Natives-Flhrungsduo Christoph Brenner und Benedikt Secker
begriBten Vicky Heiler (Lifestyle-Bloggerin bikinisandpassports.com & @thedailydose), llja Jay
Lawal (Mode-Blogger @wayofjay & Grinder des Modelabels TrueYou), Marion Vicenta Payr
(Travel-Bloggerin @ladyvenom & Fotografin), Konstantin Jakabb (Managing Director, VIRTUE
Austria), Karin Hermann (Head of Branded Content, Talents & PR VIRTUE Austria) und Bastian
Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe Hamburg).
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Micro Influencer im Trend

Passend zum gestrigen Weltfrauentag starteten Vicky Heiler und llja Jay Lawal mit einem Dialog
rund um das Thema Gender Differences bei Bloggern. Fur die Blogger-Pionieren Marion Vicenta
Payr ist Instagram deshalb fur viele Unternehmen ein wichtiger Kanal, da rund 1,6 Millionen
Osterreicher zwischen 13 und 29 Jahren taglich etwa 21 Minuten auf der Plattform verbringen
wirden.

Laut Konstantin Jakabb und Karin Hermann hat die Generation Y das Vertrauen in Institutionen
und Medien verloren. Manche Influencer-Kampagnen setzten sich zu wenig mit den Zielgruppen
auseinander.

Gast-Speaker Bastian Scherbeck sieht Influencer als eine der wichtigsten Zugangsquellen zu Hirn
und Bauch der Konsumenten, daher sei eine Professionalisierung des Influencer Marketings und
Managements von Bloggern unerlasslich. Wiederholt wurde an diesem Abend ein Trend zu Micro
Influencern konstatiert: Privatpersonen (im Unterschied zu prominenten Testimonials) mit einer
hohen Follower-Rate.

09.05. 2017 / red

Moderator Andreas Tatzreiter, Bastian Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe
Hamburg), Marion Vicenta Payr (Travel-Bloggerin @ladyvenom & Fotografin), Vicky Heiler
(Lifestyle-Bloggerin bikinisandpassports.com & @thedailydose) und llja Jay Lawal (Mode-Blogger
@wayofjay & Grinder des Modelabels TrueYou)

Bildcredit: Philipp Sanz / Pipart Photography
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horizont.at Startseite, 09.03.2017

EWENT

Event #1 der Marketing Natives: Influencer
Marketing hat Konjunktur

Zum Auftakt des newen Eventjahres drehte sich alles um den Themenschwerpunkt
LInfluencer - New Kings & Queens of Comtent”. Zudem stellte sich das neue
Fiihrung=duo vor.
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horizont.at, 09.03.2017

HORIZONT online

NEWS - DOSSIERS - TERMINE - JOBS - ABO & CO - NEWSLETTER -

v.l.: Konstantin Jakabb (Managing Director, Virtue Austria), Karin Hermann (Head of Branded Content, Talents, PR, Virtue Austria),
Bastian Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe Hamburg), Vicky Heiler (Osterreichische Influencerin; bloggt auf Bikinis
& Passports und The Daily Dose), Marion Vicenta Payr (Osterreichische Influencerin alias "Lady Venom"; bloggt auf The Travelblog),
Tlja Jay (Osterreichischer Influencer; tatig bei Follow Austria/Vienna, TrueYou & Way of Jay) und Andreas Tatzreiter (Griinder und
CEO der Agentur SpieRer & Spinner).

Event #1 der Marketing Natives:
Influencer Marketing hat Konjunktur

Zum Auftakt des neuen Eventjahres drehte sich alles um den Themenschwerpunkt ,Influencer -
New Kings & Queens of Content”. Zudem stellte sich das neue Fithrungsduo vor.

E-Mail G+ Teilen 6
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Die Marketing Natives, eine Nachwuchsplattform fr junge Marketing-Experten, luden am 8. Marz zu Event #1 mit dem
Themenschwerpunkt ,Influencer - New Kings & Queens of Content” in den A1 Austria Headquarter. Rund 400 Besucher
folgten der Einladung zum Auftakt des neuen Eventjahres und konnten von sechs Speakern mehr tber die vielfdltigen
Moglichkeiten des Influencer Marketing erfahren. Im Rahmen der Veranstaltung stellte sich auch das neue Fihrungsduo
Benedikt Secker und Christoph Brenner, das kiirzlich die Leitung der DMVO-Nachwuchsplattform tibernommen hat
(HORIZONT berichtete), vor.

Als Speaker konnten Ilja Jay (Osterreichischer Influencer; titig bei Follow Austria/Vienna, TrueYou & Way of Jay), Vicky
Heiler (Osterreichische Influencerin; bloggt auf Bikinis & Passports und The Daily Dose), Marion Vicenta Payr
(Osterreichische Influencerin alias ,,Lady Venom®; bloggt auf The Travelblog), Konstantin Jakabb (Managing Director, Virtue
Austria), Karin Hermann (Head of Branded Content, Talents, PR, Virtue Austria) und Bastian Scherbeck (Head of Digital
Interaction, Kolle Rebbe Hamburg) gewonnen werden. Moderiert wurde die Veranstaltung von Andreas Tatzreiter, dem
Grunder und CEO der Agentur Spiel3er & Spinner.

Micro-Celebritys als Multiplikatoren

Influencer Marketing hat Konjunktur. Der Bedarf an Influencer Marketing generiert sich durch die Probleme, mit denen
andere Formen der Onlinewerbung zunehmend zu kdmpfen haben: Die Zunahme von Adblockern, die strikten SEO-
Richtlinien Googles und die eingeschrankten Reichweiten in sozialen Netzwerken. Und dabei ist diese
MarketingmalRnahme, also Meinungsmacher fir Werbezwecke von Unternehmen zu niitzen, so alt wie die Werbung selbst.
Wurden bis zum digitalen Siegeszug vor allem Prominente vor den Werbekarren gespannt, geht es heute darum, Micro-
Celebritys als Multiplikatoren fur Markenbotschaften zu nitzen.

Die beiden Influencer Ilja Jay und Vicky Heiler diskutierten in diesem Zusammenhang zu den drei Themen ,Gender
Differences bei Influencern”, ,,Der Kampf um Reichweite und Relevanz” und ,Influencer als '"Medium”. ,Ich denke, dass es
heute ein Trend ist, in Micro-Blogger zu investieren”, sagt Jay. Den Grund ortet Heiler hinter Markenloyalitat, . das ist etwas,
woflr wir Blogger stehen"”. Weniger um ihren Blog, als um ihren Instagram-Account bzw. Influencer Marketing auf
Instagram drehte sich der Vortrag der Influencerin Marion Vicenta Payr alias ,Lady Venom". Thre beiden Kernaussagen:
Influencer miissen zur Marke passen und brauchen fir ihre Arbeit kreative Freiheit.

Das Vertrauen der Follower

Konstantin Jakabb und Karin Hermann stellten die Generation Y in den Mittelpunkt der Debatte. Diese sei mit ,harten
Krisen" aufgewachsen und habe das Vertrauen in Institutionen und Medien verloren. Bekannten, Freunden und
Influencern werde hingegen grol3es Vertrauen geschenkt. ,Jede Brand hat eine Geschichte, die es wert ist, erzahlt zu
werden”, sagt Hermann. Gefragt sei langfristiges Storytelling statt kurzfristiger Hypes. Influencer Marketing kénne
allerdings nicht fuir sich allein stehen, sondern miisse Teil einer Kampagne sein. Hermanns Fazit, warum Unternehmen mit
Influencern kooperieren sollten: ,Weil Influencer das Vertrauen ihrer Follower haben und wissen, was sie interessiert.”

Fiinf Thesen zu Influencer Marketing

Zuletzt stellte Bastian Scherbeck funf Thesen zum Thema ,Influencer Marketing” auf. 1) Influencer sind der Zugang zu Hirn
und Bauch von Konsumenten. 2) Eine weitere Professionalisierung des Influencer Marketings ist unerlasslich. 3) Micro-
Influencer werden 2017 an Relevanz gewinnen. 4) Marken missen die Beziehung zum Influencer ownen und nah dran sein,
damit es funktioniert. 5) Was ist aus Markensicht das Schlauste? Das Ziel: Die Brand als Influencer.
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Horizont Newsletter 09.03.2017

3. Event #1 der Marketing Natives: Influencer
Marketing hat Konjunktur

Zum Auftakt des neuen Eventjahres der Marketing Natives drehte sich
alles um den Themenschwerpunkt "Influencer - New Kings & Queens of
Content". Zudem stellte sich das neue Fithrungsduo Benedikt Secker und
Christoph Brenner vor.
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Horizont Facebook 09.03.2017

H HORIZONT Osterreich
4 5td. - €

Zum Auftakt des neuen Eventjahres der Marketing MNatives drehte sich alles
um den Themenschwerpunkt nfluencer - New Kings & Queens of
Content”.

HORIZONT:Event #1 der Marketing
Natives: Influencer Marketing hat
Konjunktur

77 l -
33

il Gefallt mir P Kommentieren A Teilen
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Medianet Titelblatt Marketing & Media, 10.03.2017

marketing & media
direkt- & dialogmarketing

eyepin will personalisierten ~ FMVO und Emotion iber VSG Direkt Werbung Starke
Kundenservice auf ein neues  Anreizsysteme in Marketing  Investitionen in ganz neue
Level heben 38 und Vertrieb 44 Produktionsmdéglichkeilen 48

© Zoren Koveomy

<«

Gabriel

o 2O ) w2 &
- \ = Schimberger
VSG Direkt
‘ VSG Direkt verstérkte zu Beginn
‘ ‘m 3 “ des Jahres sein Team mit Gabriel

o Schanberger. Er wird kinfiig als
Marketing Manager im Einsatz

Es geht nicht um das Ob, ===z

Zuvor unter anderem Station bei

sondern um das Wie M1 2 e

Social Media ist in der B2B-Kommunikation angekommen
— Osterreich hinkt Nachbar Deutschland hinterher. @

Influencer Marketing Die Marketing Natives Service Die Post launcht den E-Brief und
starteten mit Event#1 durch. © sorgt so fur mehr Sicherheit. &
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Marketing Natives

Erzahlenswert

Jede Brand hat eine Geschichte — die Marketing Natives
luden mit Event#1 zum Jahresauftakt.

eee Von Gianna Schineich

WIEN. Uber 400 Besucher folg-
ten am Weltfrauentag (8. Marz)
der Einladung der Marketing
Natives (powered by DMVO).
Beim Jahresauftakt der Nach-
wuchsplattform fir junge Mar-
keting-Experten im Al Saal wa-
ren Keynote-Speaker, die selbst
Influencer sind, sowie Agentur-
und Markenvertreter geladen.
Influencer, Blogger, Talents
und Instagramer hier, Offent-
lichkeit, Reichweite und Interak-
tionsraten da. Die digitale Mar-
keting-Welt wird - nicht zuletzt
aufgrund der hohen Social Me-
dia-Zuwachsraten in den vergan-
genen Jahren - von Influencer
Marketing als Trend der Stunde
dominiert. Die Pilege von Bezie-
hungen zu wichtigen Meinungs-
fithremn gehort in der modermen
Unternehmenskommunikation
mittlerweile zum guten Ton und
hat einen Fixplatz eingenommen.

0 St ot

Team

Das Board
der Marketng
Natves beim
Event21.

Kooperationen

Der Zenit scheint dabei jedoch
noch nicht erreicht zu sein. Was
Marketeers beim Beziehungs-
aufbau zu Influencern beachten
sollten und wie Erfolg verspre-
chende Kooperationen zwischen
namhaften Marken und reich-
weitenstarken Influencern aus-
sehen kdnnen, erlduterten die
sechs Speaker am Mittwoch-
abend.

Die Marketing Natives

Facts

Die Marketing Natives verstehen sich als eine Bewegung
und vereinen Marketing-Experien und Studenten in einer
Commundty. Gegrindet wurde die ,Bewegung® im Janner
2071 und ist eine Intiatve unier der Obhut des Dialog
Marketing Verbands Osterreich. Bis heute hat man sich
zum groBten Netzwerk junger Marketing-Enthusiasten” m
deutschsprachigen Raum entwickelt, heibt o3 auf der Web-
site. Die Mitglieder profitieren von finf jahrichen Events,
Workshops und einem Mentoring-Programm, auBerdem
von Verginstgungen fir Veransiatungen.

Weitere informatonen: www.marketingnatives.at

Lifestyle-Bloggerin Vicky Heiler
und Mode-Blogger Ilja Jay Lawal
starteten mit einem Dialog rund
um Geschlechterunterschiede
bei Bloggem.

Laut Heiler ziehen Lifestyle-
Bloggerinnen generell eine brei-
te Masse an, mannliche Mode-
Blogger wiirden laut Lawal nach
eine viel spitzere Zielgruppe
ansprechen, da ;ménnliche Life-
style-Blogger in einem anderen
Teich schwimmen”.

Selektive Zusammenarbeit
Beide Influencer sind sich einig,
dass Unternehmen im Jahr 2016
viel Budget fir Blogger Rela-
tions in die Hand genommen ha-
ben. Nun gehe der Trend mehrin
Richtung selektive Zusammen-
arbeit mit Influencern, die per-
fekt zur Marke passen und sich
damit identifizieren kinnen.

Heiler ist davon iiberzeugt,
dass hohe Reichweiten immer
das Endprodukt von regelma-
Rigem, qualitativ hochwertigem
Content seien.

Im Gesprach
Benedid Secker,
Andreas Tatzre-
terl, Chrisioph
Brenner.

Travel-Bloggerin Marion Vi-
centa Payr ist Instagramerin,
Blogger-Pionierin und _Ge-
schichtenerzahlerin®. Bei ihr ste-
hen guthentische Reise-Storys
mit exzellenten Fotos im Vor-
dergrund. Instagram sei ihrer
Meinung nach deshalb fiir viele
Unternehmen ein wichtiger Ka-
nal, weil rund 1 6 Mio. Osterrei-
cher zwischen 13 und 29 Jahren
tiglich etwa 21 Minuten auf der
Plattform verbringen wiirden.

~2017 geht der Trend in Rich-
tung Micro Influencer”, ist sich
Payr sicher. Thr Tipp fiir groe
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Marken: ,Influencer brauchen
ihre kreative Freiheit und keine
Detailbriefings. Nur dann erzah-
len sie authentische Geschich-
ten, die mit Leben gefiillt sind.”

Generation Y pragte die Krise

Konstantin Jakabb und Karin
Hermann von Virtue Austria
berichten, dass die Generation
Y mit Krisen aufgewachsen sei
und das Vertrauen in Institutio-
nen und Medien verloren habe.

L Wir haben aber die starks-
te, vernetzte Generation aller
Zeiten, uns stehen zahlreiche
Kommunikationsplattformen
zur Verfligung. Jeder ist ein Pu-
blisher und kann Inhalte ver-
breiten”, meint Jakabb. Warum
manche Influencer-Kampagnen
ein Flop seien?

Sie wiirden sich zu wenig mit
dem ,Need" der Zielgruppe aus-
einandersetzen. Ideen wiirden
oft in den Kopfen eines Manage-
ments-Boards entstehen — und
in den Kdpfen der potenziellen

Volles Haus
Das erste Event-
der Marketing
Natives im
neuen Jahr war
gut besucht.

Marketing Natives

Konsumenten sterben. Auch
Hermann beobachtet den Trend
der Micro Influencer — soge-
nannte Talents.

Letztlich gilt unabhéngig von
der Reichweite des Influencers:
,Jede Brand hat eine Geschichte,
die es wert ist, erzahlt zu wer-
den.”

Ruf nach Professionalisierung
Last but not least stand Bastian
Scherbeck von der Hamburger
Agentur Kolle Rebbe am Red-
nerpult. Seiner Meinung nach

seien Influencer eine der wich-
tigsten Zugangsquellen zu Hirm
und Bauch der Konsumenten,
daher sei eine Professionalisie-
rung des Influencer Marketings
und Managements von Bloggern
unerlasslich. Sein Branchen-
Tipp: ,Blogger sollten ein pro-
fessionelles Management haben,
sinnvolle Pricing-Modelle und
sich vor einer Kampagne eine
Ergebnis-Definition tiberlegen.”

))

Wir haben aber die stidrkste ver-
netzte Generation aller Zeiten, uns
stehen zahlreiche Kommunikati-
onsplattformen zur Verfiigung.

(¢

Konstantin Jakabb
Virtue Austria
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medianet.at, 10.03.2017

= Von Gianna Schéneich

WIEN. Uber 400 Besucher folgten am
Weltfrauentag (8. Marz)der Einladung der
Marketing Natives (powered by DMVO). Beim
Jahresauftakt der Nachwuchsplattform fir
junge Marketing-Experten im Al Saal waren
Keynote-Speaker, die selbst Influencer sind,
sowie Agentur- und Markenvertreter geladen.

Influencer, Blogger, Talents und Instagramer
hier, Offentlichkeit, Reichweite und
Interaktionsraten da. Die digitale
Marketing-Welt wird - nicht zuletzt aufgrund
der hohen Social Media-Zuwachsraten in den
vergangenen Jahren — von Influencer Marketing
als Trend der Stunde dominiert. Die Pflege von
Beziehungen zu wichtigen Meinungsfithrern
gehért in der modernen
Unternehmenskommunikation mittlerweile
zum guten Ton und hat einen Fixplatz
eingenommen.

Marketing Natives

marketing & media

sanz/Pipart (2]

regelmifiigem, qualitativ hochwertigem
Content seien.

Travel-Bloggerin Marion Vicenta Payr ist
Instagramerin, Blogger-Pionierin und
.Geschichtenerzihlerin”. Bei ihr stehen
authentische Reise-Storys mit exzellenten
Fotos im Vordergrund. Instagram sei ihrer
Meinung nach deshalb fiir viele Unternehmen
ein wichtiger Kanal, weil rund 1,6 Mio.
Osterreicher zwischen 13 und 29 Jahren tiglich
etwa 21 Minuten auf der Plattform verbringen
wiirden.

»2017 geht der Trend in Richtung Micro
Influencer”, ist sich Payr sicher. Thr Tipp far
grofie Marken- Influencer brauchen ihre
kreative Freiheit und keine Detailbriefings. Nur
dann erzihlen sie authentische Geschichten,
die mit Leben gefiillt sind”

Generation Y pragte die Krise

Konstantin Jakabb und Karin Hermann von
Virtue Austria berichten, dass die Generation Y
mit Krisen aufgewachsen sei und das Vertrauen
in Institutionen und Medien verloren habe.
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Kooperationen

Der Zenit scheint dabei jedoch noch nicht
erreicht zu sein. Was Marketeers beim
Beziehungsaufbau zu Influencern beachten
sollten und wie Erfolg versprechende
Kooperationen zwischen namhaften Marken
und reichweitenstarken Influencern aussehen
kiénnen, erlduterten die sechs Speaker am
Mittwochabend.

Lifestyle-Bloggerin Vicky Heiler und
Mode-Blogger Ilja Jay Lawal starteten mit
einem Dialog rund um
Geschlechterunterschiede bei Bloggern.

Laut Heiler ziehen Lifestyle-Bloggerinnen
generell eine breite Masse an, mannliche
Mode-Blogger wiirden laut Lawal nach eine
viel spitzere Zielgruppe ansprechen, da
.minnliche Lifestyle-Blogger in einem anderen
Teich schwimmen”.

Selektive Zusammenarbeit
Beide Influencer sind sich einig, dass

Unternehmen im Jahr 2016 viel Budget fiir
Blogger Relations in die Hand genommen
haben. Nun gehe der Trend mehr in Richtung
selektive Zusammenarbeit mit Influencern, die
perfekt zur Marke passen und sich damit
identifizieren kdnnen.

Heiler ist davon iberzeugt, dass hohe
Reichweiten immer das Endprodukt von

Marketing Natives

~Wir haben aber die stirkste, vernetzte
Generation aller Zeiten, uns stehen zahlreiche
Kommunikationsplattformen zur Verfagung.
Jeder ist ein Publisher und kann Inhalte
verbreiten’, meint Jakabb. Warum manche
Influencer-Kampagnen ein Flop seien?

Sie wiirden sich zu wenig mit dem ,Need” der
Zielgruppe auseinandersetzen. Ideen wiirden
oft in den Képfen eines Managements-Boards
entstehen —und in den Képfen der potenziellen
Konsumenten sterben. Auch Hermann
beobachtet den Trend der Micro Influencer —
sogenannte Talents.

Letztlich gilt unabhingig von der Reichweite
des Influencers: Jede Brand hat eine
Geschichte, die es wert ist, erziihlt zu werden”

Ruf nach Professionalisierung

Last but not least stand Bastian Scherbeck von
der Hamburger Agentur Kolle Rebbe am
Rednerpult. Seiner Meinung nach seien
Influencer eine der wichtigsten
Zugangsquellen zu Hirn und Bauch der
Konsumenten, daher sei eine
Professionalisierung des Influencer Marketings
und Managements von Bloggern unerlasslich.
Sein Branchen-Tipp: Blogger sollten ein
professionelles Management haben, sinnvolle
Pricing-Modelle und sich vor einer Kampagne
eine Ergebnis-Definition iiberlegen”
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Marketing Natives
Medianet Facebook, 10.03.2017

Medianet Verlag
10. Marz um 09:09 - €

Marketing Natives - Was Marketeers beim Beziehungsaufbau zu Influencern
beachten sollten und wie Erfolg versprechende Kooperationen zwischen
namhaften Marken und reichweitenstarken Influencern aussehen kénnen,
erlauterten die sechs Speaker am Mittwochabend.

Vicky Heiler llja Jay Marion Vicenta Payr Virtue Austria Konstantin Jakabb
Karin Hermann Kolle Rebbe Bastian Scherbeck
#Influencer #Marketing #Blogger #Agency

Erzahlenswert

Jede Brand hat eine Geschichte — die Marketing Natives luden mit Event#1 zum
Jahresauftakt.

MNEWS_ MEDIANET.AT
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Job Kurier, 11.03.2017

iFu)
FEnAL

Marketing Natives

FVENT

Marketing Natives 1ic Marketing
Nagives luden ins Headquareer der
Al Telekom Austra (Bild 1-33, Die
Stargiste des Abends zum Thema
JInfluencer Markezing  New Kings
& Queens of Content™; Vicky Heiler
(Lifc-Seyle Bloggerin), lja Jay Lawal
(Mode-Blogeer, Grinder des Labels
T'rucYou), Marion Vicenta Payr {1'ra-
vel-Bloggerin), Konstantin Jakabb
(Chel Virtue Austria), Karin Hermann
(Virtue Austria} und Bastian Scher-
beck (Kolle Rebbe Hamburyg). Fazit
des Abends: Vertraven ist der
Grundseert von Iniluencer Marke-
ting und Marken missen die Bezie-
hung zu ihren Influencern pllegen.

FMVO-Podiumsdiskussion Anliss-

lich Jes Weltfrauentags lud der Fi-
nanz-Mutketing  Verband - Qsrer-
reich (EMVO) in den Erste Campus
zu ¢inent Financial Forum, wm der
Frage nachzugehen, ob Frauen nicht
die besseren Leader sind. WU-Rek-
torin Edeltraud Hanappi-Egger crofi-
nete miz einem Impulsvorerag und
diskutierte anschlieBend mic Andrea
Stirmer (Vorscandsvorsitzende der
Zirich Versicherungs-AG), Doris To-
manek (Vorstandsmizglied der Uni-
Credic Bank Austriv) und Sabine
Minarsky (Fead of TTuman Resources
der Erste Bank, Bild 1) tber die Po-
tenziale weiblicher Fihrungskriifte.

70



Marketing Natives

DMVO Newsletter, 16.03.2017

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

o

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

die EUJ-Datenschutz-Grundverordnung/ePrivacy Verordnung ist das dominierende DMVO Thema
im Frahling. Sie naht in groen Schritten und tritt im Mai 2018 in Kraft. Sind Sie und Ihr
Unternehmen schon bestens darauf vorbereitet? Wenn nicht, dann informieren Sie unsere DMVO-
Experten gerne Gber alle relevanten Inhalte — zum Beispiel bei den Elevator Pitches zur EU-
Datenschutz-Grundverordnung/ePrivacy Verordnung am 22. Marz oder bei der DMVO
Veranstaltung am 4. April. Im heutigen Newsletter finden Sie aber auch alles zum ersten Event der
Marketing Natives sowie zu weiteren spannenden Veranstaltungshighlights.

Eine interessante Lektlre winscht
lhr

Martin Wilfing
DWMVO Geschaftsflhrer
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Marketing Natives

Das war Event #1 der Marketing Natives: , Influencer Marketing - New Kings &

Queens of Content*

Vergangene Woche war es wieder soweit - die Marketing Natives (powered by DMVO) luden zu
Event #1. Rund 430 Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fir junge Marketing-
Experten in das Headquarter von A1 Telekom Austria. Namhafte dsterreichische Blogger und
Influencer diskutierten Uber die ,How-tos* fir erfolgreiche Kooperationen und gaben einen
Ausblick auf die Influencer-Trends 2017. Einen ausfuhrlichen Bericht Gber den spannenden

Abend lesen Sie hier.
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Marketing Natives

weibi.at, 17.03.2017

el

CATEGORIES -~ EVENTKALENDER WORK WITH ME -~ THE BOHO BOUTIQUE -
CAREER., LIFE
Dear Fakc'btum
17/03/2017 NUTE READ

Lieber Fake-Fluencer,

Ich bin gerade auf deinen Account gestofien weil du mich geliked hast. Schéne Fotos hast
du da. Sind die von dir? Ja? Ich glaube die oder dhnliche kenne ich von wo - nur von wo?
Machst du auch dein eigenes Ding? Ja? Wo? Irgendwie habe ich deine Bilder schon alle
irgendwo gesehen. Das Foto gestern war ja toll - So viele ,ahhhh”, “ahhhhhh!" und
.ahhhhhhhhh" * habe ich schon lange nicht wo gesehen. Waren doch mindestens 50
Kommentare oder? Genau die gleiche Anzahl wie zwei Tage davor und weitere zwei Tage
davor ... und irgendwie auf allen deinen Posts. Ach ja ich hab auch das gleiche vor einem
Monat gesehen. Immer fast genau 50 - wie machst du das? Deine Community will dich
anscheinend immer wieder gllicklich machen- wie konsequent! Wirklich bewundernswert.
Und diese Like Anzahl - auch immer gleich - ein paar Ausreil3er. Statistisch gesehen bist
du eindeutig ein Wunder. Das finde ich echt Wahnsinn - wie man sogar der Mathematik
zeigen kann, wie sie falsch liegt. Unglaublich - you have the power my friend!

Ich habe nur leider schlechte Nachrichten fir dich. Wie ich bei der All Influencer Marketing
Konferenz erfahren habe, wird es bald vorbei sein mit deinen Likes & Followern. Sorry.
Aber ich dachte ich sage es dir gleich: Lieber ein Ende mit Schrecken, als ein Schrecken
ohne Ende - heil3t das nicht so?

Auf jeden Fall hat Phil Wennker von dataheads eine Prasentation gehalten, die dir
wahrscheinlich Angst gemacht hatte. Phil Wennker - ein Statistiker, Mathematiker &
Zahlenguru, der uns ziemlich eindringlich erklart hat wie man mit Statistik, Mathematik,
Wahrscheinlichkeitsrechnung und ,Machine Learning” die Influencer (bzw. die Nicht-
Influencer) durchleuchtet. Was er da gezeigt hat, war unglaublich. Wenn man deine
Engagement Rate mit Posting Anzahl, einem Vergleichswert fir deine Kommentare, deine
Themen, Sentiments & Co zusammenlegt, dann bist du eine grolie Niete. Sorry fUr den
Ausdruck. Auch wenn du gerade in Genugtuung geschwelgt hast weil du mal wieder deine
50 Kommentare und 551 Likes bekommen hast. Du musst der Tatsache ins Gesicht
blicken: Its soon over. Und da werden dir auch deine Gruppenfreunde und die
gegenseitigen Likes nicht helfen, denn das sieht die Statistik auch.

Wenn es so weiter geht und mehr Leute sich mit dem Thema beschéftigen und Tools
entwickeln , wirst nicht nur du wissen, dass du ein Fake-Fluencer bist - sondern alle
anderen auch. Mein Rat an Dich: Beginne dich schon mal damit anzufreunden: Die
Peinlichkeit naht. (fch hol schon mal das Popcorn...)

SPANISCHE FACHER SHOP

WHO IS VIKI?

BOHO-LIFESTYE BLOGGER & ENTREPENEUR

Join my vivid 30-something
boho-style life as an
entrepeneur, blogger, speaker &
co!

Blogging since 2009 // ceo digital
& influencer agency // founder
of Lifestyleblogger Austria

Living in the south of Vienna.

sun-hearted // boho-lover //
gluten-free // nature
supporter // fashion addict //
wedding dreamer // travelista //
interior DIYer // digital
enthusiast // humanist
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Marketing Natives

Just saying. For your info.

Und danke dass du mich gerade wieder ent-followed hast. Bei deiner zukinftigen
Reputation will ich dich dann eh nicht mehr Kennen .

Ehrlich wahrt am l&angsten, sagt man - in meinen Augen ist es eher : Klarheit siegt =
See you soon - not!

Deine Entlikerin
WEITERE LINKS & INFOS

Diese Beitrag ist etwas humoristisch gemeint- das Thema ist nicht neu aber muss einfach
geshared werden und ich dachte ich schreibe das mal etwas anders. Es betrifft mich auf
vielen Seiten: Als Bloggerin zwar weniger, weil ich kein Problem habe wenn jemand mehr
Likes hat als ich ( bei dickeren Haaren auf dem Kopf, bin ich zugegebenermalen
neidisch..) aber weil ich merke wie oft mich Leute fragen wie sie damit “schnell geld
verdienen” kdnnte oder jemand anderer einen Auftrag bekommt weil der Kunde die
fake-Likes nicht sieht. Als Agentur weil ich mir jeden neuen Account so genau ansehen
muss, dass es mir weh tut und Zeit draufgeht die ich nicht verrechnen kann. (Was schnell
dazu fihren kénnte, dass am Ende die alten Hasen gebucht werden, weil sie sicher
abliefern.) Als Trainer & Blog-Coach weil bei mir Leute landen die glauben sie wiirden
einfach so mal Influencer werden und ihre 1.000 Euro pro Instagram Beitrag verlangen
kénnen. (Nein, das wird nichts.)

Wer noch mehr tber das Thema ,Fake Engagement oder Fake Follower, Instagram Bots &
Co lesen méchte, der kann ich folgende Artikel nur nahe legen:

Marion Vincnta Payer (Ladyvenom) macht da gerade viel Wind um das Thema und shared
eine menge auf ihrer Facebook - Thumbs up!

Michael Prigl hat einen super Beitrag dazu geschrieben Bots everywhere on Instagram

Bei den Marketing Natives Event Uber Influencer Marketing hat Vicky Heiler zu diesem
Thema einen Satz gesagt, der mir sehr gut gefallen hat: ,Wer faked, dem geht man aus
dem Weg" (Sie hat das etwas eleganter gesagt - aber ich erinnere mich nicht mehr an das
genaue Wording)

Ein paar Tipps wie man erkennt was die Leute so gerne zu kaufen findet man im Beitrag
von Sylvia von Lifestyle Adventures

Danke hier nochmal an Phil Wennker von dataheads flir diese unglaublich coole
Prasentation in Mdnchen bei der AIMC - Er jetzt hat eine dsterreichische Blogger
Fangemeinde %
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dmvoe.at, 20.03.2017

OMVO)

Winsan. Barvicss. Impulsas.

DMVO Schwerpunktthemen 2017

20, MARZ 2017

Eh’rc?r“&egsih“Ex%’tgﬂ.'é'?’t?ré'ﬂé‘ﬁ‘&(gtra Snfar ) orvacy
nternehmen

Neue EU Gesetze, umherschwirrende Geriichte und unzahlige unterschiedliche Meinungen: Kein Wunder,
dass sich kaum noch jemand im digitalen Daten-Dschungel zurechtfindet. DMVO Experten weisen Wege
aus dem dichten Tropenwald.

= Blitzumfrage zur EU Datenschutz Grundverordnung/ePrivacy Verordnung und Digitalisierung im
Dialog

+ DMV und die Marketing Matives bringen Licht in den digitalen Datendschungel und richten ihre
Aktivitaten 2017 auf die Schwerpunktthemen Digitalisierung im Dialog und EU DSGVQO/ePrivacy
Verordnung aus

+ DMVG Programm fiir 2017

Laut Blitzumfrage des Meinungsforschungsinstituts TQS Research & Consulting sind mehr als 60% aller
dsterreichischen Untemehmen nicht oder nur wenig vertraut mit der ab 25. Mai 2018 in Kraft tretenden EU
DEGVO und ePrivacy Verordnung. Mehr als die Halfte aller Untermehmen kennt nicht den exorbitant hohen
Strafrahmen bei Verstdien. Dabel kann der nicht gesetzeskonforme Umgang mit elekironischen Daten zur
Existenzbedrohung werden. Bei Vergehen drohen Strafen von bis zu 4% des Jahres-Mettoumsatzes oder 20 Mio.
Euro.

Die EU DSGYO/ePrivacy ist fur alle in der EU tatigen Unternehmen verpflichtend - unabhangio vom Sitz des
Unternehmens.

Der DMVO begrit grundsétzlich europ@isch einheitliche Datenschutzregelungen. Sie erhdhen die Transparenz
und damit die Akzeptanz der Konsumentinnen und Konsumenten fir MarketingmaGnahmen. Allerdings gibt es
einige wichtige Inhalte, die fir Osterreich noch konkretisiert bzw. angepasst werden milssen, um Rechtssicherheit
herzustellen. Es ist in diesem Zusammenhang vollig inakzeptabel, dass die dsterreichische Wirtschaft bei der
Ausgestaitung der sogenannten Offnungsklauseln bis dato weder Einsicht nehmen darf noch aktiv eingebunden
wird. Der DMVO fordert daher die zustandigen staatlichen Stellen auf mit der ésterreichischen Wirtschaft,
insbesondere der Dialog Marketing Branche, in den Dialog zu trefen.

DMVO Prasident Anton Jenzer: Klare Datenschutz-Regelungen erhdhen die Transparenz und damit die
Akzeptanz der Konsumentinnen und Konsumenten fur Marketingmainahmen. Jedoch gibt es rund 60
Offinungsklauseln, iiber deren Inhalt noch Unklarheit besteht. Es ist vllig inakzeptabel, dass die verantwortlichen
staatlichen Stellen hinter verschlossenen Tlren an Regelwerken arbeiten, ohne die dsterreichische Wirtschaft und
insbesondere die Dialog Marketing Branche einzubinden. Wir fordern Einsichtnahme und wollen gehart werden.”

Der DMVO informiert diber die Inhalte der EU-DSGVO/ePrivacy Verordnung und erarbeitet gemeinsam mit
Farinem einen digitalen Code of Conduct, um Rechissicherheit im Umgang mit Daten zu erreichen.
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Digitalisierung im Dialog

Die zunehmende Digitalisierung im Data Driven-Marketing stelli viele Unternehmen vor grofie Herausforderungen:
Das digitale Angebot ist riesig und oft verwirrend. Dabei finden 96% aller befragten Untermehmen die
Digitalisierung im Dialog fur eine der wichtigsten und nachhaltigsten Entwicklungen in der Branche. Knapp 86%
der Unternehmen nuizen derzeit Daten fir Marketing und sind daher unmittelbar betroffen. 80% sehen fur sich
selbst Weiterbildungsbedarf beim Thema Digitalisierung im Dialog.

Mit der Digitalisierung verandert sich die Art und Weise der Kommunikation im Dialog Markeiing. Von
Frogrammatic Advertising, Behavioral Marketing, kognitiven und performancebasierenden Systemen bis hin zu
E-Commerce, Tracking, Realiime Marketing und vielem mehr reicht die Bandbreite der neuen Moglichkeiten im
Dialog Marketing. Der DMVO hat sich das Ziel gesetzt, die Branche in ihrer Entwicklung zu fordern und analoge
Kommunikation mit digitalen Kommunikationstools zu unterstiitzen. Der grozte Kommunikationsverband
(sterreichs bietet Orientierungshilfe im digitalen Datendschungel, veranstaltet Workshops, fordert die
Weiterbildung und zeigt langfristige Trends auf. Mach dem Motto tun statt reden” gibt es 2017 u.a. folgende
Meuverungen: neue Website, Workshops, Events, B2B Marketing Kongress und Stammtische.

Workshops, Events, B2B Marketing Kongress und Stammtische

Die Schwerpunktthemen Digitalisierung im Dialog und EU DSGVO/ePrivacy Verordnung fordem eine
Neupositionierung des DMV Os. Neben neuen Themen und Akfivitdten liegt dieser auch eine neue
Organisationsstruktur zu Grunde: Der DMVO verschrénkt sich mit den Marketing Natives und holt diese als Board
Members in den Vorstand. Die interne Umstrukturierung bringt Mitgliedemn einen Mehrwert, den Startschuss
macht die neue Website ab April 2017, gefolgt von mehraren Veranstaltungen:

+ DMVO Elevator Pitch zur EU DSGVO/ePrivacy Verordnung am 22.03.

+ DMV Facts & Friends zu Pimp my Campaign am 30.03.

= Kick off-Event zur EU DSGVO/ePrivacy Verordnung Roadshow am 04.04.

+ Start Roadshow durch Osterreich zur EU DSGVO/ePrivacy Verordnung ab 23.05.
* Podiumsdiskussion zur EU DSGVO/ePrivacy Verordnung bei der DMX am 31.05.
+ Dialog der Wissen schaflflt am 31.05.

+ 8 Workshops zu den DMVO Schwerpunkithemen und Stammiische

» B2E Marketing Kongress am 10.10.
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TQS Research und Consulting

TQS steht fur Trust, Quality und Service und genau das verbindet TQS in der Beratung und
Marktforschung zu mafigeschneiderten Losungen. TQS deckt alle Leistungen eines Full-Service-
Instituts ab und bietet von der Problemdefinition bis hin zum Ergebnistransfer ein fiir jedes
Unternehmen individuelles Service an. Der universitire Hintergrund der GeschiftsfithrerInnen Prof.

Dr. Dieter Scharitzer und Mag * Angelika Sonnek sichert hochwertige Erhebungsinstrumente und
unabhingige Ergebnisse.
www.tgs.at

Das Schmetterlinghaus

Direkt im Herzen Wiens, hinter der Hofburg, am Rande des Burggarten, gibt es eine einzigartige,
tropische Oase: das Schmetterlinghaus. In dem wunderschonen Jugendstilgebiude flattern rund 500
freilebende und fliegende Schmetterlinge durch das lichtdurchflutete Gebiude, vorbei an Wasserfillen
und exotischen Pflanzen, nah an threm natiirlichen Lebensraum. Eine paradiesische Atmosphire und
einzigartige Fauna und Flora.

www_schmetterlinghaus at
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DMVO Newsletter, 23.03.2017

DMV

alog Marketing Verband Osterreich

-

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

mit Frahlingsanfang begab sich auch der DMVO in die Natur: Im Schmetterlingshaus wurde das
DMVO Programm 2017 vorgestellt, das sich rund um die Pfade aus dem Daten-Dschungel, den die
EU-DSGVO/ePrivacy Richtlinie bringen, dreht. Maheres dazu lesen Sie im heutigen Newsletter.
Aufkerdem gibt es einen Uberblick Gber die spannendsten Events im April.

Einen schénen Frinlingsbeginn winscht
aly

Anton Jenzer
DMVO Prasident
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Raus aus dem Daten-Dschungel - DMVO Plane 2017

Der DMVO stellte am Montag im Schmetterlingshaus sein Programm fiir 2017 sowie eine
Blitzumfrage zur EU-Datenschutz-Grundverordnung/ePrivacy-Richtlinie vor. Das Ergebnis: Mehr
als 60% aller osterreichischen Unternehmen sind nicht oder nur wenig vertraut mit den
Anderungen, die ab 25. Mai 2018 in Kraft treten werden. Gemeinsam mit den Marketing Natives
wird mit einem umfangreichen Programm, u.a. bestehend aus Workshops, Events, Stammtischen
und dem B2B Marketing Kongress, Orientierungshilfe geboten. Details zum DMVO Programm
2017 erfahren Sie hier.
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Horizont, 24.03.2017

Die Arbeit der
Nachwuchsverbande

Die [AA Young Professionals feierten dieser Tage ihren Kick-off, die Marketing Natives
launchien cin neues Stammtischlformat und die pria haben einen neaen Namen,

Bericht voi Sandra Schleder

G anz der Itadition entsprechend,
starteten im Mérz die Nach-
wuchsverbinde der Inmternatinnal
Adverlising Association {IAA), desDi-

alog Marketing Verbands Osterreich
(DMYVO) and des Public Relaiions
Verbands Ausoia (PRVA) in das neve
Yreransialiungsjahr

So feierten etwa die IAA Vounpg
Prolessionals am Donnerstag iheen

Kick-ol], der nach wie vor dul deed
Twenircihen sersde: Speaker’s Cor-
net, VWerbeveien und Workshops.
Die Themen des Speaker’s Cormers
in diesem [ahr: , Trisch gekncht nder
aulgewarml?’, .Lachen in posilakti-
schen Zeiten!?” und ,,Auch Scheitern
will gelernd sein® ,Der Speaker’s Cor-
ner immi sich brisanien Themen
un, zu cenen wir gerne geeensileli-
che Meinungen aufeinandemrallen
lussen. Mein Anspruch ist, dass wic
vin Theema von mehreren Scilen und
durchaus provokant beleuchten’,
sugt Benedikt Schrnidinger, I'rdsident
der TAA Young Professionals. In den
Werbereien blickl eine tiberschauba-
ve Gruppe von zehn bis 16 Personen
hinter die Kulissen von Unterneh-
men: T April gedhr exin eine Virnual-
Reality-Agentur, itn Herbst zusu Erste
Bank Open. ,Im Novemher machen
wir pine Heise ins Darkned, sehen uns
mii cinem TTacker an, wic: man die
eigene Infrastuktur sichert odey viel

leichl Drogen kaulen kann', erzéhll
Schmidinger. Zusttzlich tinden ein

bis zwelmal jahrlich Workshops statl.
1Yie LAA Young Professionals haben
rund 100 Mitglieder,
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Nenes Stammtischformat

ie Markering Natives wollen Bernfs-
einsteiger und Branchengriien in
viner Community vercinen,  3Wirver-
suchen, den Need von heiden Seiten
zu decken, Die einen wollen in den
Joh hinein, die anderen hrauchen die
jungen Kralte’, sagl Co-Leader Chuis-
wph Brenner. Seit der Grindung im
Jahr 2011 ist das Netewerk aul 100
Mitglicder anpewachsen. Divse snl-
len von Events, Workshops und dem
inder Vorwoache ins |.echen gernfonen
Stammdischlormal ,Aul ein Glaserl
mif . F prditiceen. Zom Aallaki des
neuen lvengahres Anfang Mirz ging
es wn oInlluencer Marketing”, beim
niachaten Pvent im April sichi |, Pra-
grammatic Advertising - Chalbuis®
aufder Agenda, gefnlgt von , Kreanvi
Lt = Konzeplion - Kreation® in Juni.
Fiir die bedden Treenis nach der Snim-
merpause stehen die ‘themen noch
wuchil legl, In den Workshops sollen im
kleinen Rahunen Learnings urngeseLzl
werden, das Stammiischinemal sall
vier bis sechsmal im Jalr statfinden
wid ,coole und erlolgreiche Leute im
lnckeren Rahmen mil den Miglie-
dern zusamumenbringen’ so Brenner.

Marketing Natives
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Medianet Titelblatt Marketing & Media, 24.03.2017

marketing & media
> Foman .

A
e
Cannes Die Fernsehbranche  Folyo Die Zeitschrift Woman !
trifft sich auch heuwer zur setzt auf eine besondere o
MIPTV in Frankreich 22 AuBenwerbekampagne 12

€ Ricdo Megatt

Ann Kathrin
Hermes

~News"
Ann Kathrin Hermes hat die
Leitung dar Onlineradaktion des
Nachvichtenmagazins News

& N sl orem i Ty o sosion

dbernommen. Die 29-Jihrige

war 2uvor in dar Online-
e n redaktion der Tageszeitung Die
Presse taig und arbeitete beim

Gute Geschich |
statt Telefonterror greiaEsas

und baute den Social Media-

Sie sind , Journalistenversteher®: Die Geschaftsfuhrer AT IR

von Milestones in Communication im Interview. ®

gestalter
gesucht

SPS MARKETING

SPSMARKETING ey

Jatewsteutio re EUR 35.000,00 & 40.000,00

Datendschungel Der DMVO machte Klarheit | SUCht eine/n e B8 A
in die Datenschutz-Verordnung bringen. @ Art Director/in.  » seency@spsmarketing.com
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Medianet, 24.03.2017

Im Schmetterlingshaus inMien war die neue
EU-Datenschutz-Grundvererdnungein groBes Thema.

eee Von Gianna Schéneich

€ Part torrmscia, ret £ mber ( Mortege B, Sdnn
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ie EU-Datenschutz-

Grundverordnung

(EU DSGVO) wird im

Mai 2018 in Kraft

treten. Doch neue EU-
Gesetze, Gerlichte und unzéhlige
verschiedene Meinungen sorgen
fiir Verwirrung, und man fihit
sich im Datendschungel fast
schon verloren.

Hinzu kommt: Wer sich nicht
auskennt und gegen die ,inter-
pretationsdirftige” Verordnung
verstd8t, hat mit exorbitanten
Strafen zu rechnen. So drohen
bei Vergehen Strafen von bis zu
4% des Jahres-Nettoumsatzes
oder 20 Mio. €.

Tropische Temperaturen

Fir mehr Klarheit sorgte der
DMV vergangenen Montag im
Rahmen eines Pressegesprichs.
Um das Feeling perfekt zu ma-
chen, lud man auch direkt in den
Dschungel - beziehungsweise in
das Wiener Schmetterlingshaus.

Bei tropischen Temperaturen
von 35 Grad erklarte DMVO-Pra-
sident Anton Jenzer, man wiirde
als DMV die Datenschutz-
Grundverordnung begrifen:
+Zum einen schafft sie eine Har-
monisierung innerhalb der EU.
Das macht es leichter, im inter-
nationalen Umfeld zu arbeiten.
Insgesamt ist die Verordnung
s0, dass wir im Dialogmarketing
damit leben kénnen.”

Kritisch #uBert man sich be-
zliglich der 60 vorgesehenen Off-
nungsklauseln: Einzelne Stellen
kénnen nationale Adaptierungen
vornehmen. Ich hoffe, wir haben
unrecht, aber wir befiirchten,
dass die Offnungsklauseln so
geAndert werden, dass sie flr
das Dialogmarketing groBe Hin-
demisse darstellen.”

Die genannten Offnungsklau-
seln wiirden allerdings hinter
verschlossenen Taren formu-
liert werden. ,Das heift, wir
wissen nicht, was nachher da-
bei rauskommt Wir finden, dass
die Branche zumindest einmal
gehért werden sollte, und for-

))

Ich hoffe, wir habern
unrecht, aber wir
befitrchten, dass die
Offnungsklauseln

so gedndert wer-
den, dass sie fiir das
Dialogmarketing
grofse Hindernisse

darstellen.

dern eine Ansichtnahme, was
hier geplant ist. Wenn unsere
Beflirchtungen nicht stimmen,
umso besser. Sollte es aber hier
zu einer Verscharfung der Ver-
ordnung kommen, wire das ab-
solut kontraproduktiv. Die Tren
sollten gedffnet werden und wir
sollten zum Dialog eingeladen
werden”, so Jenzer.

Eine Blitzumfrage des Mei-
nungsforschungsinstituts TQS
Research & Consulting unter
der Leitung von Dieter Scharit-
zer konnte zeigen, dass mehr
als 60% der befragten DMVO-
Mitglieder mit der Verordnung
nicht oder nur wenig vertraut
sind. Dem will der DMV0 ent-
gegenwirken und setzt auf zahl-
reiche Events, die die Branche
fit machen sollen, wie zum Bei-
spiel der Kick off-Event zur EU

Anton Jenzer

% .
i
H
g
g

Marketing Natives

DSGVO/ePrivacy Verordnung am
4. April.

Die Studie konnte auferdem
zeigen, dass 96% der befrag-
ten Unternehmen die Digitali-
sierung im Dialog fiir eine der
wichtigsten und nachhaltigsten
Entwicklungen halten. Knapp
86% der Untemehmen nutzen
derzeit Daten fur Marketing und
sind daher unmittelbar betrof-
fen. 80% sehen fiir sich selbst
Weiterbildungsbedarf beim The-
ma Digitalisierung im Dialog.

Wichtige Entwicklungen

Die Schwerpunktthemen Digita-
lisierung im Dialog und die EU
DSGVO/ePrivacy-Verordnung
wiirden eine Neupositionierung
des DMVO fordem, erlauterte
Werner Schediwy, DMV0-Vize-
président. Neben neuen Themen
und Aktivititen wilrde dieser
auch eine neue Organisations-
struktur zugrunde liegen. So
verschrinkt sich der DMVO mit
den Marketing Natives und holt
diese als Board Members in den
Vorstand. Die interme Umstruk-
turierung soll Mitgliedem einen
Mehrwert bringen. Startschuss
der Neustrukturierungen ist die
neue Website ab April 2017.

Weitere Informationen:
www.dmvoe.at

Wemesr Schadiwy, DMVO-Vizeprasident, Aaton Jenzer, DMVO-Prasident,
Christoph Brenner, Marketing Natives, und Dieter Scharitzer, TQS.
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«» Von Gianna Schdneich

Die EU-Datenschutz- Grundverordnung (EU DSGVO) wird im Mai
2018 in Kraft treten. Doch neue EU-Gesetze, Geriichte und
unzéhlige verschiedene Meinungen sorgen fiir Verwirrung, und
man fiithlt sich im Datendschungel fast schon verloren.

Hinzu kommt: Wer sich nicht auskennt und gegen die
Lnterpretationsdiirftige” Verordnung verstifit, hat mit
exorbitanten Strafen zu rechnen. So drohen bei Vergehen Strafen
von bis zu 4% des Jahres-Nettoumsatzes oder 20 Mio. €.

Tropische Temperaturen

Fiir mehr Klarheit sorgte der DMV vergangenen Montag im
Rahmen eines Pressegesprachs. Um das Feeling perfekt zu
machen, lud man auch direkt in den Dschungel - beziehungsweise
in das Wiener Schmetterlingshaus.

Bei tropischen Temperaturen von 35 Grad erklirte DMVO-
Président Anton Jenzer, man wiirde als DMVO die
DatenschutzGrundverordnung hegriiffien: ,Zum einen schafft sie
eine Harmonisierung innerhalb der EU. Das macht es leichter, im
internationalen Umfeld zu arbeiten. Insgesamt ist die Verordnung
s0, dass wir im Dialogmarketing damit leben kénnen.”

Kritisch &ufiert man sich beziiglich der 60 vorgesehenen
Offnungsklauseln: ,Einzelne Stellen kinnen nationale
Adaptierungen vornehmen. Ich hoffe, wir haben unrecht, aber
wir befiirchten, dass die Offnungsklauseln so gedndert werden,
dass sie fiir das Dialogmarketing grofie Hindernisse darstellen.”
Die genannten Offnungsklauseln wiirden allerdings hinter
verschlossenen Tiiren formuliert werden. .Das heifst, wir wissen
nicht, was nachher dabei rauskommt. Wir finden, dass die
Branche zumindest einmal gehért werden sollte, und fordern eine

Marketing Natives

Ansichtnahme, was hier geplant ist. Wenn unsere Befiirchtungen
nicht stimmen, umso hesser. Sollte es aber hier zu einer
Verschirfung der Verordnung kommen, wire das absolut
kontraproduktiv. Die Ttiren sollten gedffnet werden und wir
sollten zum Dialog eingeladen werden”, so Jenzer.

Eine Blitzumfrage des Meinungsforschungsinstituts TQS Research
& Consulting unter der Leitung von Dieter Scharitzer konnte
zeigen, dass mehr als 60% der befragten DMVO-Mitglieder mit der
Verordnung nicht oder nur wenig vertraut sind. Dem will der
DMVO entgegenwirken und setzt auf zahlreiche Events, die die
Branche fit machen sollen, wie zum Beispiel der Kick off-Event zur
EU DSGVO/ePrivacy Verordnung am 4. April.

Die Studie konnte aufierdem zeigen, dass 96% der befragten
Unternehmen die Digitalisierung im Dialog fiir eine der
wichtigsten und nachhaltigsten Entwicklungen halten. Knapp 86%
der Unternehmen nutzen derzeit Daten flir Marketing und sind
daher unmittelbar betroffen. 80% sehen fiir sich selbst
Weiterbildungsbedarf beim Thema Digitalisierung im Dialog.

Wichtige Entwicklungen

Die Schwerpunktthemen Digitalisierung im Dialog und die EU
DSGVO/ePrivacy-Verordnung wirden eine Neupositionierung des
DMVO fordern, erliduterte Werner Schediwy, DMVO-Vizeprisident.
Neben neuen Themen und Aktivitdten wiirde dieser auch eine
neue Organisationsstruktur zugrunde liegen. So verschréankt sich
der DMVO mit den Marketing Natives und holt diese als Board
Members in den Vorstand. Die interne Umstrukturierung soll
Mitgliedern einen Mehrwert bringen. Startschuss der
Neustrukturierungen ist die neue Website ab April 2017.

Weitere Informationen:
www.dmvoe,at
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Horizont Cover, 31.03.2017

JUnser Ziel ist es,

. dass wir dieses Benedikt Sgckar, Co-Leader der Marketing
kon.ku.fl’enldenken Natives, aker neue Wege in der Zussirmen-
- ‘ arbeit mit der JAA, - Seite &
abschaffen. 4
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,Die Idee,

zZusaminern

etwas Grofses
7zu schaffen’

Viele Jahre hat zwischen IAA Young Professionals und
Marketing Natives Konkurrenzdenken geherrscht.
Heute versuchen sie, Allianzen zu schmieden.

Interview von Sandra Schieder

HORIZONT: Sowohl die Marketing
Natives als auch die IAA Young
Professionals feierten im Miirz
ihren Jahresauftakt. Waren Sie
jeweils beim Kick-off des anderen?
BENEDIKT SCHMIDINGER: Ja, war ich
natiirlich. Ich bin froh, dass die Mar-
keting Natives jetzt wieder stark und
offensiv mit einem neuen, jungen
Team aulgestellt sind.

BENEDIKT SECKER: Asche auf mein
Haupt, ich hatte leider keine Zeit.
Daliir waren drei meiner Kollegen
vor Ort.

Speaker’s Corner, Werbereien,
Stammtische und Workshops - Sie
beide setzen auf zahlreiche For-
mate. Sprechen Sie sich thematisch
und terminlich ab, damit es zu

kei iiberschneid gen ?
SECKER: Bevor wir unsere Agenda
festlegen, schauen wir, was es bereits
filr Events gibt und wann diese stait-
finden. Nachdem viele Termine auch
einfach erst spéter verdffentlicht wer-
den, kinnen Uberschneidungen nie
ganz vermieden werden. Das Pioneers
Festival findet zum Beispiel zeitgleich
mit unserem Event #3 statt.
SCHMIDINGER: (lacht) Apropos Pi-
oneers Festival: Wir verlosen unter
allen Mitgliedern der IAA Young Pro-
fessionals Eintrittskarten zu zahlrei-
chen Branchenevents, die ja oft sehr
teuer sein kinnen. Wir versuchen
also ein umfangreiches Angebot
zu bieten, das auch tiber klassische
Events hinausgeht.

Obwohl Sie nach wie vor Konkur-

schmieden. Gibt es schon konkrete
Pliine fiir eine Zusammenarbeit?

SECKER: Bis jetzt gibt es nur Interes-
senshekundungen, aber ich glaube,
es wird langsam an der Zeit, iiber
Konkretes zu sprechen. Als direkte
Konkurrenten am Feld wiirde ich
uns fast nicht bezeichnen, aber wir
decken ungefihr einen dhnlichen
Bereich ab. Das merken wir auch an
der Agenda, die die IAA Young Pro-
fessionals fiir das Jahr 2017 haben.
Unser Ziel ist es aber, dass wir die-
ses Konkurrenzdenken abschaffen.
Weg von dem Gedanken, dass man
sich gegenseitig wehtun muss, hin zu
der Idee, dass wir zusammen etwas

der ldee, dass wir zusammen etwas

Marketing Natives

SCHMIDINGER: Frither war das teil-
weise auch aufgrund einiger Per-
sonen bei den Marketing Natives
schwierig. Ich habe das immer be-
dauert.

SECKER: Das gesamte Board der
Marketing Natives hat sich ja Anfang
2016 neu formiert. Nachdem wir in
der Zeit davor nicht involviert waren
und wir bestimmt auch nicht alle
Informationen haben, kann bezie-
hungsweise machte ich dazu auch
gar nicht so viel sagen. Wichtig ist
doch, dass wir hier und jetzt gemein-
sam sitzen und uns mit einem Sprit-
zer in der Hand iiber ein gemeinsa-
mes Jahr 2017 unterhalten kénnen.

Worum beneiden Sie die jeweils
andere Plattform und welche

Idee hiitten Sie am liebsten selbst
gehabt?

SECKER: Das Wording der Website
der TAA Young Professionals gefllt
mir wahnsinnig gut. Also, wie wiire
es, Herr Schmidinger - erster Punkt
einer Partnerschaft: Thr textet unsere
Website (lacht)?

SCHMIDINGER: Wir vermitteln euch
natiirlich gerne unsere Kreativagen-
tur. Da wir selbst eher kleinere und
exklusivere Formate anbieten, be-
neiden wir bei den Marketing Nati-
ves immer wieder die grofen Events
mit mehreren Hundert Besuchern.
Die Begeisterung des Branchennach-
wuchses fiir die eigenen Themen und
Entwicklungen ist ganz allgemein
sehr verbliiffend. Daraufl kann man
stolz sein.

GroBes schaffen. Wir machen das Die Marketing Natives sind ein

alle ehrenamtlich und bauen uns fiir
unser spiteres Leben etwas auf. Da
will sich niemand einen schlechten
Ruf machen.

SCHMIDINGER: Genau darumgeht es,
ehrenamtliches Engagement neben
Studium oder Beruf fiir die Anliegen
des Nachwuchses der eigenen Bran-
che. Ich denke, es ist sogar entschei-
dend, dass man sich gegenseitig hilft,
wenn man gute Nachwuchsarbeit
machen will. Wenn du ehrenamtlich
titig bist, dann bist du nicht auf den
Feuerwehrmann im Nachbardorf ei-
fersiichtig, sondern schaust, dass der
genauso eine gute Arbeit macht wie
duselbst ...

SECKER: ... und bist froh, wenn dir
der Feuerwehrmann aus dem Nach-
bardorf zur Hilfe kommt, wenn es
richtig brennt.

‘Warum hat noch vor wenigen
Jahren ein stiirkeres Konkur-
denken zwischen Thren

renzplattformen sind, versuchen
Sie heute - im Gegensatz zu
frither - zunehmend Allianzen zu

Plattformen geherrscht und woran
ist die Zusammenarbeit friither
gescheitert?

Jahr nach ihrer Griindung nach
Deutschland und in die Schweiz
expandiert. Die IAA Young
Professionals sind auf der ganzen
Welt aktiv. Wie intensiv ist der
Austausch?

SECKER: Die Marketing Natives in
Deutschland existieren nicht mehr,
jene in der Schweiz gibt es noch, aber
wir haben bis dato keinen ernsthaften
Kontakt gepflegt - das steht aber defi-
nitiv auf unserer Liste.
SCHMIDINGER: Mit einzelnen Nach-
wuchs-Chapters aus anderen euro-
piischen Lindern gibt es mal einen
intensiveren, mal einen weniger in-
tensiveren Austausch.

Wie schwierig ist es eigentlich,
Sponsoren zu finden, wo Sie doch
im selben Teich fischen?
SCHMIDINGER: Wir werden von un-
serem Mutterverein, der osterreichi-
schen [AA, unterstiitzt und versu-
chen, die Events maglichst kostenfrei
zu halten. Mit der Unterstiitzung des
Muttervereins und den Mitgliedsbei-
trigen kommen wir gut iiber die
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Runden. Wir miissen nicht akiiv auf
Sponsorensuche gehen - das unter-
scheidet uns wohl auch von den Mar-
keting Natives ...

SECKER: ... auf Sponsoren sind wir
tatsdchlich sehr stark angewiesen.
Unsere Miigliedsbeitrige sind ein
Tropfen auf dem heiffen Stein, damit
lassen sich maximal zwei Events pro
Jahr finanzieren. Bei der Partnersu-
che greift uns teilweise aber auch un-
ser Mutterverein, der DMVO, unter
die Arme.

Wie viel Budget steht Thnen
jahrlich zur Verfiigung?
SCHMIDINGER: [Inser Budgel ist
hoch genug, um das ganze Johr tolle
Events und Netzwerk-Méglichkeiten
fiir unsere Mitglieder zur Verliigung
zustellen ...

SECKER: ... dem kann ich mich nur
anschlieBen.

Apropos Mutlervereine: Wo zeigen
Thnen diese Grenzen auf?

SECKER: Ich glaube, ein Firmenauto
wiirden sie uns jetzt nicht kaunfen las-
sen. Aber grundsétzlich ist es bel uns
schon so, dass wir unabhingig vonei-
nander arbeiien. Teilweise natiirlich
in Absprache, aber es gibt keine Ein-

Sie befinden sich im letzten Jahr
Ihrer vierjihrigen Amtsperiode.
Werden Sie noch einmal fiir das
Amit kandidieren?

SCHMIDINGER: Nein. Ich freue mich,
dass wieder ein neuer Fokus mit jiin
geren Standpunkten und neuen Ge
sichtern reinkommt. Diese regelmi
Bige Selbsterneuerung ist wichtig.

Haben Sie schon eine Idee, wer
Ihnen nachfolgen kiinnte bezie-
hungsweise fiir Thre Nachfolge
infrage kommen wiirde?
SCHMIDINGER: Ja, ich habe jeman
den im Kopf. Und wiirde mich sehr
freuen, wenn sich ein paar Mitglieder
des jetzigen Vorstandes fiir meine
Nachfolge bewerben.

Die Marketing Natives hatten im
Jahr 2012 - ein Jahr nach ihrer
Griindung - 600 Mitglieder. Heute
sind es 400 Miiglieder. Peilen Sie
an, wieder dieses All-Time-High zu
erreichen?

SECKER: Auf jeden Fall. Wobei ich
dazusagen muss, dass wir jedes Jahr
neuw um unsere Miiglieder werben
miissen, well Mitgliedschaften nur
ein Jahr laufen und nicht automa-
tisch verlingert werden. Das ist aber

JIch wiirde mir wiinschen,
dass die etablierten Agenturen
mehr aufihre Jungen horen!

Marketing Natives
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JUnser Ziel ist es, dass wir
dieses Konkurrenzdenken
abschaffen!

Benedikt Secker, Co-Leader, Marketing Natives

Benedikt Secker gehort sait Anfang
2016 dem Board der Marketing MNatives
an und hat mit Anfang 2017 gemein-
sam mit Christoph Breoper die Leitung
der DMVO-Nachwuehsplattform
Ubernommen. o M S

M-

Marketing Natives

mischung in Themen, die wir festle-
gen und auch nicht in andere Dinge,
die wir nebenbei machen.
SCHMIDINGER: Ich wiirde mir wiin-
schen, dass die etablierten Agenturen
und werbetreibenden Unternehmen
mehr auf ihre Jungen héren. Weil
am Ende sind die es, die die zukiin{-
tige Zielgruppe darstellen. Und da
braucht es schon noch ein kleines
Erdbeben unter den Etablierten.

Sie sind bereits zum zweiten Mal
als Mitglied in den IAA-Vorstand
gewiihlt worden - wie grof8 sind
Ihre Einfluss- und Mitsprache-
méglichkeiten fiir die Anliegen der
Jungen tatsichlich?
SCHMIDINGER: Da wir immer ein
wenig dynamischer agieren als unser
Mutterverein, werden wir natiirlich
regelmaflig eingebunden und um
Rat gefragt. Der Einfluss ist da und
wir bemiihen uns, dort die Anliegen
der Jungen unterzubringen. Der Fo
kus unseres wiedergewihlten TAA
Prisidenten Richard Grasl liegt
auch auf einer stirkeren Ver-
schmelzung der TAA mit seinem
Nachwuchs-Chapter. Das bringt
am Ende Vorteile fiir beide.

Ist eigentlich auch geplant, dass
Sie und Thr Co-Leader Christoph
Brenner Mitglied im DMVO-
Vorstand werden?
SECKER: Wir sind zwar
noch keine Vorstands-
mitglieder, aber es ist vom
DMVO-Vorstand dezidiert
gewiinscht, dass wir bei Sit-
zungen dabei sind und uns
einbringen.

eine ganz bewusste Entscheidung
von uns. Wir miissen uns quasi jedes
Jahraufs Neue unsere Mitglieder ver-
dienen. Bis dato sind wir sehr gut in
2017 gestartet.

Die IAA Young Professionals gibt
es schon seit den spiiten 90er-
Jahren, sie haben aber nur ein
Viertel davon - néimlich rund 100
Mitglieder ...

SCHMIDINGER: Auch unsere Mit-
gliedschaften sind auf ein Jahr befris-
tet. Zudem haben wir den Anspruch,
dass wir auf die Auswahl achten und
uns bei rund 100 Mitgliedern ein
pendeln. Unser Mutterverein hat in
diesem Punkt einen gewissen Exklu
sivanspruch und dem [iihlen wir uns
ebenso verpflichtet.

Seit wenigen Wochen steht die
Agenda fiir das Jahr 2017. Welcher
ist der spannendste Programm-
punkt, der die Mitglieder der
Marketing Natives und der IAA
Young Professionals erwartet?
SECKER: Unser Event #1 mit dem
Themenschwerpunkt ,Influencer -
New Kings & Queens of Content” ist
durch die Decke gegangen, wie nichts
in den Jahren davor. Das zu toppen
wird echt schwierig, ist aber auch un-
ser grofiter Motivator.
SCHMIDINGER: Ich persinlich freue
mich aufl unsere Reise ins Darknet
mit einem Hacker im November und
aufden méglichen Kauf von Drogen,
Waffen und Reisepidssen. Gerade
einmal 40 Euro kostet ein indivi-
dualisierter dsterreichischer Reise-
pass dort, habe ich mir vorab sagen
lassen (lachi). .

Benedikt Schmidinger, Managing Director des Buero SF,
Ist seit 2014 Prasident der IAA Young Professionals und
Mitglied des IAA-Vorstandes. @ sivincme
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Viele Jahre hat zwischen IAA Young Professionals und Marketing Natives
Konkurrenzdenken geherrscht. Heute versuchen sie, Allianzen zu schmieden.
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Benedikt Secker (Co-Leader, Marketing Natives) und Benedikt Schmidinger (Prasident, IAA Young
Professionals).
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,Die Idee, zusammen etwas
Grofses zu schaffen“

Viele Jahre hat zwischen IAA Young Professionals und Marketing Natives
Konkurrenzdenken geherrscht. Heute versuchen sie, Allianzen zu schmieden.

E-Mai G+ Teilen =1

HORIZONT: Sowohl die Marketing Natives als auch die IAA Young Professionals feierten im Marz
ihren Jahresauftakt. Waren Sie jeweils beim Kick-off des anderen?

BENEDIKT SCHMIDIMNGER: |3, war ich naturlich. Ich bin froh, dass die Marketing Natives jetzt wieder
stark und offensiv mit einem neuen, jungen Team aufgestellt sind.

BEMNEDIKT SECKER: Asche auf mein Haupt, ich hatte leider keine Zeit. Daflir waren drei meiner Kollegen
vor Ort.

Speaker's Corner, Werbereien, Stammtische und Workshops - Sie beide setzen auf zahlreiche
Formate. Sprechen Sie sich thematisch und terminlich ab, damit es zu keinen Uberschneidungen
kommt?

SECKER: Bevor wir unsere Agenda festlegen, schauen wir, was es bereits fir Events gibt und wann diese
stattfinden. Nachdem viele Termine auch einfach erst spater verdffentlicht werden, kénnen
Uberschneidungen nie ganz vermieden werden. Das Pioneers Festival findet zum Beispiel zeitgleich mit
unserem Event #3 statt.

SCHMIDINGER: (izc/t) Apropos Pioneers Festival: Wir verlosen unter allen Mitgliedern der IAA Young
Professionals Eintrittskarten zu zahlreichen Branchenevents, die ja oft sehr teuer sein kdnnen. Wir
versuchen also ein umfangreiches Angebot zu bieten, das auch Ober klassische Events hinausgeht.

Obwohl Sie nach wie vor Konkurrenzplattformen sind, versuchen Sie heute - im Gegensatz zu
frither - zunehmend Allianzen zu schmieden. Gibt es schon konkrete Plane fiir eine
Zusammenarbeit?

SECKER: Bis jetzt gibt es nur Interessensbekundungen, aber ich glaube, es wird langsam an der Zeit, Gber
Konkretes zu sprechen. Als direkte Konkurrenten am Feld wirde ich uns fast nicht bezeichnen, aber wir
decken ungefahr einen dhnlichen Bereich ab. Das merken wir auch an der Agenda, die die IAA Young
Professionals fir das Jahr 2017 haben. Unser Ziel ist es aber, dass wir dieses Konkurrenzdenken
abschaffen. Weg von dem Gedanken, dass man sich gegenseitig wehtun muss, hin zu der Idee, dass wir
zusammen etwas Groles schaffen. Wir machen das alle ehrenamtlich und bauen uns fir unser spateres
Leben etwas auf. Da will sich niemand einen schlechten Ruf machen.
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SCHMIDINGER: Genau darum geht es, ehrenamtliches Engagement neben Studium oder Beruf fir die
Anliegen des Nachwuchses der eigenen Branche. Ich denke, es ist sogar entscheidend, dass man sich
gegenseitig hilft, wenn man gute Nachwuchsarbeit machen will. Wenn du ehrenamtlich tatig bist, dann
bist du nicht auf den Feuerwehrmann im Nachbardorf eifersiichtig, sondern schaust, dass der genauso
eine gute Arbeit macht wie du selbst...

SECKER: ...und hist froh, wenn dir der Feuerwehrmann aus dem Machbardorf zur Hilfe kommt, wenn es
richtig brennt.

Warum hat noch vor wenigen Jahren ein starkeres Konkurrenzdenken zwischen Ihren Plattformen
geherrscht und woran ist die Zusammenarbeit friiher gescheitert?

SCHMIDIMNGER: Frither war das teilweise auch aufgrund einiger Personen bei den Marketing Natives
schwierig. Ich habe das immer bedauert.

SECKER: Das gesamte Board der Marketing Natives hat sich ja Anfang 2016 neu formiert. Machdem wir in
der Zeit davor nicht involviert waren und wir bestimmt auch nicht alle Informationen haben, kann
beziehungsweise machte ich dazu auch gar nicht so viel sagen. Wichtig ist doch, dass wir hier und jetzt
gemeinsam sitzen und uns mit einem Spritzer in der Hand lber ein gemeinsames Jahr 2017 unterhalten
kénnen.

Worum beneiden Sie die jeweils andere Plattform und welche Idee hitten Sie am liebsten selbst
gehabt?

SECKER: Das Wording der Website der IAA Young Professionals gefallt mir wahnsinnig gut. Also, wie ware
es, Herr Schmidinger - erster Punkt einer Partnerschaft: Thr textet unsere Website flachtf?

SCHMIDINGER: Wir vermitteln euch natirlich gerne unsere Kreativagentur. Da wir selbst eher kleinere
und exklusivere Formate anbieten, beneiden wir bei den Marketing Matives immer wieder die groZen
Events mit mehreren Hundert Besuchern. Die Begeisterung des Branchennachwuchses fir die eigenen
Themen und Entwicklungen ist ganz allgemein sehr verbliffend. Darauf kann man stolz sein.

Die Marketing Natives sind ein Jahr nach ihrer Griindung nach Deutschland und in die Schweiz
expandiert. Die IAA Young Professionals sind auf der ganzen Welt aktiv. Wie intensiv ist der
Austausch?

SECKER: Die Marketing Natives in Deutschland existieren nicht mehr, jene in der Schweiz gibt es noch,
aber wir haben bis dato keinen ernsthaften Kontakt gepflegt - das steht aber definitiv auf unserer Liste.
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SCHMIDINGER: Mit einzelnen Nachwuchs-Chapters aus anderen europdischen Landern gibt es mal einen
intensiveren, mal einen weniger intensiveren Austausch.

Wie schwierig ist es eigentlich, Sponsoren zu finden, wo Sie doch im selben Teich fischen?

SCHMIDINGER: Wir werden von unserem Mutterverein, der dsterreichischen IAA, unterstitzt und
versuchen, die Events méaglichst kostenfrei zu halten. Mit der Unterstitzung des Muttervereins und den
Mitgliedsbeitragen kommen wir gut Gber die Runden. Wir missen nicht aktiv auf Sponsorensuche gehen
- das unterscheidet uns wohl auch von den Marketing Matives...

SECKER: ...auf Sponsoren sind wir tatsichlich sehr stark angewiesen. Unsere Mitgliedsbeitrage sind ein
Tropfen auf dem heilen Stein, damit lassen sich maximal zwei Events pro Jahr finanzieren. Bei der
Partnersuche greift uns teilweise aber auch unser Mutterverein, der DMVO, unter die Arme.

Wie viel Budget steht Ihnen jdhrlich zur Verfiigung?

SCHMIDINGER: Unser Budget ist hoch genug, um das ganze |ahr tolle Events und Metzwerk-
mMaglichkeiten fir unsere Mitglieder zur Verfigung zu stellen...

SECKER: ...dem kann ich mich nur anschlielfen.
Apropos Muttervereine: Wo zeigen Thnen diese Grenzen auf?

SECKER: Ich glaube, ein Firmenauto wirden sie uns jetzt nicht kaufen lassen. Aber grundsatzlich ist es bei
uns schon so, dass wir unabhangig voneinander arbeiten. Teilweise natirlich in Absprache, aber es gibt
keine Einmischung in Themen, die wir festlegen und auch nicht in andere Dinge, die wir nebenbei
machen.

SCHMIDINGER: Ich wiirde mir wiinschen, dass die etablierten Agenturen und werbetreibenden
Unternehmen mehr auf ihre Jungen héren. Weil am Ende sind die es, die die zukanftige Zielgruppe
darstellen. Und da braucht es schon noch ein kleines Erdbeben unter den Etablierten.

Sie sind bereits zum zweiten Mal als Mitglied in den IAA-Vorstand gewahlt worden - wie groB3 sind
Ihre Einfluss- und Mitsprachemdéglichkeiten fiir die Anliegen der Jungen tatsachlich?

SCHMIDINGER: Da wir immer ein wenig dynamischer agieren als unser Mutterverein, werden wir
natdrlich regelmaRig eingebunden und um Rat gefragt. Der Einfluss ist da und wir bemihen uns, dort die
Anliegen der Jungen unterzubringen. Der Fokus unseres wiedergewsdhlten IAA-Prasidenten Richard Grasl
liegt auch auf einer starkeren Verschmelzung der IAA mit seinem Nachwuchs-Chapter. Das bringt am
Ende Vorteile fir beide.
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Ist eigentlich auch geplant, dass Sie und Ihr Co-Leader Christoph Brenner Mitglied im DMVO-
Vorstand werden?

SECKER: Wir sind zwar nach keine Vorstandsmitglieder, aber es ist vom DMvO-Vorstand dezidiert
gewinscht, dass wir bei Sitzungen dabei sind und uns einbringen.

Sie befinden sich im letzten Jahr Ihrer vierjdhrigen Amtsperiode. Werden Sie noch einmal fiir das
Amt kandidieren?

SCHMIDINGER: Mein. Ich freue mich, dass wieder ein neuer Fokus mit jingeren Standpunkten und
neuen Gesichtern reinkommt. Diese regelmaRige Selbsterneuerung ist wichtig.

Haben Sie schon eine Idee, wer Thnen nachfolgen kénnte beziehungsweise fiir Thre Nachfolge
infrage kommen wiirde?

SCHMIDINGER: |3, ich habe jemanden im Kopf. Und wirde mich sehr freuen, wenn sich ein paar
Mitglieder des jetzigen Vorstandes fir meine Nachfolge bewerben.

Die Marketing Natives hatten im Jahr 2012 - ein Jahr nach ihrer Griindung - 600 Mitglieder. Heute
sind es 400 Mitglieder. Peilen Sie an, wieder dieses All-Time-High zu erreichen?

SECKER: Auf jeden Fall. Wobei ich dazusagen muss, dass wir jedes J]ahr neu um unsere Mitglieder werben
mssen, weil Mitgliedschaften nur ein Jahr laufen und nicht automatisch verlangert werden. Das ist aber
eine ganz bewusste Entscheidung von uns. Wir midssen uns quasi jedes Jahr aufs Meue unsere Mitglieder
verdienen. Bis dato sind wir sehr gut in 2017 gestartet.

Die IAA Young Professionals gibt es schon seit den spiten 90er-Jahren, sie haben aber nur ein
Viertel davon - namlich rund 100 Mitglieder...

SCHMIDINGER: Auch unsere Mitgliedschaften sind auf ein Jahr befristet. Zudem haben wir den
Anspruch, dass wir auf die Auswahl achten und uns bei rund 100 Mitgliedern einpendeln. Unser
Mutterverain hat in diesem Punkt einen gewissen Exklusivanspruch und dem fihlen wir uns ebenso
verpflichtet.

Seit wenigen Wochen steht die Agenda fiir das Jahr 2017. Welcher ist der spannendste
Programmpunkt, der die Mitglieder der Marketing Natives und der IAA Young Professionals

arnartar?

SECKER: Unser Event #1 mit dem Themenschwerpunkt . Influencer - New Kings & Queens of Content” ist
durch die Decke gegangen, wie nichts in den Jahren davor. Das zu toppen wird echt schwierig, ist aber
auch unser grolter Motivator.

SCHMIDINGER: Ich persénlich freue mich auf unsere Reise ins Darknet mit einem Hacker im NMovember
und auf den maglichen Kauf von Drogen, Waffen und Reisepdssen. Gerade einmal 40 Euro kostet ein
individualisierter dsterreichischer Reisepass dort, habe ich mir vorab sagen lassen {iacht)
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Konkurrenzdenken geherrscht. Heute versuchen sie, Allianzen zu schmieden.
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