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diepresse.com, 04.07.2017
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Gewinnspiel: Marketing Natives

yDie Presse“ verlost Tickets fiir das Event #3 am 27. Juli in Wien.

Event #3: Echt geiler kreativer Sche*f3
am 27.07.2017 um 18:15 Uhr im A1 Telekom Austria HQ

(c) shutterstock.com/blackstroke

04.07.2017 um 17:41

Thre Kreativitdat kennt mal wieder keine Grenzen, aber lasst sich das auch wirklich so
umsetzen? Schlieflich muss die Idee zur Zielgruppe und der Unternehmenskultur
passen. Und es gibt noch eine ausschlaggebende Kleinigkeit zu beachten: das liebe Geld.
Denn egal wie superkalifragilistikexpialigetisch die Idee auch ist, geht es sich
rechnerisch aus? Dazu zahlt nicht nur der finanzielle Aspekt, auch die dafiir benétigten
Arbeitsressourcen sollten in einem realistischen Mag liegen.

Klingt kompliziert? Dann nutzen Sie die Gewinnchance, um beim néchsten Marketing
Natives-Event dabei zu sein, bei dem die Kreativitdt voll und ganz im Mittelpunkt steht.

Weitere Informationen und Tickets finden Sie hier.
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Zeit und Ort
Donnerstag, 27. Juli 2017
Einlass ab 18.15 Uhr

A1 Telekom Ausiria HQ
Lassallestrafie 9
1020 Wien

Gewinnspiel:

»Die Presse“ verlost Tickets fiir das Marketing-Event, einfach nachfolgende Frage
beantworten und mit etwas Gliick kéinnen Sie mit Begleitung die Veranstaltung
besuchen.

Die Teilnahme ist bis 20. Juli 2017 méglich. Die Gewinner
werden schriftlich verstandigt, eine Abldse in bar ist nicht méglich.
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cash.at, 06.07.2017

CASH

DAS HANDELSMAGAZIN

Kdpfe Handel «

Termine

Sa., 08. Jul. 2017
10 bis 18 Uhr

Fr., 14. Jul. 2017
0915 -18:00

Do., 27.Jul. 2017
18:15

Do., 14. Sep. 2017
09:15-17:00

~ Eigenmarken ~

Termin eintragen ¥

34. Milka-Schokofest

Die Milka-Keksdosen-Roadshow macht beim Milka-Schokofest Station:
Wer schon immer wissen wollte, wie die Schokolade ind__.

Retail Secrets Tour Munchen
Ladendesigner Wolfgang Gruschwitz ist ein echter Kenner der
bajuwarischen Handelsszene. Im Rahmen der Retail Secrets-Tou...

Event #3 der Marketing Natives: Echt geiler

kreativer Sche*3
Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fur
junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,Ech...

Die Visual Merchandising Konzeptwerkstatt
Kunden zu inspirieren und dadurch zum Kauf zu verfuhren ist kein Zufall.
Eine Bihne zu schaffen, deren Warenprasentation. ..

Hier bestellen

Marktreports

i
de Mediengruppe
Fachbuch

Suchen Q ]

CASH-Newsletter

Hier bestellen - und schon bekommen Sie lhren
Mewsletter GRATIS per E-Mail zugeschickt.

@ | E-Ma oK

[0 CASH Newsletter
[ MEU: CASH ecommerce Newsletter

Michten Sie den Newsletter abbestellen?

Kommentar-Ticker

29.06.2017 | Martin Ross
Sehr geehrter Herr Nemeth, vielen Dank
flr Ihre Fragen. Wir kdnnen nur die

Alle Kommentare ¥

Meisigelesen
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Kopfe Handel ~ MNeue Ldden - ecommerce - Industrie Produkte - Eigenmarken -

Termine Termin eintragen

oo 21wl 20T Event #3 der Marketing Natives:
Echt geiler kreativer Sche*}

Die Marketing Natives (powered by DMVQ), die Nachwuchsplattform fur
junge Marketing-Experten, laden unter dem Mofto Echt geiler kreativer
Sche*x" am Donnerstag, den 27 Juli 2017 ab 1815 Uhr zu Event #3 in
den A1 Saal. Stefan Yazzie Herbert (The Paranormal Unicorn), Ursi
Kotratschek (innocent Alps) und Alex Lisetz (Union Wagner) sind drei d
Keynote-Speaker, die Uber Kreation und Konzeption im Marketing
diskutieren werden.

Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die
Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,- Euro. Einzeltickets fir das Event kdnn
dper hitp://marketingnatives.at/ um 20.- Euro gekauft werden.

Ort

A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, Lassallestraie 9, 1020 Wien

Veranstalter

Marketing Matives, Ansprechpartner: Himmelhoch GmbH - Verena
Leonhardt

Telefon

0650 203 74 13

E-Mail

verena_ leonhardt@himmelhoch_at

URL

http-//marketingnatives. at/events/event-2017-3-kreativitast-konzeption-
kreation/

£ Zuriick zur Ubersicht
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DMVO

= office@dmvoe.at % +43 1911 43-00 Suche
Dinlog Marketing Verband Osterraich
Wissen. Services. Impulse.

Home Themen News&Events Uberuns Mitglied werden! Service & Kontakt
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Event 3 der Marketing Natives - Echt geiler kreativer Sche*[3

Start / Veranstaltung / Event 3 der Marketing Natives...
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Die Marketing Natives {(powered by DMV®), die Nachwuchsplattform

fiir junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,Echt geiler

kreativer Sche*R” am Donnerstag, den 27. Juli 2017 ab 18:15 Uhr zu
Event #3: Echt geiler kreativer Sche*R

am 2707 2017 um 18:153 Ube im A1 Tedelcom Austria HOQ

Event #3 in den A1 Saal. Stefan Yazzie Herbert (The Paranormal

Unicorn), Ursi Kotratschek (innocent Alps) und Alex Lisetz (Union

Wagner) sind drei der Keynote-Speaker, die liber Kreation und
Konzeption im Marketing diskutieren werden.

Kreativitat kennt bekannter Weise keine Grenzen. Will man mit einer Idee gegen den Strom schwimmen oder doch lieber
altbekannte Wege einschlagen? Lasst sich das neue Projekt auch ressourcentechnisch umsetzen, oder sprengt dieses den

Rahmen? Stehen Zielgruppe und Unternehmensphilosophie im Einklang mit dem Konzept? Was wird neben einem guten
Einfall noch bendtigt. um ein Projekt realistisch umzusetzen?

In vier spannenden Keynotes werden unter anderem Stefan Yazzie Herbert (CEO & Creative Director, The Paranormal
Unicorn) und Ursi Kotratschek (Creative Director DACH, innocent Alps) gemeinsam mit Alex Lisetz (Texter, Union Wagner)
am Donnerstag, den 27. Juli 2017 rund um Kreativitat, Konzeption und Kreation und die Moglichkeit Normen zu sprengen,
sprechen. Das Event startet um 18:15 Uhr und findet im A1 Saal im zweiten Bezirk in Wien statt.
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Termindetails
Wann: Donnerstag, 27. Juli 2017, Einlass: 18:15 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: A1 Telekom Austria AG, A1 Saal, Lassallestralie 9, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: http://marketingnatives.at/
Der Eintritt ist fur Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet €9.- Euro. Einzeltickets fur
das Event konnen uber hitp://marketingnatives.at/ um 20.- Euro gekauft werden.

Uber Marketing NativesMarketing Natives (Wien) ist eine Bewegung, die internationale Marketing-Experten & -Studenten in
einer lebendigen, dynamischen Community vereint. Seit der Grindung im Januar 2011 haben sich Marketing Natives
(powered by DMVQ) in nur wenigen Monaten zur gréten Community junger Marketing-Enthusiasten im deutschsprachigen
Raum entwickelt, mit mehr als 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die Community kommuniziert laufend
uber Facebook und Social Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden Marketing-Events mit Vortragen von
internationalen Marketing-Speakern aufeinander und gilt als richtungsweisend fir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017
sorgen Christoph Brenner und Benedikt Secker als Co-Leader der Community fOr interaktiven Austausch zwischen den
Mitgliedern und der Branche. .Die Presse” ist offizieller Medienpartner der Marketing Natives. Die Community wird von A1,

dem Studiengang Media- und Kommunikationsberatung der FH 5t. Polten, INFOSCREEN und Goldbach Austria unterstitzt.



Horizont, 14.07.2017

WEREUNG

Kreativer Sche*RR

Wreation und Eemeeption in har-
keting thematisieren die Magketine
Latives beim Soonmerevent unter
der eadlineg  ,Tehit geiler kreativer
Sche*” - mir Stefan Yazzie Herbert
(0 & Creative DHrecior The Para-
normal Unicorn), Ursi Komratschelk
yCreative Divector D-A-CH, innocent
Alps] und Ales Tiscre {Texter, TTndon
Wagner) als Keynote-Speaker.

Event #3 der Marketing Matives (po-
wiered by DRWOH, 2400 18: 12 Uhr,
A1 Seal Telzkam A stria, Lasesllz=tralie
9, 120 Wier, http/ /marketingnatives,
alfeverlsfever-201 F- 4 -kieslivilac] -
lemnzeption-kreatior

Marketing Natives

10



Marketing Natives

Horizont.at, 24.07.2017

HORIZONT online

NEWS - DOSSIERS - TERMINE - JOBS - ABO & CO - NEWSLETTER - UBER UNS

Ab Donnerstag Mittag gibt$ die Radiotest-Reichweitendaten 2. Halbjahr 2016/1. Halbjahr 2017 als rollierender
Bestand - am Abend konkurrieren die Marketing Natives mit "Echt kreativer Sche*R" und das FMP-
Sommerfest.

@ Fotolia

-

EVENT 24.07.2017

HORIZONT Wochenvorschau
30/2017

11
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HORIZONT Online gibt einen Uberblick auf Termine, Meetings und Veranstaltungen,
die in der Woche vom 28. Juli bis Freitag den 4. August - und dariiber hinaus -
interessant und beachtenswert sind: Google, Twitter, Facebook und Amazons 2.
Quartalsbericht, Einreichen zum IAB-Austria webAD, tfactory zu , Kurz & Kern Slim
fit", Sports & Tourism Summit 2017, Radiotest 2016/2017, Marketing Natives ,Echt
geiler kreativer Sche*R" und FMP-Sommerfest.

E-Mail G+ Teilen | | &=

Interessante Termine und Themen in der 30. Kalenderwoche 2017:

Einreichfristen: Moch bis 28.07. 13uft die requlare einreichfrist fir den 15ten webAD des IAB-Austria
{Machfrist bis 4.08.).

Bis Ende August kann in funf Kategorien fiir den Zeitschriftenpreis des 67V Osterreichischer
Zeitschriftenverband eingereicht werden.

Berichtswoche: Am Montag Abend (européischer Zeit 22:00 Uhr) meldet Alphabet/GooglefYouTube
die Ergebnisse 2. Quartal, am Dienstag sind McDonalds dran und die A1 Telekom Austria, am
Mittwoch meldet Facebook (Europa 22.00 Uhr) sein 2. Quartal, in der Nacht zum Donnerstag Samsung
aus Stdkorea, Verizon [AOL{Yahoo) und Twitter (Europa: 13.00 Uhr) und am Abend (22.00Uhr Europa)
Amazon das 2. Quartal.

Am Mittwoch stellt Trendforscher tfactory die Studie ..Kern gegen Kurz: The Fight of the SimFit-Warriors
- Wie die Jugend die Hauptakteure der kommenden Nationalratswahlen sieht” var (18:00 Uhr).

In Salzburg treffen sich Touristiker und Marketer am Mittwoch zum 3. Sports & Tourism Summit 2017 -
w...die Plattform fur die Sport- & Tourismusbranche im Alpenraum! Der Sports & Tourism Summit 2017
bringt am 27. Juli Entscheidungstrager aus den beiden Wirtschaftszweigen zusammen.”

Am Donnerstag findet die Auftakt-Pressekonferenz zur FIVE Beach Volleyball Weltmeisterschaft 2017 in
Wien statt (11.00 Uhr, Donauinsel) - die Veranstaltung startet auf der Wiener Donauinsel am Freitag und
lauft bis 06.08.

Am Donnerstag-Mittag veroffentlichen ORF Enterprise und Audiovermarkter RMS-Austria die
Radiotest-Daten zum rollierenden Jahresbestand 2. Halbjahr 2016/1. Halbjahr 2017.

Am Donnerstag Abend laden die Marketing Natives (powered by DMVO) zum dritten Event ,Echt geiler
kreativer Sche*RE* (18.30 Uhr).

Ebenso am Donnerstag-Abend steigt das FMP Forummediaplanung Sommerfest.
Eine anregend-inspirierende Woche wiinscht Horizont.at!

[Herwig stindl]
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dmvoe.at, 28.07.2017

LN
D M V D = office@dmvoe.at

Dinlog Marketing Verband Osterraich
Wissen. Services. Impulse.

Home Themen News &Events Uberuns Mitglied werden!  Service & Kontakt

I.H

,ldeen haben kein Mascher

Start / News / ,ldeen haben kein Mascherl”

Event #3 Marketing Natives: Echt geiler kreativer Sche*R

Am Donnerstagabend luden die Marketing Natives (powered by DMVQ)
zu Event #3 zum Thema ,Echt geiler kreativer Sche*R3". Rund 280
Besucher folgten dem Ruf der Nachwuchsplattform fiir junge
Marketing-Experten in den A1 Saal im Headquarter der A1 Telekom
Austria. Stefan Yazzie Herbert (The Paranormal Unicorn), Ursi
Kotratschek (innocent Alps) und Alex Lisetz (Union Wagner), Thomas

Strobl (wild) sowie Giinter Weninger und Angela Regner (beide Ambient
Art) beschéftigten sich mit Méglichkeiten und Grenzen von Kreativitat
im Berufsalltag. Das Fazit: Kreative Ideen entstehen durch die Verbindung von Neuem und Unbekanntem.

Beim sehr gut besuchten Event #3 der Marketing Natives drehte sich alles um auBergewd&hnliche Kreationen. Bastian
Scherbeck (Head of Digital Interaction, Kolle Rebbe Hamburg) filhrte als Moderator durch den Abend und betonte gleich zu
Beginn, dass im momentanen Krieg zwischen Daten und Kreation, Kreativitdt immer weiter an Relevanz gewinne. Sie bleibe
der Treiber der Arbeit, denn man kénne unzahlige Daten haben, allerdings seien diese ohne die richtige Kombination und

Interpretation wertlos.

.If you're the stupidest person in the room, you've done something right”

Stefan Yazzie Herbert (CEO & Creative Director, The Paranormal Unicorn und Head of Collective, House of Bandits) startete
die Keynote-Serie mit der Entstehungsgeschichte des Unternehmens The Paranormal Unicorn und seines Kollektivs House
of Bandits. Bei beiden sei immer deutlich gewesen, dass nichts so wichtig sei, wie die richtige Idee - egal, ob man Gber die
Eigenschaften verfiige, diese umzusetzen oder nicht. Ein weiterer wichtiger Punkt, um etwas zu erschaffen, sei daher, immer

nach Hilfe zu fragen. Es gabe immer Menschen, die besser in einzelnen Punkten waren, als man selbst. Herbert betonte auch

13
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die Wichtigkeit von Flexibilitat und der Bereitschaft zum Lernen neuer Dinge: . If you have never done something, your
preparations for it are probably wrong. Then you got to be creative to fix it.” Natdrlich sei es schrecklich zu scheitern und
man miisse versuchen, es um jeden Preis zu vermeiden, aber die meiste Zeit sei es unumganglich. Der Grundstein von
Innovation liege jedoch in der Fahigkeit zu kombinieren. Dies sei auch die Starke von kreativen Menschen: Sie hatten die
Fahigkeit des ,Understandings” ohne dabei zwingend Uber das nétige .Knowledge” zu verfiigen - aber dafur kénne man ja

um Hilfe bitten.

Ideen haben kein Mascherl”

Ursi Kotratschek (Creative Director DACH, innocent Alps) und Alex Lisetz (Texter, Union Wagner) hoben auch gleich zu
Beginn ihres Vortrags den Mehrwert hervor, der aus der Kombination von Neuem mit Unbekanntem entstehe. Lisetz
betonte, dass es fir eine glaubhafte Marke wesentlich sei, die Werte des Unternehmens auch ber die potenziellen
Sichtfelder eines Konsumenten hinaus zu leben. Gute Arbeit entstehe zudem aufgrund von vélliger Identifikation mit dem
Produkt. Kotratschek betonte, dass es bei innocent Alps in erster Linie immer um den Konsumenten gehe. Fir ein
erfolgreiches Produkt misse man relevant sein - dies bedeute, einen Schritt in das Leben des Konsumenten zu machen
ochne dabei als Eindringling wahrgenommen zu werden. Im Allgemeinen sei sie Uberzeugt, dass sich Inspiration ergebe und

eine gute Idee von iiberall herkommen kénne.

.Im Out of Home bewegt sich meine Zielgruppe”

Gilinter Weninger (CEQ, Ambient Art) und Angela Regner (Head of Client Service, Ambient Arf) stellten in ihrer gemeinsamen
Keynote die vielfaltigen Einsatzmoglichkeiten von Ambient Media vor. Ihr Hauptvorteil sei, eine Atmosphare zu schaffen und
eine gewisse Stimmung erzeugen zu kdnnen. Aufgrund der Platzierung von Werbung an Orten, an denen nicht damit zu
rechnen sei, trete der Werbende in den direkten Lebensraum der Zielgruppe ein. Da es sich dabei um sehr spezifische Orte
handeln kénne, wie etwa ein Fitnessraum oder ein Aufzug in einem Einkaufscenter, sei der Streuverlust sehr gering. Die
Einsatzméglichkeiten von Ambient Media seien dabei vielfaltig: Container, Pop-up-Stores, Street-Pop-up-Parties, Social Media
Fotoboxen, crossmediale Inszenierungen, 3D- und 2D-Bodenkleber, Rikschas, Sonderflachen wie Spinde in Fitnesscentern,
Werbemdéglichkeiten am POS oder Hausfassaden-Beklebung. Ambient Media sei Gberall dort, wo sich die Menschen
bewegen. Bei all diesen Optionen gab Glnter Weninger am Beispiel seines eigenen Unternenmens dem Publikum den Rat

mit auf den Weg, sich nicht vom Gedanken, es sei in Osterreich nicht méglich, aufhalten zu lassen.

.Ohne Spak ist das Geld wertlos”

Thomas Strobl (Co-Founder & Managing Partner, wild) begann seine abschlieRende Keynote mit der Beschreibung der
Anfange von wild. Seit der Griandung im Jahr 2014 hatten sich far Strobl einige wichtige Grundprinzipien ergeben, ohne die
man nicht kreativ sein kénne. Zuallererst solle man Dinge machen, die einem Spal? machen. So kbnne ein wenige Tage
dauerndes Spalprojekt, das eventuell kein Geld bringe, einen wieder hin zum Wesentlichen fahren. Des Weiteren dtrfe man
sich nicht auf Zahlen konzentrieren, sondern solle sich mehr auf das Bauchgefuhl verlassen. Strobl betonte auSerdem, dass

man nicht vergessen ddrfe, dass alle Firmen der Welt immer noch von Menschen betrieben werden und man diese immer
der Firma vorziehen misse. Ein entspannter Umgangston sei aulerdem ebenso wichtig wie die innere Einstellung, absolut

alles in Frage zu stellen. Strobl schloss mit dem wichtigsten Punkt: ..Stop making excuses, start doing it: Es gibt 1000

Ausreden, aber keine bringt irgendwas!"

14
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maryjaay.at, 06.08.2017

Seminieren, seminieren, seminieren...

Im Juli habe ich wieder fleiRig in mein Fachwissen investiert und einige Seminare, Workshops
und Fachvortrage besucht. By the way: Das sollte ich wieder haufiger machen. Man lernt dabei
immer so unglaublich interessante Menschen kennen. Besonders angetan war ich von den
Vortrégen auf der letzten Marketing Natives Veranstaltung zum Thema ,Kreativitat”. Glnter
Weninger (Ambient Art) und Angela Regner zeigten, anhand wirklich eindrucksvoller Beispiele,
welche unzahligen, kreativen Moglichkeiten Ambient Media bietet. -> Genial und beweist
eindeutig: heutzutage ist fast alles moglich! Stefan Yazzie Herbert (The Paranormal Unicorn) und
Thomas Strobl (wild) gaben mir mit Statements like ,Be bigger than yourself!” und ,,.Question
everything!” eine gehdrige Portion Motivation mit auf den Weg. AuBerdem bestarkten sie damit

auch gleichzeitig einige Entscheidungen, die ich in diesem Monat fir mich getroffen habe...

15
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DMVO Newsletter, 14.08.2017

Derneus Trendreport ist da

DMV

Dialog Marketing Verband Osterreich

-

Liebe Frau Mag. Leonhardt,

frische Ideen gegen die Sommerhitze: Produkte sollten sich nach Kundenbedirfnissen richten —
dies dachte sich auch eine bekannte Beautyfirma und hat ihre Konsumentinnen aufgerufen, via
Plattform neue Produktideen einzureichen. Mehr zu den DMVO Trends des Monats August und
andere Neuigkeiten finden Sie im heutigen Newsletter.

Inspirierende Momente winscht
Ihr

We rner Schediwy
DMYVO Vize-Prasident

*TOP NEWS * TOP NEWS*TOP NEWS*TOP NEWS*TOP NEWS*

g

Marketing Natives Event #3: Ideen haben kein Mascherl

Am 27 Juli luden die Marketing Natives zum dritten Event in den A1 Saal. Dabei drehte sich alles
um das Motto des Abends ,Echt geiler kreativer Sche*R“. Die Keynote-Speaker hatten fur den
Marketing-Nachwuchs inspirierende Messages zum Thema Kreativitat, Konzeption und Kreation
parat: Stop making excuses, start doing it!

mehr lesen

16
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diepresse.com, Startseite Karrierenews, 21.08.2017

Karriere.Die Presse.com

Ratgeber Lnternehmen der Zukunft Lehrlinge

Karriere-News

Was? Controling, Marketingleiter, ...

- o Conzsulting EinkaufiLogistikTransport
Suche

Finanzwesen/Controlling Gastronomie/HotelTourismus

Gesundheit’Pharma/Soziales Grafik/Design/Fotografie

Karriere-Mews
i > Minutentipp 36: Die Einserregel fur
1 Minutentipp  pienstreisende

% Sommerserie. Eine Minute. LAnger dauert es nicht, den taglichen Tipp zu

/ lesen. Erwird Sie noch produktiver machen —und lhnen tausende
//.f Minuten sparen.

Faulheit

Wie man mit Arbeitsverweigerern umgeht

Faulheit siegt: Das denken sich viele, die im Job einfach keinen
Finger rihren wollen und finden immer neue Strategien, um das
durchzusetzen.

Karriere-Mews

Der DiUmmste im Raum sein lohnt sich

Kreativitat im Berufsalltag? Durchaus mdglich, finden die Marketing
Matives. Bei ihrem dritten Treffen verraten sie, wie man im Job kreativ
werden kann.

17



Marketing Natives

diepresse.com, 21.08.2017

Karriere.Die Presse.com Anmelden

Ratgeber Unternenmen der Zukunft Lehrlinge

Karriere-News

& Drucken g Kommentieren = Senden G+ [ Empfehlen 0

Der Dimmste im Raum sein
lohnt sich

21.08.2017 | 16:44 | Cornelia Holzbauer (DiePresse.com)

Kreativitat im Berufsalltag? Durchaus méglich, finden die
Marketing Natives. Bei ihrem dritten Treffen verraten sie,
wie man im Job kreativ werden kann.

.Echt geiler kreativer Sche*". Den lieferten sechs junge
Marketingexperten bei einer Veranstaltung der Marketing
Natives. Sie erkldarten ihren Zugang zu Kreativitat im Berufsalltag.
Das Fazit: Kreative Ideen entstehen durch die Verbindung von
MNeuem und Unbekanniem.

Dabei drehte sich alles um auBergewshnliche Kreationen.

Bild: Jolly Schwarz Bastian Scherbeck, Leiter der digitalen Interaktion bei Kolle
Rebbe Hamburg betonte als Moderator gleich zu Beginn, dass
Kreafivitat vorantreibt.

"Wenn Sie der Dommste im Raum sind, haben Sie etwas
richtig gemacht”

Stefan Yazzie Herbert, CEOQ und Kreativdirektor von The
Paranormal Unicorn und Leiter des Kollekiivs House of Bandits,
durfte als Erster sprechen. "Nichts ist so wichtig wie die richtige
Idee"”, sagte der Firmengrunder. Dabei sei egal, ob man die
Fahigkeiten habe, diese umzusetzen oder nicht. Deshalb: Immer
nach Hilfe fragen. Es gebe immer Menschen, die mehr wissen als
man selbst. "Scheitern ist schrecklich, aber oft ist es
unumganglich”, sagte Herbert. Der Grundstein von Innovation
liege jedoch in der Fahigkeit Zu kombinieren. Die Starke von
kreativen Menschen: Sie verstehen Dinge auch, wenn sie nicht
dber das notige Wissen verfigen. Dafiir kdnne man ja um Hilfe
bitten.
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Jdeen haben kein Mascherl”

Ursi Kotratschek, Kreativdirektor DACH von innocent Alps und
Alex Lisetz, Texter bei Union Wagner traten gemeinsam auf.
Lisetz: "Flr gute Arbeit braucht es vollige Identifikation mit dem
Produkt.” FUr ein erfolgreiches Produkt mdsse man es zudem
schaffen, in das Leben des Konsumenten einzutreten, ohne als
Eindringling gesehen zu werden. Kotratschek: "lch bin
Uberzeugt, dass sich Inspiration Uberall ergibt, eine gute Idee
kann von Gberall herkommen.”

Werbung an unerwarteten Orten

Gunter Weninger ist CEO von Ambient Art, Angela Regner Head
of Client Service. Gemeinsam stellen sie die
Einsatzmdglichkeiten von Ambient Media vor. Mit Ambient Art
l&sst sich Atmosphare schaffen und eine gewisse Stimmung
erzeugen. Erreicht wird das durch das Platzieren von Werbung
an unerwarteten Orten, zum Beispiel auf Rikschas, an Spinden in
Fitnesscentern oder auf Containern. Weninger: "Lassen Sie sich
nicht von der Annahme, dass etwas in Osterreich nicht maglich
sei, authalten”

.Ohne Spal ist das Geld wertlos®

Thomas Strobl ist der Mitgrinder und Partner von wild, einer
jungen Marketingagentur. Seit der Grindung im Jahr 2014
haben sich flr Strobl wichtige Grundprinzipien ergeben, ohne die
man nicht kreativ sein kann. Zuallererst solle man Dinge machen,
die einem Spal machen, denn: "Ohne Spafk ist das Geld
wertlos." Ein Projekt, das nur wenige Tage dauert, aber auch
kein Geld bringt, kann als Motivationsspritze dienen.

Aulterdem: Firmen werden immer noch von Menschen betrieben,
sie sind keine gesichislose Masse. Ein entspannter Umgangston
sei genauso wichtig wie eine kritische Sichtweise. Strobl schloss
mit dem wichtigsten Punkt: .Es gibt 1000 Ausreden, aber keine
bringt irgendwas!” Stattdessen: Einfach machen.

Uber die Marketing Natives

Marketing Natives (Wien) ist eine Bewegung, die infernationale
Marketing-Experten & Studenten miteinander vereint. Seit der
Griindung 2011 haben die Marketing Natives (unter der Obhut
des Dialog Marketing Verbands Osterreich) 500 Marketing-
Enthusiasten im Alter von 20-30 Jahren als Mitglieder gewonnen.

.Die Presse” st offizieller Medienpartner der Marketing Natives.
Das Netzwerk wird von A1, dem Studiengang Media- und
Kommunikationsberatung der FH 5t Pdlten, INFOSCREEN und
Goldbach Austria unterstiitzt.
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dmvoe.at, 21.09.2017

DMVE

Wissan. Services. Impulss.

Home

Unternehmensinterne DMVO
Workshops zur EU Datenschutz
rundverordnung (EU DSGVO) und

ePrivacy Verordnung

Silber und Bronze fiir die
Dialogschmiede in Ziirich

News & Events  Uberuns  Mitglied werden!  Service & Kontakt

Thema: EU Datenschutz-
Grundverordnung

Positionspapier des DMVO

DMVO-Workshop: Der Zielgruppe
Briicken bauen

B2B Marketing'Kongress Es kommt nicht auf die/GroBe an

010207 - Park yasVienne: o JESiVoN B 2. Sart Doch

® office@dmvoe.at \ +43191143-00 Suche

0000

Thema: B2B-Marketing

inathung zur Unnfrage “Socil Mocha in der 826 Kommunikation - wie
verandert sich die Nutzung der Kanale?

Datenschutzforum 2018 -
20./21.November 2017

ernehmensreaita:
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Event #4 der Marketing Natives: Von Big zu Smart Data

Die Marketing Natives {powered by DMVQ), die Nachwuchsplattform far
Junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto .big smart data - es

kommt nicht auf die GrélRe an™ am Donnerstag, den 5. Oktober 2017 ab

Event #4: bip smart data - s kemme nicht auf die GréBe an 18:15 Uhr zu Event #4 in den A1 Saal. Marin Curkovi¢ (AdScanner), Manuel
e 5102017 w180 15 U bem Ay Fedesionem Aurviri FG) .

 comwenchEem — Klabacher (Folyo) und Magdalena Ettl (twyn group) sind drei der Keynote-

Speaker, die Ober die Nutzung smarter Daten fr ein tieferes
Kundenverstandnis diskutieren werden.

Im Jahr 2020 wird es Datenmaterial fir rund drei Millionen Bicher pro Erdbewchner geben. Diese wertvollen, digitalen
Juwelen gilt es jedoch auch richtig zu nutzen - Stichwort Smart Data. Doch wie findet man die richtigen Puzzleteile aus dem

Datenhaufen? Wie kann man diese zur Gestaltung relevanter Kundendialoge verwenden? Und wie viele kleine Daten
bendtigt es, um grole Erfolge zu erzielen?

Diesen Fragen gehen in vier spannenden Keynotes unter anderem Marin Curkovi¢ (CEQ & Co-Founder, AdScanner), Manuel

Klabacher (CEO & Founder, Folyo) und Magdalena Ettl (Agency Consulting & Sales, twyn group) am Donnerstag, den 5.
Oktober 2017 nach. Das Event startet um 18:15 Uhr und findet im A1 Saal im zweiten Bezirk in Wien statt.

Termindetails

Wann: Donnerstag, 5. Oktober 2017, Einlass: 18:15 Uhr, Beginn: 19:00 Uhr
Wo: A1 Telekom Austria AG, Al 5aal, Lassallestralie 9, 1020 Wien

Weitere Informationen und Anmeldung: hitp://www.marketingnatives.at/events/event-2017-4-smart-data/

Der Eintritt ist fir Marketing Natives- und DMVO-Mitglieder gratis. Die Jahres-Mitgliedschaft kostet 69,- Euro.

Einzeltickets fir das Event kénnen Ober http:/fmarketinenatives.atf um 20,- Euro gekauft werden.
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Uber Marketing Natives

Marketing Matives (Wien) ist eine Bewegung, die internationale Marketing-Experten & -Studenten in einer lebendigen,
dynamischen Community vereint. Seit der Griindung im Januar 2011 haben sich Marketing Natives (powered by DMVO) in
nur wenigen Monaten zur grélten Community junger Marketing-Enthusiasten im deutschsprachigen Raum entwickelt, mit
mehr als 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die Community kommuniziert laufend Gber Facebook und
Social Media, trifft mehrmals im Jahr auf spannenden Marketing-Events mit Vortragen ven internationalen Marketing-
Speakern aufeinander und gilt als richtungsweisend fir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017 sorgen Christoph Brenner
und Benedikt Secker als Co-Leader der Community fOr interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche.,
.Die Presse” ist offizieller Medienpartner der Marketing Matives. Die Community wird von A1, dem Studiengang Media- und
Kommunikationsberatung der FH 5t. Pélten, INFOSCREEN und Goldbach Austria unterstitzt.
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events.at, 26.09.2017

STARTSEITED EVENTS

VORTRAG - DIVERSES

Marketing Natives: Von Big zu
Smart Data

1020 Wien

1020 Wien, Prater - Hauptallee

=t Do., 05.10.2017

15:00

Q@ Al Telekom Austria AG, Al Saal, LassallestraBe 9

(® marketingnatives.at

IN KALENDER
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Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fiir junge Marketing-
Experten, laden unter dem Motto , big smart data — es kommt nicht auf die GréBe an” am
Donnerstag, den 5. Oktober 2017 ab 18:15 Uhr zu Event #4 in den Al Saal.

Marin Curkovi¢ (AdScanner), Manuel
Klabacher (Folyo) und Magdalena Etti (twyn
group) sind drei der Keynote-Speaker, die
liber die Nutzung smarter Daten fiir ein
tieferes Kundenverstandnis diskutieren

werden. Event #4: big smart data - es kommt nicht auf die GroBe an
am 05102017 um 1815 U i Al Telehom Austria HQ .
Im Jahr 2020 wird es Datenmaterial fur R ) o ) e

rund drei Millionen Biicher pro Foto: Marketing Natives
Erdbewohner geben. Diese wertvollen,

digitalen Juwelen gilt es jedoch auch richtig zu nutzen - Stichwort Smart Data. Doch wie
findet man die richtigen Puzzleteile aus dem Datenhaufen? Wie kann man diese zur
Gestaltung relevanter Kundendialoge verwenden? Und wie viele kleine Daten benétigt es,
um groBe Erfolge zu erzielen?

Diesen Fragen gehen in vier spannenden Keynotes unter anderem Marin Curkovi¢ (CEO &
Co-Founder, AdScanner), Manuel Klabacher (CEQ & Founder, Folyo) und Magdalena Ettl
(Agency Consulting & Sales, twyn group) am Donnerstag, den 5. Oktober 2017 nach. Das

Event startet um 18:15 Uhr und findet im Al Saal im zweiten Bezirk in Wien statt.

Marketing Natives (Wien) ist eine Bewegung, die internationale Marketing-Experten &
-Studenten in einer lebendigen, dynamischen Community vereint. Seit der Griindung im
Januar 2011 haben sich Marketing Natives (powered by DMVO) in nur wenigen Monaten zur
groBten Community junger Marketing-Enthusiasten im deutschsprachigen Raum
entwickelt, mit mehr als 500 zahlenden Mitgliedern im Alter von 20-30 Jahren. Die
Community kommuniziert laufend liber Facebook und Social Media, trifft mehrmals im Jahr
auf spannenden Marketing-Events mit Vortragen von internationalen Marketing-Speakern
aufeinander und gilt als richtungsweisend fiir neue Marketing-Trends. Seit Anfang 2017
sorgen Christoph Brenner und Benedikt Secker als Co-Leader der Community fiir
interaktiven Austausch zwischen den Mitgliedern und der Branche. ,Die Presse” ist
offizieller Medienpartner der Marketing Natives. Die Community wird von Al, dem
Studiengang Media- und Kommunikationsberatung der FH St. Polten, INFOSCREEN und
Goldbach Austria unterstiitzt.

24



Marketing Natives

cash.at, 26.09.2017

CAS.H Immer im Trend, bei Jung und Alt beliebt

und echte Schnelldreher!

Do.98.0k207  big smart data — es kommt nicht
auf die Grél3e an

Die Marketing Natives (powered by DMVO), die Nachwuchsplattform fur
junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto ,big smart data — es
kommt nicht auf die Grofie an" am Donnerstag, den 5. Okiober 2017 ab
18:15 Uhr zu Event #4 in den A1 Saal. Marin Curkovi¢ (AdScanner),
Manuel Klabacher (Folyo) und Magdalena Ettl (twyn group) sind drei der
Keynote-Speaker, die Uber die Nutzung smarter Daten fir ein tieferes
Kundenverstandnis diskutieren werden.

Ort

A1 Telekom Austria AG, A1 Saal

Veranstalter

Marketing Natives, Ansprechpartner: fur Presserickfragen: Verena
Leonhardt, Himmelhoch GmbH

StralRe/Hausnr

Lassallestraite 9

Land/PLZ/Ort

1020 / Wien

Telefon
+43/650/203 T4 13

E-Mail

verena_ leonhardt@himmelhoch_at
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Von Big zu Smart Data

(Vortrage Marin Curkovi¢, Manuel Klabacher, Magdalena Ettl u.a.; Information und Anmeldung:
www.marketingnatives.at) Die Marketing...

Q Telekom Austria Unternehmenszentrale, 1020 Wien
& Do., 5. Okt. 19:00 Uhr

Von Big zu Smart Data

(Vortrage Marin Curkovi¢, Manuel Klabacher, Magdalena Ettl u.a.; Information
und Anmeldung: www.marketingnatives.at)

Die Marketing Natives, die Nachwuchsplattform fir junge Marketing-Experten, laden unter dem Motto
"big smart data — es kommt nicht auf die GroRe an" zum Event. Marin Curkovi¢ (AdScanner), Manuel
Klabacher (Folyo) und Magdalena Ettl (twyn group) sind drei der Keynote-Speaker, die Gber die
Nutzung smarter Daten fir ein tieferes Kundenverstandnis diskutieren werden.

Termine
WIEN

Telekom Austria Do., 5. Okt. 19:00 Uhr
Unternehmenszentrale
1020 Wien
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Anzeige
MARKETING NATIVES g

If you don "t pay for the product, you are the product

Big Data sind in unserem Leben an-
gekommen. Wer Prognosen ver-
folgt, welche Daten sich in den
ndchsten Jahren weltweit anhdu-
fen werden, wird sich fiihlen wie
die Panzerknacker in Dagobert
Ducks’ Geldspeicher: die digitalen
Juwelen sollen von 2010 bis 2020
um das Vierzig- bis Fiinfzigfache
wachsen. Genauer gesagt auf eine
Datenmenge von 40 Zettabyte.

Nur zur Verdeutlichung: Ein Zetta-
byte besteht aus einer Eins und 21
Nullen, anders gesagt: pro Kopf
wird es 2020 durchschnittlich sechs
Terabyte an gespeicherten Daten
geben. Das entspricht Material fiir
rund drei Millionen Biicher pro
Erdbewohner.

ein besonders tiefes Verstindnis
fiir den Kunden und seine Bediirf-
nisse zu entwickeln. Denn den Fo-
kus auf die richtigen Puzzleteile zu
legen und diese zur Gestaltung re-
levanter Kundendialoge zu nutzen,
ist um einiges effizienter, als im
grofien Datenmeer zu versinken.

Marketing Natives Event

Wie kann man nun diese smarten
Daten fiir sich nutzen? Und wie vie-
le kleine Daten bendtigt man, um
grofie Erfolge zu erzielen?

Diese Fragen werden unter ande-
rem am O05.Oktober 2017 beim
ndchsten Marketing Natives Event
nsmart data - es kommt nicht auf
die Grofle an“ von Experten von

Event #4: big smart data - es kommt nicht auf die GroBe an
am05.10.2017 um 18:15 Uhr im A1 Telekom Austria HQ .

Grofle Datensammlungen sind also
generell wertvoll. Doch diese im-
mensen Mengen und Arten von In-

Know-Center, twyn group, AdScan-
ner und Get Folyo gekldrt, Tickets
gibt’s ab sofort um 20 €.

FAKTEN

Wann:
Do, 05.10. 2017
w°.

Al Telekom Austria HQ
LassallestraBBe 9,

1020 Wien

Einlass: 18:15 Uhr

Beginn der Vortrage um 19:00 Uhr
Food + Drinks & Rahmenprogramm
inklusive!

Alle Infos auch auf
www.marketingnatives.at

formationen gilt es richtig zu nut-
zen. Hier kommen Smart Data ins
Marketing-Spiel. Sie erlauben es,
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MARKETING

big smart data

Die Marketing Natives (powered by
DMVO), die Nachwuchsplattform
fiir junge Marketing-Experten, laden
unter dem Motto ,big smart data - es
kommt nicht auf die Gréfse an“ zum
vierten Event dieser Reihe.

Marketing Natives Event # 4
05.10.2017, 18:15 Uhr, A1 Telekom
Austria AG, Al Saal, Lassallestral3e 9,
1020 Wien www.marketingnatives.at/
events/event-2017-4-smart-data

Marketing Natives
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Es geht nicht um die GroBe

Event #4 der Marketing Natives: Big smart data.

WIEN. Die Marketing Natives,
die Nachwuchsplattform fir
junge Marketing-Experten, ladt
unter dem Motto ,big smart data
— es kommt nicht auf die GroRe
an” am 5. Oktober zu Event #4 im
Al Telekom Headquarter, 1020
Wien. Marin Curkovic (AdScan-
ner), Manuel Klabacher (Folyo)
und Magdalena Ettl (twyn group)
sind drei der Keynote-Speaker,
die dber die Nutzung smarter

Daten fur ein tieferes Kunden-
verstandnis diskutieren werden.
Die Themen: 2020 wird es Da-
tenmaterial fiir rund drei Mio.
Biicher pro Erdbewohner geben.
Dieses digitale Wissen gilt es
jedoch auch richtig zu nutzen -
Stichwort Smart Data.

Info & Anmeldung: WWW.
marketingnatives.at/events/
event-2017-4-smart-data/

Marketing Natives
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Wie kann man Daten zur Gestaltung relevanter Kundendialoge verwenden?
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medianct

the marketing & sales network

primenews marketing & media retail health economy automotive business financenet real:estate advisory technology industrial technology destination career network

fubrik  Alle Kategorien +  Ausgabe  Alle Ausgaben ¢ Suchbegriff von Datum bis Datum
LYY ve v v [ maRKETING & MEDIA | MEISTGELESENE ARTIKEL
Oko-Test untersucht Margarine
# Redaktion 429092017 ‘ Es ist schon, wenn man die Wahl hat
b » : Wunschkonzert
Es gem I'Iidlt um die GroBe 7 2 ] »Man muss wieder grofe Kampagnen mac...

Networking-Premiere

Sportlich erfolgreich

Reinhard Schwarzinger wird CEO beim CCA
Weil es nicht schnell genug gehen kann

Neues Partner-Network

"Horizont"-Griinder Manstein zieht sich zu...

WIEN. Die Marketing Natives, die Nachwuchsplattform fiir junge = Die Themen: 2020 wird es Datenmaterial fiir rund drei Mio.
Marketing-Experten, 1adt unter dem Motto ,big smart data - es Biicher pro Erdbewohner geben. Dieses digitale Wissen gilt es
kommt nicht auf die Gréfie an” am 5. Oktober zu Event #4im A1 jedoch auch richtig zu nutzen - Stichwort Smart Data.
Telekom Headquarter, 1020 Wien. Marin Curkovic (AdScanner),

Manuel Klabacher (Folyo) und Magdalena Ettl (twyn group) sind
drei der Keynote-Speaker, die iiber die Nutzung smarter Daten fiir [1f0 & Anmeldung: www.marketingnatives.at/events/event-

ein tieferes Kundenverstdndnis diskutieren werden. 2017-4-smart-data/
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extradienst.at, Startseite, 06.10.2017

@exwadienst  com—

ED AKTUELL~- ED DAS HEFT~ ED VOTINGS~ ED RANKINGS- EDWARD EDARCHIV EDNEWSLETTER

DIE SPITZE
DES EISBERGS

AUSTRIAS
ToP ‘II(ILII_AIKHE

Mon. 09.10.2017 09:33 Fre. 06.10.2017 13:56 Fre. 06.10.2017 12:24

Trendinalia Austria Netflix ist jetzt teurer Smart statt Big Data
Die meistkommentierten Fur bestehende wie auch Event #4 Marketing Natives:
Themen auf Twitter am neue Kunden. Aus Big Data soll kein Big
Montag. Nightmare werden.

) ) >

4

Fre. 06.10.2017 11:18 Fre. 06.10.2017 11:08 Fre. 06.10.2017 10:46

:wanted: Head of Digital Trendinalia Austria Servus am Morgen
Communication kommt nicht wieder
Julian Weidenthaler flr die Die meistkommentierten Nur mehr zwei Anbieter von
Expertise in digitalen Themen auf Twitter am Frahsticksfernsehen: ORF
Werbestrategien. Freitag. und Puls 4
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@extradienst oo
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ED AKTUELL~- ED DAS HEFT~ EDVOTINGS~ ED RANKINGS~ EDWARD EDARCHIV ED NEWSLETTER

SIE SIND HIER: STARTSEITE (ED AKTUELL) » ED AKTUELL » MEDIEN » SMART STATT BIG DATA

DIE SPITZE
DES EISBERES

AUSTRIAS
TOP 1100 MARKETER

s
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Die Speaker des Abends: Isabell Lichtenstrasser, Magdalena Ettl, Wolfgang Kienreich, Helmut WEITER ZU ...
Prattes, Marin Curkovic ELITE
FAKTUM
A . 3 8 g 0 FM ONLINE
Event #4 Marketing Natives: Aus Big Data soll kein Big Nightmare werden. TEST THE BEST

Am Donnerstagabend luden die Marketing Natives (powered by DMVO) zu Event #4 zum Thema
.Dig smart data — es kommt nicht nur auf die GroBe an“. Rund 200 Besucher folgten dem Ruf der
Nachwuchsplattform fur junge Marketing-Experten in den A1 Saal im Headquarter der A1
Telekom Austria. Marin Curkovi¢ (AdScanner), Helmut Prattes (A1 Telekom Austria Group),
Isabell Lichtenstrasser (Hornek Hubacek Lichtenstrasser Epler Rechtsanwalte OG), Magdalena
Ettl (twyn group) und Wolfgang Kienreich (Know-Center) beschaftigten sich mit den Grenzen und
Moglichkeiten der Datensammlung und -interpretation. Das Fazit: Datennutzung braucht
Verantwortung.

@”é%%'f

seniorenreisen.cc
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Beim Datenschutz gehe es meist um das Motiv, so Andreas Tatzreiter (Spie3er & Spinner), der
als Moderator durch den Abend fahrte. Um ein Leben zu retten, wlrde man seine medizinischen
Daten wahrscheinlich gerne preisgeben — fur werbliche Zwecke auf Social Media eher nicht. Kein
Wunder also, dass um das Thema Datenschutz eine heftige Diskussion entbrannt sel. Das
gemeinsame Ziel der Nutzer von Daten und von Usern sei jedoch dasselbe: Aus big data soll
kein big nightmare werden.

Isabell Lichtenstrasser (Rechtsanwéltin, Hornek Hubacek Lichtenstrasser Epler Rechtsanwalte
0OG) startete die Keynote-Serie mit einer Einfahrung in die rechtlichen Aspekie des
Datenschutzes. Magdalena Eftl (Agency Consulting & Sales, twyn group) wiederum hob den
unterschied zwischen big und smart data hervor. Marin Curkovi¢ (CEO & Co-Founder,
AdScanner) und Helmut Prattes (Lead Media & Advertising Products, A1 Telekom Austria Group)
umrissen in inrer gemeinsamen Keynote den kiinftigen Weg der Werbung im TV. Prattes wies
darauf hin, dass TV entgegen andauernder Prognosen keinesfalls tot sei, sondern 40 Prozent der
gesamten Werbeausgaben generiere. Die TV-Messung und -Analyse stecke jedoch noch in den
Kinderschuhen. Gurkovi¢ benannte zunachst das generelle Problem von TV: Sein Image sei
unsexy und es wiirde immer noch mit denselben demografischen Zielgruppen aufbereitet
werden. Die Hauptaufgabe von Datenerhebung sei daher aus der Blackbox herauszuspringen
und von der Digitalisierung zu lernen.

Wolfgang Kienreich (CBO, Know-Center) beendete den Abend mit der Frage nach der
Verantwortung in der Datendkonomie. Jeder, vom Autobauer bis zum Marketingleiter, beschaftige
sich heute damit, wie sie aus ihren Produkten Daten gewinnen und in weiterer Folge
monetarisieren kénnen. Dabei ergaben sich jedoch ethische Fragen.

Bildcredit: jollyschwarz_com

Mit Freunden tailen m E Abo

Drucken: @
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~Aus big data soll kein big nightmare werden"

Start / News / _Aus big data soll kein_..

Event #4 Marketing Natives: Von big zu smart data

Am Donnerstagabend luden die Marketing Natives (powered by DMVO)
zu Event #4 zum Thema ,big smart data - es kommt nicht nur auf die
Grofie an”, Rund 200 Besucher folgten dem Ruf der
Nachwuchsplattform fiar junge Marketing-Experten in den A1 Saal im
Headquarter der A1 Telekom Austria. Marin Curkovi¢ (AdScanner),

Helmut Prattes (A1 Telekom Austria Group), Isabell Lichtenstrasser

(Hornek Hubacek Lichtenstrasser Epler Rechtsanwélte OG), Magdalena
Ettl (twyn group) und Wolfgang Kienreich (Know-Center) beschaftigten
sich mit den Grenzen und Méglichkeiten der Datensammlung und -interpretation. Das Fazit: Datennutzung braucht

Verantwortung.

Beim Datenschutz gehe es meist um das Motiv, so Andreas Tatzreiter (Spiefer & Spinner), der als Moderator durch den
Abend flhrte. Um ein Leben zu retten, wirde man seine medizinischen Daten wahrscheinlich gerne preisgeben - fur
werbliche Zwecke auf Social Media eher nicht. Kein Wunder also, dass um das Thema Datenschutz eine Diskussion
entbrannt sei, wie sie die Welt noch nicht gesehen habe. Das gemeinsame Ziel der Nutzer von Daten und von Usern sei

jedoch dasselbe: Aus big data soll kein big nightmare werden.

Rechtliche Neuerungen: EU-DSGVO und ePrivacy-VO

Isabell Lichtenstrasser (Rechtsanwaltin, Hornek Hubacek Lichtenstrasser Epler Rechtsanwalte OG) startete die Keynote-
Serie mit einer Einfihrung in die rechtlichen Aspekte des Datenschutzes. Sie hob hervor, dass der Erlass der EU-
Datenschutz-Grundverordnung ein ambitioniertes Projekt sei, vor dem sich alle firchten wirden. Dennoch: ,Das Interesse,
datenschutzrechtlich sauber zu arbeiten, ist in der Europdischen Union sehr gro.” In ihrem Vortrag fokussierte
Lichtenstrasser vor allem auf die marketingtechnisch relevanten Meuerungen. So miisse man sich auf jeden Fall an die
Datenschutzgrundsatze - den Grundsatz der Transparenz und den der Zweckbindung - halten. Sie wies die junge Marketing-
Community vor allem auf das mit der EU-DSGVO am 25. Mai 2018 in Kraft tretende Koppelungsverbot hin. Damit misse es

kinftig maglich sein, einen Dienst auch ohne die Einwilligung der Datenweitergabe zu bekommen.
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Big data smart einsetzen

Magdalena Ettl (Agency Consulting & Sales, twyn group) leitete ihre Keynote mit einer Begriffskldrung von big und smart
data ein. Wahrend sich big data auf die technische Sammlung einer Vielzahl an Daten beziehe, bezeichne smart data die
intelligente Nutzung derselben. Dabei miisse man zwischen 1= party data (selbst gesammelte Daten wie Browser- und Geo-
Daten), 2"¥ party data (Daten, die in Verbindung mit Partnern gesammelt wurden, z. B. Milieu-Daten) und 3™ party data
{zugekaufte Daten) unterscheiden. Die Maglichkeiten zur smarten Einsetzung dieser Daten waren dabei vielfaltig und
reichten von Data Push Gber DMP (Data Management Platform)-Anreicherung via Cookie Syncing bis hin zu User-Analysen.

Dabel wirden aber stets nur anonymisierte Daten verwendet werden.

Wenn wir's nicht machen, macht es Google”

Marin Curkovié (CEO & Co-Founder, AdScanner) und Helmut Prattes (Lead Media & Advertising Products, A1 Telekom
Austria Group) umrissen in ihrer gemeinsamen Keynote den kinftizen Weg der Werbung im TV. Helmut Prattes beschrieb
als Ziel der Zusammenarbeit von Telekom Austria und AdScanner TV-Daten innerhalb eines Next Generation Channels auf
eine neue Ebene zu heben. Dabei wies er darauf hin, dass TV entgegen andauernder Prognosen keinesfalls tot sei, sondern
40 Prozent der gesamten Werbeausgaben in TV-Werbung flieRen wirden. Die TV-Messung und -Analyse stecke jedoch noch
in den Kinderschuhen. Marin Curkovi¢ benannte zunachst das generelle Problem von TV: Sein Image sei unsexy und es
wiirde immer noch mit denselben demografischen Zielgruppen aufbereitet werden. Die Hauptaufgabe von Datenerhebung
sei daher aus der Blackbox herauszuspringen und von der Digitalisierung zu lernen. Nur so kénne man das Nutzerverhalten
herausfinden. Man wisse beispielsweise, dass jeder sechste TV-Zuseher bei Werbeblécken automatisch wegschalte. Eine
Aufgabe der Zukunft sei daher, diese aus Marketing-Sicht attraktive Gruppe mittels Programmatic und Adressable TV
dennoch zu erreichen. Diese Zukunft stiinde bereits unmittelbar vor der Tare, denn: .Die Frage ist nicht, wer es macht,

sondern wer es zuerst macht.”

.Der Umgang mit Daten braucht ein gewisses Mal? an Verantwortung von beiden Seiten”

Wolfgang Kienreich (CBO, Know-Center) beendete den Abend mit der Frage nach der Verantwortung in der Datendkonomie.
Jeder, vom Autobauer bis zum Marketingleiter, beschiftige sich heute damit, wie sie aus ihren Produkten Daten gewinnen
und in weiterer Folge monetarisieren kdnnen. Dabei ergaben sich jedoch ethische Fragen: Wenn Daten von Usern
genommen werden, was misse man ihnen geben, um dies zu rechtfertigen? Die Frage sei aulierdem, wem die Daten, die
man generiert, gehdren? Mit der EU-DSGVO wiirde zwar vieles geregelt und es werde teuer fir Unternehmen, die mit Daten
Wahnsinn betreiben, aber man kénne nicht jede mégliche Verletzung beriicksichtigen. Darum misse man Vernunft walten
lassen und ebenso ein gewisses Mal an Verantwortung von beiden Seiten voraussetzen. Fir die Zukunft brauche es
aulerdem eine Neudefinition der Zusammenarbeit zwischen Mensch und Maschine: Der Mensch werde von dem, der alles

macht, zu dem, der in Extremfallen seine Interpretationsfahigkeit einsetze.

Im Rahmen des Events fand auch die Rookie-Verleihung der Werbe Akademie des WIFi statt. Die Awards wurden fir den
Bereich Social Media Marketing sowie fOr die Jahrgangsbesten der Lehrgange Social Media Mangement und Online
Marketing verliehen. Im Anschluss an den offiziellen Teil des Events fand der Abend bei Drinks, Musik, Essen und Networking

einen entspannten Ausklang.
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"eyepinX": eyepin stellt neue Event-Losung fur
Einlassmanagement, Ticket-Scan und Badge-Druck

vor
Schnellere Abwicklung, mehr Flexibilitit, besserer Besucherservice

Wien (pts012/10.10.2017M11:00) - In
Verbindung mit der bestehenden
eyepin Event-Software wickelt
(sterreichs erste intelligente
Event-Hardware "eyepinX" das
Einlassmanagement, das Scanning
von physischen und digitalen
Tickets sowie den
vollautomatischen Druck von
Badges jeglicher Form ab. Die
innovative Komplettlosung wurde
vor Kurzem im exKlusiven Ambiente
des Wiener Hotels Sans Souci rund eyepinX
50 geladenen Gasten aus der [ Fotos ]
Event-, Marketing-, und

Kommunikations-Branche

prasentiert.

Grofwveranstaltungen stellen Eventmanager und Eventmarketing-Agenturen vaor vielfaltige
Herausforderungen: Gastelisten mit hunderten Anmeldungen und Wartelisten missen aktuell
gehalten werden, vor Ort sollen Ticketkontrolle und Einlass chne lange Warteschlangen ablaufen
und auch die Ausgabe persénlicher Namensschilder muss méaglichst reibungslos funktionieren.

"Mit unserer neuen Event-Hardware eyepini bieten wir ab sofort eine professionelle
Komplettlésung, die diese Ablaufe wesentlich vereinfacht und beschleunigt®, sagt eyepin-
Geschaftsfihrer Franz J. Kolostori und erklart: "eyepinik ist die Revolution im Event-
Einlaszmanagement und der erste intelligente ‘Marketing Satellite” am Markt, der die Vorteile
einer webbasierten Marketing-Software mit einer Hardware-Komponente fiir den unabhangigen
Betrieb vor Ort kombiniert.” Damit wird der gesamte Prozess vom Einladungsmanagement bis
zur Einlasskontrolle erstmals van einer durchgangigen Lésung aus einer Hand abgedeckt.

"Organisatoren von Veranstaltungen ab 30 bis zu mehreren Tausend Besuchern profitieren nicht
nurvon einem einfacheren Handling, sondern dank der kabellosen Verbindung zu Druckern und
Scannern auch von mehr Flexibilitdt und Unabhangigkeit von érilichen Gegebenheiten”, fasst
Kolostori die Vorteile zusammen.
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S0 funktionieren Einlasskontrolle, Ticket-Scan und Badge-Druck iber eyepinX

Bei Veranstaltungen stellt eyepinX das Bindeqglied zwischen der eyepin Event-Software und den
Scannern und Druckern an beliebig vielen Check-in Desks dar. Uber die Event-Software 13uftim
Vorfeld einer Veranstaltung das gesamte Einladungs- und Gastelistenmanagement inklusive
laufender An- und Abmeldungen sowie Warelisten. "eyepinX synchronisiert die aktuellen
Gasteinformationen vor Ort Gber ein eigenes, SSL-wverschlisseltes Drahtlos-MNetzwerk mit allen
zur Einlasskontrolle nétigen Endgeraten - eine Kabel- oder Internetverbindung am
Veranstaltungsort ist somit nicht mehr nétig”, erklan Kolostori.

Kommt ein Gast mit einem gedruckien Ticket oder einer digitalen Anmeldebestitigung am
Smartphone zur Scanstation, wird der QR-Zutrittscode mittels Scan Oberprift und sogleich der
Einlass gewdhn. Sollte das Ticket verloren gegangen sein, kann dber die Mamenssuche in der
elektronischen Gasteliste sofort ein Ersatzexemplar ausgestellt werden.

Gleichzeitig wird an der Druckstation das personalisierte Badge des Gastes ausgedruckt.
Gebrandete Karten, Papier- oder Textiletiketten kénnen ebenso verwendet werden wie
Scheckkarten in Kunststoffausfilhrung. "Durch die reibungslose Abwicklung in wenigen
Sekunden wird dem Gast noch mehr Komfort und Service geboten. Zudem zeigt das Live-
Maonitaring den Veranstaltern und der Event-Security auf Knopfdruck die aktuelle Auslastung an”,
50 Kolostori.

Exklusive Prasentation mit Live-Demo und Expertendiskussion

Im Rahmen der exklusiven Prasentation am 5. Oktober 2017 im luxuridsen Ambiente des Wiener
Hotels Sans Souci fand auch eine Expertendiskussion rund um "Trends und Technologien im
Eventmanagement und Livemarketing” statt. Unter den rund 50 geladenen Gasten aus der
Event-, Marketing-, und Kommunikations-Branche wurden neben den Gastgebern Franz J.
Kolostori (Geschaftsfihrer eyepin GmbH), Eva-Maria Niederbrucker (Geschaftsfihrerin eyepin
Osterreich) und der Moderatorin Claudia Gabler (Chefredakteurin Contact Management
Magazine) unter anderem gesehen: Gernt Zaunbauer (Obmann-Stv. Eventnet.Austria und
geschaftsfihrender Gesellschafter Putz & Stingl GmbH), Carmen Windhaber (Geschaftsfiihrerin
carmenrelaunched und ehem. Country Managerin XING Osterreich), Julian Copony
(Communications Manager Marketing MNatives), Andreas Kalteis (Senior Creative Director
Eventwerkstatt), Melanie Scheiber (Head of Marketing Quality Austria), Maria Zanetti
(Communications Management CCC Holding GmbH), Thomas Drescher (Manager Sales
Promotion Austrian Airlines AG), Sebastian Haupold (Marketing & Customer Experience Al
Digital International GmbH), Philipp Miller (Leitung Marketing und Kommunikation HARTL HAUS
Holzindustrie GmbH), Stefanie Mormann (Head of Marketing & Communications ARCOTEL
Hotels & Resorts GmbH), Iris Ehn (Leitung Partner- & Vertriebsmarketing EVVA
Sicherheitstechnologie GmbH) und Barbara Barnucz (Senior Expert Marketing & Communication
PwiC).

(ber eyepin

eyepin ist Anbieter einer Marketing Suite. Die integrierten Apps fir E-Mail-Mews|etter-Marketing,
Event-Marketing, Online-Umfragen, Landing-Pages und Social-Marketing erfillen als
malkgeschneiderte Losungen unterschiedliche Anforderungen fur jede Unternehmensgrofie.
Marketing-Automation sowie intelligente Funktionen zur Datenverarbeitung ermdaglichen
innovatives und zielgerichtetes Marketing. Vorhandene Schnittstellen verbinden die Tools mit
nahezu allen am Markt befindlichen Lasungen fir die Kundenverwaltung. Meben der
Softwareldsung bietet eyepin seinen Kunden auch Konzeption, Kampagnenplanung sowie
Kreativieistungen an. Vorhandene Gitesiegel und Zertifizierungen wie zB. die Zertifizierung durch
die Cerified Senders Alliance (CSA) garantieren die Einhaltung rechtlicher und technischer
Standards sowie eine hohe Zustellqualitdt Zahlreiche europaische Unternehmen versenden
taglich ihre E-Mail-Kampagnen tGber eyepin an viele Millionen Empfanger, darunter T-Maobile,
ProSiebenSat.1, das Bundesministerium der Finanzen, Daimler, OMV und die Osterreichische
Post AG. hitp:/iwww eyepin.com
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