
© 2015 Goldbach Austria GmbH 1 

Juni 2015 | Marketing Natives, Maurizio Berlini 

Digital out of Home 
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Quelle: AmbientMeter 2015 

 
/ Österreichs größtes Netzwerk. 
 Über 10.000 od. >90% aller Werbe-

Screens in Österreich. 
 >2,9 Mio. Menschen (>55%) der 

Gesamtbevölkerung. 
 

 
 
 
 
 

/ Buchbare digitale Touchpoints 
 

 
 
 
 

>55% 
Reichweite 
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Quelle: Focus Research 2015, Vergleich Marktentwicklung 2013/2014 

 
/ DOOH ist voll im Trend 
/ 11,2% der Außenwerbung sind 

bereits digital 
/ +177% Wachstum 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

Mio. € 
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/ Bewegtbilder und hohe Leuchtkraft 

auf modernen Screens ziehen 
Blicke an und schaffen Emotionen. 

/ So verankern Sie 
Markenbewusstsein und schaffen 
ein positives Image. 

/ Online bespielbar – ohne Druck-, 
Verteil-, oder Montagekosten. 
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2 Bahnhöfe/Hallen 

90 Screens 

378.301 

52 Bahnhöfe/Bahnsteig 

90 Screens 

4,9 Mio. Kontakte 87 Tankstellen 

112 Screens 

1,2 Mio. Kontakte 

3 Kinos 

73 Screens 

24.452 Kontakte 

40 Unis & Coffee Shops 

80 Screens 

1 Mio. Kontakte 

>50 Plätze & Straßen 

>50 VideoWalls 

>6 Mio. Kontakte 

39 mal in Shopping Centers 

88 Screens 

6,2 Mio. Kontakte 

1 Flughafen Wien 

131 Screens 

446.444 Kontakte 

 
/ Verschiedenste Touchpoints an 

neuralgischen Punkten sind die 
Basis für hohe Reichweiten. 

/ Location-relevanter Content und 
eine Programmlänge, die auf die 
Wartesituation abgestimmt ist, 
schaffen Mehrwert & Sympathie. 
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Quelle: [TV] Teletest, Mittelwert über alle Sender, [DOOH] AmbientMeter 2015, Österreich, [Online/Mobile] Goldbach, Ergebnisse Multiscreen Studie 2013,  

/ Mit digitalen Touchpoints kommt 
Ihre Botschaft vernetzt zur 
richtigen Person, zur richtigen Zeit 
und am richtigen Ort an. 

/ Crossmedial auf alle Screens des 
Altages abgestimmte 
Kommunikationslösungen.
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>> Interaktive Kampagnen 
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Interaktive Kampagnen 

/ Höchste Aufmerksamkeit für 
moderne Marken 
– Kombination aus Screens & Promotion 
– Branding des Umfeldes 
– In Einkaufszentren und Bahnhof Wien Mitte 

 
/ Gaming am Screen  

– mit Bewegungssensor (Kinect-Technologie) 
– auf Touchscreens (Memory, Suchbilder…) 

 
/ Rewarding 

– Dispenser zur Ausgabe eines Gewinns 
– Gutschein über ein Foto des Gewinn-Codes 

am Screen + Facebook posting 
– oder über Promotoren 

 
/ Mobile to Screen Technologie 

– Instant Messages vom Handy auf den 
nächstgelegegen Screen 
 

/ Erfolge 
– bis zu 150 aktive Player je Standort je Tag 
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− Ein Passant kann in dem Game 
am Screen eine Red Bull Dose 
durch Bewegungen steuern. 

− Am Ende des Spiels wird ein 
Code generiert 

− Der User gibt diesen Code am 
Dispenser ein und bekommt ein 
gratis RED BULL ZERO als 
Reward. 
 

 

 

Beispiel 1: „BMX Biker Flügel verleihen“ 
RED BULL ZERO, Markteinführung Q2 2013 

www.youtube.com/watch?v=CO2-QbEA0CQ 

http://www.youtube.com/watch?v=CO2-QbEA0CQ
http://www.youtube.com/watch?v=CO2-QbEA0CQ
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Beispiel 2: „Inhaltsstoffe sammeln“ 
RED BULL COLA, Sommer 2013 

http://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=red+bull+cola+logo&source=images&cd=&cad=rja&docid=wB_JUi-Oah1N3M&tbnid=5vpm9hv4Wr_ASM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.redbull.ch/cs/Satellite/de_CH/Article/Bartender-Test-Red-Bull-Cola-schmeckt-am-besten-021242999561530&ei=7SgeUsjtD-el0wX30YHwAQ&bvm=bv.51156542,d.ZGU&psig=AFQjCNEjB7BHE5DqPkgZbUeb8Xp8J4b8vA&ust=1377794663646945
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Beispiel 3: „Suchbild“ 
RED BULL EDITIONS 
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 / Passanten konnten über ihre Smartphones 
personalisierte Nachrichten auf Screens senden 

/ Eingabe über eine Microsite www.coketext.at  
/ Ein einfacher Gruß, eine Frage nach einer 

Mitfahrgelegenheit oder ein Heiratsantrag – alles war 
möglich und repräsentierte die Laune der Akteure in 
Echtzeit. 
 

/ Details zur Kampagne 

/ Im Sommer zierten unter dem Motto «Teil dein Coca-Cola» Namen oder Begriffe wie 
«Schleckermaul» oder «Partyqueen» die Gebinde von Coca-Cola und Coca-Cola Zero.   

/ Österreich wird dazu aufgerufen, gemeinsam mit Freunden, Familie und allen, die einem 
am Herzen liegen, das beliebte Getränk zu teilen. 

/ Der Brand personalisiert damit die Softdrinks, individualisiert den Konsum, animiert zum 
Teilen und schafft Interkation. 

 

Beispiel 4: „Teil Dein Coca-Cola mit…“ 
Coca Cola 2013 
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/ COKE ZERO & 007: www.youtube.com/watch?v=RDiZOnzajNU 
− Wie sich James Bond seinen legendären Missionen fühlen muss, zeigte Coke Zero in der witzigen Kampagne "Entdecke den 007 in dir" zum Start des neuen James Bond-Film "Skyfalls". 

Ganz normale Passanten in Bahnhöfen konnten in die Haut von James Bond schlüpfen und am eigenen Leib erleben, wie anstrengend so ein Agentenleben sein kann. 

/ Magnum Kisses: www.youtube.com/watch?v=2-tzKulFvrY 
− Unilever hat in London für die Promotion einer Sonderedition der Eismarke „Magnum Kisses“ auf Taxis Werbetafeln genutzt, die nur bei einer bestimmten Temperatur angezeigt wurden. 

Die Werbung wurde an bewölkten Tagen bei Temperaturen ab 19 Grad Celsius und an sonnigen Tagen ab 16 Grad Celsius auf den Hochleistungs-LED-Screens angezeigt. Die 
Technologie ermöglicht auch andere Anzeigen auf den Taxis, etwa Ortsabhängige Werbung mit Hilfe von Geotargeting. 

/ MINI: www.youtube.com/watch?v=e5bEB0tmMQI 
− Im Rahmen der MINI „Not Normal“-Kampagne wurden am „MININOTNORMAL Day“ - auch in London - die Fahrer des trendigen Autos über digitale Werbetafeln persönlich angesprochen. 

Dies erfolgte mit Hilfe einer Software, die von geschultem Personal aktiviert wurde, sobald  ein MINIs an den Werbetafeln vorbeifuhren und dann Texte wie „Hello blue MINI driver“ oder 
„Hey cream MINI, what’s your secret?“ anzeigten.  

/ Douwe Egberts: www.youtube.com/watch?v=HOTQ8z0fQHo 
− Die Kaffeemarke Douwe Egberts hat im Rahmen einer Promotionaktion einen Getränkeautomaten an einem südafrikanischen Flughafen so eingestellt, dass er gähnenden Menschen 

einen Kaffee zubereitete. Dafür mussten die müden Menschen sich einfach vor den Automaten stellen und sichtlich gähnen. Eine Kamera mit angeschlossener 
Gesichtserkennungssoftware erkannte das Gähnen und gab dafür einen kostenlosen Kaffee heraus. 

/ Samsung Galaxy: www.youtube.com/watch?v=CsGlzu2NzX0 
− Im Rahmen der Kampagne „All Eyes on Galaxy S4“ veranstaltete eine Agentur im Züricher Hauptbahnhof im Auftrag von Swisscom einen crossmedialen Event mit Live-Stream-Film zur 

Bewerbung des Samsung S4. Passanten konnten das neue Smartphone mit dem Einsatz ihrer Augen gewinnen: Sie durften ihren Blick eine volle Stunde lang nicht vom Smartphone 
abwenden. Die Aktion konnte auf All-eyes-on-s4.ch sowie größeren Zeitungsportalen live mitverfolgt werden. 

/ AXE: www.youtube.com/watch?v=I4tvqalREho 
− Eine aufsehenerregende Augmented Reality Aktion  setzte AXE im Londoner Bahnhof Victoria Station für ihre „Fallen Angels“ Kampagne um. Steht eine Person in einer von AXE 

gekennzeichneten Fläche mit den Worten „LOOK UP“, fällt unverhofft ein Engel vom Himmel und ist auf einem überdimensionalen Bildschirm an der Decke neben der Person sichtbar. 

Beispiele: Internationale Interaktive Kampagnen 

 

http://www.youtube.com/watch?v=RDiZOnzajNU
http://www.youtube.com/watch?v=2-tzKulFvrY
http://www.youtube.com/watch?v=e5bEB0tmMQI
http://www.youtube.com/watch?v=HOTQ8z0fQHo
http://www.youtube.com/watch?v=CsGlzu2NzX0
http://www.youtube.com/watch?v=I4tvqalREho
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>> Klassische Kampagnen 
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Ambientmeter hilft auf passende Zielgruppe zu planen und zu optimieren. 

INTEREST SOCIO REACH 

Audience 
Mobility & Car 

Audience 
Run of Network 

Audience 
Business & IT 

Audience 
Sport &  
Gesundheit 

Audience 
Shopping 

Audience 
Women 

Audience 
Men 

Audience 
Youth 14-29 

Audience 
Brand Day 

Audience 
E 20-49 

Audience 
HHF 14-54 

Audience 
E 14-39 

Audience 
E 30-49 

Audience 
E 50-65 

Audience 
Kinder im 
Haushalt 

Audience 
HHNEK € 3.000 
14-49 

Audience 
Musik & Kino 

Audience 
Video 16:9 

16:9 

Audience 
DOC 

Audience 
Brand Day 
16:9 16:9 
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Preise Medialeistung exkl. 5% WA und 20% USt., sonstige Preise wie Produktion exkl. 20% USt. Preisbasis DOOH: 2 Wochen, Spotlänge 10 Sekunden. 
Quelle: Ambient Meter, ÖVA, CineMA, Betreiber und Agenturbeirat. GRP: auf Basis gewichtete Bruttokontakte. Fehler & Änderungen vorbehalten.  

Beispiel 
Jugendliche & Erwachsene 14-29 

Socio | Youth 14-29 

Audience Profil & Screens 

Strukturdaten 

DOOH Spot 10‘‘ 

Bruttokontakte (gewichtet) 
Standorte | Screens 

4‘427‘147 
210 │ 7.437 

TKP 9.62 

53,4% 

46,6% 

Männlich Weblich 
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Automatisierung 
/ DOOH Adserving 
/ Umsetzung der Online-Buchungs-

Logik auf DOOH 
/ Automatisierte Prozesse 

(Buchung, Reporting, Dynamische 
Ausspielung) 
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GOLDBACH MEDIA Austria GmbH 
Laimgrubengasse 14 
1060 Wien  
 
www.goldbachmedia.at 

Besuchen Sie uns online: 
goldbachmedia.at 

Mag. Maurizio Berlini 
Managing Director 
T  +43 1 370 88 08 140 
M +43 664 88 3 99 500 
maurizio.berlini@goldbachaustria.at 

http://www.goldbachmedia.at/
http://www.goldbachmedia.at/
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>> Unsere digitalen Touchpoints 
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Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
 

58% 42% 

13,5 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 



© 2015 Goldbach Media Austria GmbH 24 

20-49 J                 

Kernzielgruppe 

 
0 14-19 

9% 
[RUB
RIKE

NNAM
E] 
 

[WE… 

 
0 
 

0 
 

0 

[RUB
RIKE

NNAM
E] 
 

[WE… 
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Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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62% 39% 

4,6 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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20-49 J                 

Kernzielgruppe 
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2,9 Mio. 
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Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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58% 42% 

592.667 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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63% 37% 

2,5 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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52% 48% 

1,1 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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9,5 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 
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Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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20-49 J                

Kernzielgruppe 
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799.000 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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51% 49% 

1,1 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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1,4 Mio. 
Bruttokontakte 2 Wochen 

Quelle: Ambient Meter 2015, E 14-65 Jahre, 2 Wochen. 
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